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Sazetak rada

Ovaj rad zeli prouciti kompleksne odnose izmedu medija, nositelja suvremene stvarnosti te
nogometa, dominantnog vida ljudskog interesa u zapadnoeuropskom drustvu. Primarno polje analize
bit ée nogomet unutar engleskog/britanskog medijskog diskursa, a autor ¢e na razli¢itim razinama
nastojati objasniti procese, interese i ideologije na kojima pociva medijska produkcija nogometnog
spektakla te svoja razmisljanja potkrijepiti relevantnim teorijama. Cilj ovog rada jest antropoloski,
socioloski, kulturoloski uvid u fascinantnu, ali pomalo misti¢nu sferu medijske moci nad nogometnom
kulturom, te detektiranje nacina, obrazaca i motivacija kojima mediji, utjecuéi na vlastitu publiku,
kreiraju i grade globalni drustveni imaginarij o nogometu. Analiza na ovom primjeru posluzit ¢e kao
kvalitetan indikator Sirih drustveno-politickih zbivanja koji nadilaze partikularna podrucja, te pri
razumijevanju suvremenog konteksta funkcioniranja drustva, usko vezanog uz kapitalisticku matricu

proizvodnje.

Klju¢ne rijeci: mediji, spektakl, nogomet, kapitalizam, konzumerizam, kriticka analiza diskursa,

medijska proizvodnja, televizija, tisak, ideologija



Uvod

U ovom ¢éu radu predstaviti analizu medija kada je u pitanju najvaznija sporedna stvar na svijetu -
nogomet. Ogranicavajuci se na presjek nogometa i medija kao zadanog okvira, s izrazitim fokusom na
engleski nogomet i utjecaj britanske te zapadnoeuropske kulture na globalizirani svijet, proucit éu
kompleksne odnose izmedu nositelja percepcije suvremene stvarnosti i jednog od dominantnog polja
ljudskog interesa diljem svijeta. Cilj ovog rada je viSerazinski uvid u procese, interese i ideologiju na
kojima se temelji produkcija spektakla nogometa u medijskoj sferi, posebice one masovnih medija i
njenih moci. Ukazati ¢u na polja, nacine, obrasce i motivacije djelovanja danasnjih medija kao
korporacija unutar konteksta svjetskog trzista i vladajuceg kapitalistickog poretka, Sto ¢e biti indikator
Sirih drustvenih, kulturalnih i politickih zbivanja. Pocevsi s davanjem historijskog i teorijskog
konteksta koji je spojio neko¢ razlicite, pa ¢ak i suprotstavljene interese nogometa i medija, gledanih
po klasnoj liniji, temeljito ¢u analizirati suvremene medijske proizvode s kriticke perspektive
kulturalnih studija. Dotadi ¢u se uvjeta njihove produkcije i konzumacije te izvudéi zakljucke o
kulturalnom tkivu koje neprestano evoluira. Obradit ¢u i relevantne medijske fenomene (Cije je
razumijevanje esencijalno za snalazenje u bogatom svijetu medijskog posredovanja nogometne
tematike, ali i postmodernom drustvu spektakla gdje ¢e vitalno biti naslijede teoreti¢ara kao Sto su
Debord, Kellner i Baudrillard. U konacnici se nadam da ¢u uspjeti pruziti jedan koherentan i

zaokruZen tematski korpus izgraden na teorijama, argumentima i vlastitom iskustvu.



Znanstveni i metodoloski pristup

Znanstveni i metodoloski pristup kojeg ¢u koristiti u izgradnji strukturnih temelja ovog rada oslanja se
na doprinos Normana Fairclougha, odnosno njegov teorijski okvir kriticke analize diskursa (Critical
Discourse Analysis ili CDA?). Ovakva analiza pruZza moguénost is¢itavanja razli¢ite vrste semiotickih
tekstova, podtekstova, interteksta i diskursa kao fenomena koji se uvijek moraju promatrati kroz
postojeée uvjete, karakteristike i odrednice u kojima nastaju te koji motiviraju njihov nastanak.
Drugim rijeCima, cilj kriticke analize diskursa jest povezivanje teksta (u najsSirem citanju te rijeci) kao
intelektualnog proizvoda, njegova smisla i namjere sa sociokulturalnim praksama kojima podlijeze i
ekonomsko-politickom bazom koja te prakse, u marksistickom smislu, determinira. Uzimajuéi u obzir
dijakronijski pogled na razvoj kulture u smislu postojecih procesa koje ona reflektira, mozemo
detektirati vladajuce ideoloske i hegemonijske silnice drustva ¢ije poznavanje pridonosi razvoju
interdisciplinarnosti tj. spajanju i komplementiranju ustanovljenih znanstvenih disciplina. Takoder,
kriticka dimenzija ovom pristupu osigurava potencijalnu konstruktivnu, angaziranu komponentu koja

nas navodi na progresivno djelovanje.

Ugrubo skicirano, kriticka analiza diskursa slijedi tri razine proucavanja. Fairclough najprije navodi
analizu teksta kao semiotickog nositelja znacenja kroz sadrZaj i formu, zatim promatranje diskurzivnih
praksi koje oznacavaju procese produkcije, distribucije i recepcije teksta, te na kraju smjestanje istih
unutar okvira sociokulturalnih praksi prema kojima su nastali i kojih u isto vrijeme grade. Bududi da
smatram da je navedena metodologija komplementarna sa radom Johna Fiskea, konzultirati ¢u i
njegovu strukturu koju ¢ine tri razine televizijskih kodova, koja moZe biti od pomodi i kod ostalih
medijskih produkata. Na konkretnom primjeru teme koju sam odabrao za ovaj rad, obradit ¢u
medijske proizvode kao vrstu tekstualne forme, odnosno izvorisni materijal, promatrajudi razlicite
medije kroz diskurzivnu perspektivu koja ih ne odvaja tehnoloskim kriterijima, veé¢ spaja kroz njihovo
zajednicko nastojanje da postanu relevantni kroz korespondenciju s drustvenom realnosti. Analizirat
Cu i koristit ¢u se televizijskim programom, tiskanim medijima, web-portalima, radio-programimai
drustvenim mreZama koji se ticu engleske nogometne tematike kako bih ilustrirao njihove obrasce,
metode, forme i specificnosti u svrhu njihovog kolektivnog, ali i individualnog razumijevanja,
medijskog medupovezivanja i referiranja na sadrzaj/tematiku samoga teksta. Medijski ¢u diskurs
zatim povezati s uvjetima u kojima se on nalazi i reproducira, te ¢u, koristeci relevantne teorije,
pokusati dekonstruirati njegovu djelatnu ulogu imajudi u vidu Siri drustveni kontekst, kao i

dominantne ideje, struje i mo¢ koji se u ondje manifestiraju.

! Fairclough, N. 1995. ,,Critical Discourse Analysis”



Mediji i nogomet - kontekst stvaranja njihova meduodnosa

Jedna od prvih, ako ne i osnovna asocijacija koja se namece kada je u pitanju spoj medija i nogometa
su televizijski prijenosi utakmica. Premda su, ukoliko promatramo dijakronijski razvoj medijske
obrade sporta i nogometa kroz posljednjih stopedesetak godina, tiskane novine bili pioniri u
priblizavanju dogadaja sa sportskih boriliSta onima koji im nisu osobno prisustvovali, radio, a potom i
televizija, taj su odnos revolucionarizirali. Reportaze utakmica u tiskanim novinama kao praksa koja
se provodila jo$ od 1862. godine? ¢itatelju nisu ni priblizno mogle dodarati uzbudljivost, dinamiénost i
masovnu popularnost nogometa te njegov znacaj, posebice za radnicku klasu u Engleskoj. Stoga
moZemo tvrditi da su radio prijenosi® temelj nad kojim je televizija sagradila svoj primat, a kojeg drZi
do dan danas. Radijski glas komentatora, koji nam simultano? sa dogadanjima ista pretade u
jezi¢nu/govornu formu, recipijentov fokus jos vise pomice na sadrZaj medijskog teksta nego li je to
slucaj pri usporedbi sa pisanom rijeci, a na slicnom principu funkcionira i televizijski prijenos. Ovaj
fenomen moZemo objasniti pomocu male i velike optike, teorijskih koncepata Paula Virilia koji u
konaénici obja$njavaju odnos izmedu subjekta (korisnika) te vremena i prostora®. Velika optika,
karakteristi¢na za period elektronicki dominirane svakodnevice, povecanjem brzine odasiljanja
informacija do prakticki njenog maksimuma, efektivno eliminira dimenziju vremena, a time i
prostora. Prema logici male optike pomocu koje bismo mogli opisati tiskane novine, vrijeme
omogucava odmak subjekta od informacije i donosi mnogo veci prostor za kriticku distancu prema toj
informaciji, njenom izvoru i postavkama komunikacije. Buduc¢i da vremenski imperativ 'drzanja

“6 velike optike, imerzivna

koraka' koji je stavljen pred subjekta vlada , real-time perspektivom
kvaliteta ove neposrednosti uvelike otezava promisljanje o njenim uvjetima i zamagljuje djelovanje
medija (Sto, naravno, vrijedi uglavnom tijekom koristenja takvog medija, u ovom sluc¢aju radijskih i TV
prijenosa od kojih se, jos uvijek, nasom voljom moZemo otrgnuti). Zavodljiva kvaliteta velike optike
vuce u svojevrsni virtualni svijet gdje je sve nadohvat ruke, a nogometna tematika i globalna

rasirenost interesa koji nogomet generira u danasnje su vrijeme vrlo dobro podrucje za proucavanje

kulture koja se moze predociti McLuhanovom jezicnom kovanicom globalnog sela. Walter Ong,

2http://blog.britishnewspaperarchive.co.uk/2012/08/17/the-first-english-football-match-to-be-mentioned-in-
a-newspaper-report-sheffield-fc-v-hallam-fc-29-december-1862/
3http://modernhistorian.blogspot.hr/2009/01/on-this-day-in-history-first-live-radio.html
https://web.archive.org/web/20170907144655/http://news.bbc.co.uk/sport2/hi/football/1760579.stm

41li sa par sekundi zaostatka ukoliko Zelimo biti precizni kada govorimo o eksperimentalnim pokusajima u 1920-
ima. Naravno, treba uzimati u obzir razvoj tehnologije kojim nastojanja za savrSenom neposrednos$cu bivaju
ohrabrivana.

5 Virilio, P. 1992. ,Big Optics“ u ,,On Justifying the Hypothetical Nature of Art and the Non-ldenticality within
the Object World“

5 ibid. str. 83.
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McLuhanov kolega iz $kole u Torontu, ovu frazu spominje pri ilustriranju vlastite teze o , drugoj
usmenosti“’ kao treéoj psihodinamiénoj fazi ljudskog uma koja slijedi nakon (prve) usmenosti i
pismenosti, odnosno teze o dominanti kojom moZemo opisati danasnjicu. Komplementarnost
razli¢itih medijskih teorija vidljiva je i u medijskoj podjeli Johna Fiskea na prezentacijske,
reprezentacijske i mehanicke®, koji Ongove faze upotpunjuju karakteristiénim medijima za svaku od
njih. | ovdje su novine kao reprezentacijski medij postavljene naspram mehanickih radija i televizije,
buduci da se za razliku od potonjih, temelje na pismenosti. Potrebna razina koncentracije i rada (ako
rad shvatimo u apstraktnom, mentalnom smislu) kada je u pitanju reprezentacijski medij je vec¢a u
odnosu na mehanicki, Sto je olaksalo popularizaciju uredaja druge usmene faze kao sto su telefon,
radio i televizija, a Cije se koristenje moze promatrati kao nadogradnja komunikacije prezentacijskim
medijima. Drugim rije¢ima, komunikacijska realizacija u vremenu koju posjeduju radio i televizija je
obrazac koji se shvada intuitivno bududi da se i ostali, nemedijatizirani aspekti ljudskog Zivota ophode
na isti nacin. Dok kod pismenih, poeti¢no receno 'prostornih' medija recipijent sam inicira i upravlja
brzinom iscitavanja informacija, kod usmenih, 'vremenskih' medija on tim procesom ne upravlja, vec

mora samo pratiti njegov linearni tijek kojim se odasilje.

Uzimajudi Fiskeovo definiranje mehanic¢kih medija kao onih koji posjeduju ,,vec¢a tehnoloska
ogranicenja“® u odnosu na reprezentacijske, mozemo uoditi srodnost Viriliove analize s Fiskeovom (i
Ongovom), bududi da su oni na istom mjestu prepoznali promjenu u medijskoj paradigmi. Medutim
Fiske, tvrdedi da su mehanicki mediji ,,transmiteri prve i druge kategorije”, nudi nepogresivu
asocijaciju na slavni McLuhanov citat u kojem je ,sadrZaj svakog medija uvijek neki drugi medij“°
koja nije toliko precizno shvatljiva kod Virilia. Premda radio prijenos uspjesnije skriva vlastitu narav
dvostrukog medijskog posredovanja od novinskog ¢lanka upravo zbog opisane velike optike, njihova
ih strukturalna srodnost josS uvijek drzi u podredenoj ulozi u odnosu na televiziju, Sto iz dosadasnje
klasifikacije nije vidljivo. Najprije, oba principa djeluju kroz autora, uglavnom novinara, postavljenog
u ulogu strukturalno nuznog medija za konverziju informacija u jezi¢ni produkt. Autor je taj koji
sazima podrazaje (ponajprije vizualnu reprezentaciju nogometne utakmice kojoj prisustvuje)
prikupljene kroz vlastita osjetila, te vrsi redukciju, sazima ih u jezi¢nu linearnu formu; ljudski glas kao
prezentacijski, pisani tekst kao reprezentacijski medij. Autorova uloga je stoga nuzno subjektivna, on
posjeduje mo¢ i gotovo u potpunosti upravlja formom vlastita medija. Nakon autora, potrebno je
odrediti tehnolosko medijsko posredovanje kao sekundarno, s obzirom da ono proizlazi kao

ekstenzija vec postojecih formi i obrazaca koji se redefiniraju u Sirem podrucju djelovanja mehanickih

70Ong, W. 1982. ,,Orality and Literacy”, str. 134.

8 Fiske, J. 1982. ,,Introduction to Communication studies”, str. 18.
% ibid, str. 18.

10 McLuhan, M. 1964. ,Razumijevanje medija“, str. 13.



medija. Forma autora sama po sebi nije ovisna o tehnoloskim dostignuc¢ima tiskarskog stroja i cijele
masinerije koja je potrebna za proizvodnju i distribuciju novinskog broja, kao ni o tehnologiji radijskih
uredaja za pretvaranje frekvencija koje smatramo medijima u konvencionalnijem smislu te rijeci. No
ona, koristeci se tom aparaturom, dobiva Sirinu vlastitog djelokruga, poveéavajuéi svoj domet.
Drugim rijecCima, tehnoloski mediji omogudili su masovnost recepcije autorskih medijskih proizvoda,
te povedali djelokrug ljudi koji vrsi individualne interpretacije tih proizvoda u samom trenutku
konzumacije. Ta je interpretacija zavrsni korak u prijenosu informacije i poruke od kreatora do
recipijenata, a ovisno o perspektivi s koje éemo pristupiti, njihov zbir potencijalnih verzija is¢itavanja
moZemo promatrati kao medusobno kontradiktoran ili kao bogatstvo razli¢itosti. Ovaj pluralizam
popularnim interesima kao Sto je nogomet uvelike pomaze da dodatno ojacaju svoj drustveni i

simbolicki znacaj kao nesto $to je vazno i relevantno i o ¢emu se moZze raspravljati.

No, premda se komparacija novina i radija moze Ciniti neprikladna zbog naizgled potpuno razlicitih
modela na kojima oni funkcioniraju, ona je esencijalna za razumijevanje radikalnosti televizijskog
prijenosa na primjeru nogometa. Od kraja tridesetih godina pro$log stoljeé¢a'?, kada su
eksperimentalni pokusaji izravnog televizijskog prijenosa nogometne utakmice uspjesno izvedeni,
¢elnoj organizaciji engleskog nogometnog prvenstva postalo je jasno da bi televizija mogla ugroziti
posjetu na stadionima, a time i nogometnu kulturu kakvu se tada poznavalo. Televizijski prijenosi, s
danasnje perspektive nezamislivo loSe kvalitete slike, prijetili su postati supstitutom za odlazak na
nogometnu utakmicu, ¢ineéi nesto Sto radio nikada nije bio u stanju. Vizualna komponenta je,
naravno, klju¢na. Ona je omogudila da se gledatelj vlastitim oc¢ima uvjeri u autenti¢nost dogadaja, te
da iste interpretira neovisno o bilo kojem drugom (ljudskom) sudioniku. Televizijski prijenos ne
poznaje autora u prethodno opisanom smislu, poziciju o kojoj u potpunosti ovisi korisnikovo
razumijevanje i percepcija fizicki udaljenih dogadaja. Izravan TV prijenos bismo tesko mogli svrstati u
istu kategoriju dvostrukog medijskog posredovanja informacija zajedno sa novinama i radijem,
posebice imajuci na umu rudimentarne pocetke bez reZisera. Ukoliko bismo grubo forsirali ovaj
model, ulogu autora vise bi odgovaralo pripisati kamermanu s obzirom da on upravlja aparatom za
unos medijskih informacija, no njegova skrivenost, nedostatak prostora za individualnu kreaciju i
gotovo beznacdajna moc¢ u odnosu na reZisera ne dozvoljavaju usporedbu sa novinarom. Takoder, ni
reZisera niti komentatora prijenosa ne bismo mogli navesti kao televizijskog pandana autoru, bududi
da prvi kao upravlja¢ mnostvom informacija ne stvara, ve¢ kombinira postojeée nalik na glavnog
urednika novinske kuce, a drugi nije esencijalan za funkcioniranje televizijskog medija. Bez obzira na
to Sto nas uloga komentatora moZe navesti da ju usporedujemo s radijskim, ova je analogija,

gledajudi sa strukturalne strane pogresna i zanemaruje izrazitu sloZzenost televizije.

Uhttp://spartacus-educational.com/Ftelevision.htm
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Ukoliko se posluzimo kriterijima po kojima smo usporedili 'pretke’ televizijskih prijenosa, dublje
ulazimo u njihovu kompleksnu strukturu koja ih €ini toliko 'prirodnima’, toliko ,realisticnima“® kada je
u pitanju gledateljeva percepcija. Ovdje ,realisticnost” treba promatrati na nacin na koji ga iznosi
Fiske. Prema njemu, taj koncept ne oznacava puku reprodukciju neke zdravorazumske realnosti, ve¢
mogucénost reprodukcije “socijalno uvjerljivog smisla realnog”*? koja sluZi kao opravdanje za skrivanje
procesa koji se zbivaju ‘iza kulisa’. Fiskeovi televizijski kodovi ve¢ su u pocetku zasnovani na
drustvenim konvencijama i kodovima reprezentiranja i poimanja realnosti, ne nuzno vezanima uz
televizijsku i medijsku produkciju. Koristenjem tih normi, upisanih u samu dijeljenu kulturu (Ciji su
pripadnici i kreatori medijskog sadrZaja i njihova potencijalna publika), proces produkcije televizijskog
teksta postaje jos jedan od nacina ve¢ postojeée matrice kulturalne proizvodnje. No, konverzija tih
kulturalnih obrazaca, koji reproduciraju taj socijalni smisao realnog, zbiva se preko medija televizijske
kamere sa vlastitim ogranicenjima i zakonitostima. Kamera je postavljena u primarnu funkciju, gdje
svjetlosne signale koji padaju na njen objektiv pretvara u odredenu vrstu zapisa, ovisnu o
konkretnom tehnoloskom principu njena rada. Tu svaka usporedba s radio-prijenosom prestaje;
interpretativna uloga sadrzaja i mo¢ koju ona podrazumijeva gotovo su u potpunosti prebaceni s
"autora" na pojedinacne recipijente, proizvodeci radikalno razli¢ite uvjete konzumacije. Poveéana
razina interpretativne moci (ali i neizreceni imperativ koriStenja te moci) koju televizijski prijenos daje
gledatelju, pocinje liciti na forme nemedijatiziranog, Zivog pracenja sportskog dogadaja Sto rezultira
dojmom realisti¢nosti. Ovdje je vazno spomenuti i gledateljevu svijest o vjerodostojnosti sadrzaja
prikazanog na televiziji, upravo zbog navedene poveznice. Tijek utakmice te dogadanja sportskog
nadmetanja ne poznaju reZiranost u filmskom stilu, ve¢ posjeduju vlastite, specifi¢ne karakteristike
dramskog slijeda koji ne moraju biti vezani uz diskurs televizije, ali u njega mogu biti uklopljeni.
Spektakl se stoga nalazi izvan medijske sfere, a televizija se, barem na povr3noj razini ¢itanja, njime
samo sluZzi u njegovom priblizavanju ¢im vec¢em broju ljudi, implicirajuci vlastitu simboli¢ku
neutralnost i odmak. Historijsko nastojanje , brisanja® medija iz trenutacne ljudske svijesti imerzivnim
metodama, obiljeZzeno je terminom imedijacije koja se na primjeru televizije manifestira u ,izravnoj

“13 jli svojevrsnim 'uronjavanjem u sadrzaj'. Ovakvo iskustvo nastoji

vezi korisnika i sadrZaja medija
rezultirati gubljenjem djelatne uloge medija iz vida korisnika Sto otvara prostor za ideolosku
manipulaciju u najsSirem moguéem smislu, no kada je rije¢ o suvremenom prijenosu nogometne ili
sportske utakmice opcenito, tesko bismo mogli tvrditi da imedijacija u potpunosti odreduje odnos
gledatelja i medijskog sadrzaja. Naime, promjena paradigme gledanja nogometnih utakmica zbila se

kada je 'izvanjski' spektakl postepeno, ali presutno prebacivan u sferu medijsko produciranog

spektakla. Vec¢im financijskim ulaganjima medijska je produkcija razvila mnostvo inovativnih,

12 Fiske, J. 1987. “Television Culture”, str. 21.
13 Bolter, J. D. i Grusin, R. 1999. ,Remediation: Understanding New Media“, str. 21-24.
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zanimljivih te sa danasnje vremenske perspektive gledano neizostavnih sastavnica kao $to su velik
broj kamera koje pokrivaju svaki kutak stadiona, visoka rezolucija TV slike, ponovljeni i usporeni
snimci i sliéno, nastojedi izvudi i pruziti iskustveni maksimum iz svih vaznijih zbivanja. Premda je takav
medijski spektakl temeljen na odredenoj nogometnoj utakmici koja se inherentno prikazuje kao
vrijedna njezine medijske obrade, tj. utakmica je sama po sebi dovoljno 'spektakularna’i znacajna, a
TV prijenos ovdje dolazi kao nesto $to ¢e ju upotpuniti i pojacati, on danas nadilazi podlogu nad
kojom je nastao. Drugim rije¢ima, medijska forma moZe prevladati nad kvalitetom 'sirovog' sadrzaja,

te riskirati da prijede u ki¢, nesvjesni ,camp“**

ili ¢ak cini¢nu autoparodiju. Prostor u kojem je
suvereno vladala simplisticka, imedijacijska linearnost polako se poceo popunjavati
hipermedijacijskim formama multidimenzionalnosti s ciljem da upravljanjem dinamicnos¢u,
atraktivnoséu i dodanim, prosirenim, naglasenim vrijednostima gledateljevo ¢ulno iskustvo dovedu
do ekstaze (komunikacije)®®. Naizgled kontradiktorni odnos izmedu spomenute imedijacije i
hipermedijacije, Bolter i Grusin objasnjavaju kroz njihovu medusobnu ovisnost, ,logikom
blizanaca“!®.Kao primjer dijalekti¢nih parnih koncepata, imedijacija i hipermedijacija opstaju zbog
njihove konstitutivne tenzije koja je preduvjet za dijalekticku formulu promjene, vidljivu kada je rijec
o njihovom djelovanju pri medijskim formama. Historijski imperativ potrage za remedijacijom

obiljeZio je zapadnjacku kulturu vizualne reprezentacije’’, pa tako i televizijskog medija, priblizavajudi

gledatelju nedostizni vrhunac potpunog iskustva.

Ukoliko pokusamo detektirati preduvjete koji omogucavaju realisticnost na nacin kako ju promatra
Fiske, ali i 'uspjesnu' transmisiju medijskih (ne samo televizijskih) tekstova, moramo se vratiti ideji
dijeljene kulture u smislu socijalnog kohezivnog sloja koji konstituira najrazlicitije forme zajednica.
Norman Fairclough govori o istim drustveno dostupnim resursima koji konstituiraju poredak diskursa,
a iz kojih crpe i kreatori i interpretatori (konzumenti) teksta®®. Ovdje je rije¢ o centripetalnim silama
koje omogucuju komunikaciju na osnovnom nivou upravo u pogledu razmjene kao zajednickog
resursa, a koje su u direktnom sukobu sa onim centrifugalnima, koje proizlaze iz partikularnih (u
filozofskom smislu materijalnih) drustvenih uvjeta i kontradikcija. Teorija Stuarta Halla o pozicijama
,dekodiranja“!® teksta na svojstven nacin ukazuje na prostor namijenjen za bitku medu znaéenjima, a

time i postojanje djelatnih koncepata modi (i kontramodi). Stoga ove vrste sila ¢ine novi dijalekticki

Bhttps://en.wikipedia.org/wiki/Camp %28style%29

5Baudrillardov koncept “ekstaza komunikacije” pri njegovoj kritici medijatiziranog postmodernog drustva,
oznacava potpunu prevlast forme komunikacije nad sadrzajem iste, tocnije, Covjekovo izlaganje simbolickoj
razmjeni u tolikoj mjeri da informacija gubi svaki znacaj od strane transmisije same.

16 Bolter, J. D. i Grusin, R. 1999. ,Remediation: Understanding New Media*“, str. 5

17 bid, str. 11.

BFairclough, N. 1995. ,Critical Discourse Analysis®, str. 10.

BHall, S. 1980. “Kodiranje/dekodiranje” u ,Politika teorije: Zbornik rasprava iz kulturalnih studija", str. 136.
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parnjak te ponovno upuéuju na historijski razvoj i kontinuitet diskurzivne formacije?u kojima se, pri
kritickoj analizi diskursa, potrebno osvrnuti na intertekstualnost odredenog , diskurzivnog
eventa“?!.1zlazak iz sfera promi$ljanja o mehani¢kom prijenosu informacija navodi nas na
promatranje teksta kao aktivnog, 'Zivog' sudionika kulturalnih zbivanja u trenutku njegove
interpretacije od strane takoder aktivnog recipijenta. Tekst ispunjava svoju djelatnu funkciju kada se
nade u odnosu s interpretativnom moci pojedinca, takoder ne pasivhom, nastojeci reproducirajudi
ideju koja stoji iza njegove produkcije. Ovo treba shvatiti na tragu altiserijanske misli u kojoj se
ideologija manifestira u svojoj materijalnoj formi, Sto je osnovna ideja koju valja imati na umu kada

ulazimo u medijsku analizu prema trima razinama CDA, posebice pri diskurzivnoj praksi.

20 |bid, str. 11.
21 |bid, str. 18.

11



Kratka povijest engleskog modernog nogometa

Televizijski kodovi na nacin na koji ih ugrubo skicira i klasificira John Fiske, daju dobar pocetni uvid u
kompleksnost i slojevitost korpusa koji je podloZzan medijskoj analizi. Promatranje isprepletenih
elemenata medijskog proizvoda kao zasebnih nosioca znacenja, odnosno relativno autonomnih
simbola komunikativne razmjene unutar medijske matrice, ponovno iziskuje njihovo medusobno
povezivanje, kao i neprestano referiranje na Sire, diskurzivne prakse prema kojima nastaju. Kriticko
promisljanje takvih diskurzivnih praksi naposljetku mora biti povezivo sa sociokulturnim praksama na
globalnoj razini kao domeni nad kojom vladaju¢a hegemonija ima utjecaj, osobito kada je rije¢ o

masovnosti suvremenih medija i njihovom dosegu.

Upravo pri proucavanju masovne popularnosti nogometa mediji, a posebice televizija izlaze u prvi
plan. Globalizacijsko je doba radikalno promijenilo uvjete u kojima je nekad funkcioniralo ekonomsko
trziSte, a nogomet kao polje interesa do krajnjih granica komodificiralo u samo jos jedan produkt
kojeg se prodaje i kupuje. Stoga je emergenciju engleskog nogometa u posljednjih dvadesetak godina
kao vodeceg izvoznog sportskog proizvoda potrebno gledati kroz ove procese u kojem su mediji i

njihovi vlasnici pronasli zajednicki interes sa nogometnim organizacijama i klubovima.

Englesko je nogometno prvenstvo danas vjerojatno najpopularnije sportsko natjecanje diljem svijeta,
koje slovi kao masovni sportski brand. U konkurenciji najjacih europskih liga poput nacionalnih
natjecanja Spanjolske, Njemacke ili Italije, Premier League treba shvatiti kao megalomanski uspjedan
projekt koji u svakom pogledu prati suvremene trziSno-kapitalisticke trendove te pomice granice u
sferi kroz koju sport nikada dosada nije bio promatran. Nogomet je u Engleskoj danas prije svega
biznis; ova je liga daleko ispred navedenih kada je rije¢ o koli¢ini novca kojim raspolazu organizacija i
klubovi sto je rezultat temeljite i korjenite komodifikacije izvedene u, za kapital, izvrsnim uvjetima. Da
bismo mogli razumjeti trenutno stanje u kojem se vrhunski nogomet u Engleskoj nalazi, pa mozda i
donijeti zakljucke o neposrednoj buduénosti, potrebno je detektirati najvaznije od tih uvjeta koji su

globalizacijskim procesima omogucili determinirajuéi utjecaj na njegov razvitak.

Kulturoloska podloga koju ovdje smatram relevantnom jest iznimno bogato 'plodno tlo', odnosno
fantasti¢na tradicija koju nogomet ima kroz zadnjih stopedesetak godina unutar engleskog (i
britanskog) drustva. Kao sport koji je neodvojiv od industrijske radnicke klase i historijskih uvjeta
njegova nastanka i proliferacije, (dakle govorimo o drugoj polovici 19. stolje¢a, osobito zadnjoj
cetvrtini), nogomet je u Britaniji esencijalan dio masovne kulture, ne samo kada je rije¢ o

najuspjesnijim, najvaznijim i najmocnijim klubovima i rangovima sa stotinama tisuca pratitelja na
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nacionalnoj razini, veé i kao dio lokalne kulture, identiteta i zajednica.?? Odnos prosje¢nog &lana
drustva prema njemu omiljenom polju interesa nepogresivo je slijedio konzumeristicku matricu
neizljecive ovisnosti, reproducirane kroz imperativ za 'novom dozom' koja ublaZava svakodnevne
radnicke brige, onu matricu na kojoj je zahuktali neoliberalizam osamdesetih godina proslog stoljeca
uspio transformirati Siroka polja ljudskog djelovanja, cemu nogomet nije nikako bio iznimka. Stoga se,
osim tradicije, kljucni i ocigledni faktor napretka moZe prepoznati u ekonomskoj situaciji u kojoj se
Ujedinjeno Kraljevstvo naslo u posljednje dvije dekade dvadesetog stoljeéa. Kao jedna od svjetskih
ekonomskih supersila koja je, uz Sjedinjene Americke Drzave, prednjacila u modernizaciji trzista i
nalazenju novih nacina stvaranja ogromnog profita, Kraljevstvo je bilo savrSen poligon za tzv.
ekonomiju rizika, u kojoj konvencionalne sfere investicija nisu donosile zadovoljavajuce stope rasta.
Medijske i telekomunikacijske djelatnosti postajale su lukrativne branse, a gradnja medijskih carstava
trzisni potez vizionara koju je najuspjesnije proveo mogul Rupert Murdoch, vlasnik News

Corporationa pod kojim je funkcionirao Sky, domaéa komercijalna medijska kuéa.?®

Bududi da je nogomet bio u potpunosti spreman na , komodifikaciju dotada nekoloniziranih sektora

drustvenog Zivota“®*

, na prijelaz u nove dimenzije koje ¢e veé postojecu interesnu grupu primorati na
dodatan financijski i emocionalni ulog te engleski nogomet naposljetku izvaditi iz uskih nacionalnih
okvira i predstaviti kao svjetski konkurentnu robu, mediji ovu priliku nisu propustili. Jedan dogadaj
koji je nepovratno obiljeZio ovaj historijski put® i simboli¢ki oznadio kraj jedne i poéetak nove ere jest
strukturalno odvajanje elitnog razreda engleskog nogometa od nizih liga s ciljem koncentriranja
televizijskih prihoda u ruke onih najboljih. Potpisivanje ugovora izmedu nove organizacije pod
upravljanjem klubova navedenog natjecanja i navedene korporacije Sky 1992. godine, osiguralo je
prvi masovni priljev novca u nizu, ali i onemogudilo publici da domaci nogomet gleda na televizijskim

kanalima bez dodatnog placanja, kao Sto je do tada bio slucaj. Takoder, umjesto ocekivanog pada

cijena ulaznica u novostvorenoj Premier League, one su porasle pod izlikom porasta kvalitete

22 premda se s danadnjeg stajali$ta opravdano moZe zapitati je li kulturolo$ki znaéaj toliko utjecao na prvobitno
usmjerenje golemog kapitala u nogomet, uzimajuci u obzir Kinu kao zemlju gdje nogomet nije dio dugogodisnje
kulturne tradicije i njihove trenutne pokusaje da ,Super League” i njeni klubovi/vlasnici doslovno prekopiraju
engleski model, smatram da ovdje treba razmisljati u historijskom kontekstu. U spomenutom razdoblju
devedesetih godina se nije po inerciji moglo racunati na stvaranje svjetskog proizvoda bez njegovog
nacionalnog usidrenja, tj. bez ucvrséivanja pocetne baze s koje on raste, dok je danas moguce razmisljati u ovim
okvirima, prvenstveno radi novih tehnologija koje su u meduvremenu postale svakodnevica umrezene mase,
potencijalnih konzumenata diljem svijeta ne nuzno ogranicenih nacionalnom pripadnoséu. Takoder, ostaje nam
vidjeti hoce li ovaj kineski projekt emulirati engleski poduhvat, te hoce li njeni inicijatori biti primorani na
'umjetno' stvaranje kulturnih preduvjeta, nalik americkim praksama kao sto je New York City FC.

3 https://www.theguardian.com/football/2017/jul/23/deceit-determination-murdochs-millions-how-premier-
league-was-born

24 Kellner, D. ,,Medijska kultura i trijumf spektakla” u ,,Europski Glasnik 13/2008, str. 264.

2 https://www.theguardian.com/football/from-the-archive-blog/2012/feb/02/20-years-premier-league-
football-1992
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nogometa i popratnih komercijalnih usluga na i oko stadiona?® $to je direktno pogodovalo Skyju &ija
je kabelska televizija postala nuznost za one navijace koji su se odjednom nasli u situaciji da ne mogu
nastaviti pratiti svoj klub po dotada ustaljenim praksama. Uz to, televizija je pocela uvelike diktirati
termine odigravanja odabranih utakmica, traZeci onaj koji ¢e postiéi najvecu razinu gledanosti?’.
Zvucni moto, koji je obiljeZio rane marketinske kampanje ,,Sky Sportsa“, kanala zasluzenog za
prijenose odabranih utakmica ovog natjecanja, glasio je: It's a whole new ball game“?® §to je,
gledajuci sa vremenskim odmakom, bio ,understatement”. Uloga Sky Sportsa u razvoju engleskog
nogometa je klju¢na te neizbjezna za promatranje istog, ¢ak i kada fokus ne bi bio medijski; ova je TV
kuéa s vremenom sebe gotovo poistovjetila sa Premier League-om, prakticki postajuci sinonim za ovo

natjecanje.

Od karakteristika za koje drzim da treba spomenuti kada navodimo utjecaje na engleski nogomet,
vazan je i mikrokontekst prema kojem su kvalitetni strani nogometasi sve viSe odabirali odlazak u
Englesku naspram nekih drugih drzava, poput Italije koja je do sredine 2000-tih drzala zamisljeni
prestiz i primat po ovom pitanju. Place za igrace koje su engleski klubovi nudili su rapidno rasle, kao i
naknade za usluge menadzera i agenata koji imaju interes trgovati sa njima, zivot u multikulturalnim
gradovima poput Londona i Manchestera postajao je sve privlacniji, a komunikacija i snalazenje u
novim uvjetima jednostavni zbog rasirenosti engleskog jezika u svijetu. Dok se ova posljednja
odrednica moZze Ciniti naizgled ograni¢ena znacaja, ona je zasigurno utjecala i na osvajanje novih
masovnih trziSta. Kao jedan od primjera za ilustriranje ove teze moze nam sluziti Cinjenica da
americke televizije prenose svaku od 380 sezonskih premijerligaskih utakmica, a sveukupan broj
drzava u kojima je TV signal sa ovih utakmica dostupan prelazi brojku 200.2° Smatram da nije
pretjerano zakljuciti da opisani model ocrtava nacin funkcioniranja kapitalisticke verzije kolonijalizma,
odnosno anglocentri¢nog kulturnog imperijalizma, onog koji u digitalnom dobu viSe ne traZi teritorije,

vec trzista.

No, limiti ovog rada zadrZati ¢e se na medijskom stanju u Ujedinjenom Kraljevstvu, uglavhom
Engleskoj. Osim spomenutog Sky Sportsa, TV prava za uZivo prenosenje utakmica Premier League na
nacionalnoj razini od 2013. posjeduje i kompanija BT (British Telecom) preko kanala BT Sport, sto je

poremetilo dugogodisnji monopol Skyja°. TrZina bitka ova dva korporativna diva uvecala je godisnja

26 https://www.theguardian.com/football/2017/jul/23/premier-league-at-25-sky-tv-deal-club-owners-fans-

betrayed
27 Kada je rije¢ o kup natjecanjima, transligaskim turnirima, televizije s vaze¢om licencom odabiru par utakmica

koje ée prenositi, a novac od TV prava ¢esto moze financijski spasiti nizeligaski klub.

28 https://www.youtube.com/watch?v=MEAIyH gDSk
2 http://www.bbc.com/news/business-20309999
30 http://www.totalsportek.com/money/premier-league-tv-rights-deals-history-1992-2019/
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izdavanja za TV prava za 200% u periodu od samo tri godine, ¢ime je cijena prijenosa jedne utakmice
skocila na nevjerojatnih 10 milijuna funti. Ovaj gotovo nekontrolirani rast, koncentracija kapitala i
moci, kojima se ne nazire usporavanje, sa sobom nose i brojne negativne posljedice za kompletan
nacionalni nogomet. Nesrazmjer koli¢ine novca koji se vrti medu klubovima elitne divizije i onih
nizih3! neprestano se povedava te izaziva polemike i sukobe jo$ od poéetnog razdvajanja 1992.
godine. Krovno nogometno tijelo neprofitnog tipa, Engleski nogometni savez (FA), zaduzeno je za
upravljanje financijama na svim mogucim razinama igre, no mnogi kriti¢ari ovakvog stanja protive se
nedovoljno egalitarnoj raspodjeli novaca. Oni isti¢u da je buduénost mnogih polu-profesionalnih
klubova, koji su vitalni za lokalne drustvene zajednice, vrlo izvjesna radi minornog iznosa novca koji
stize na njihovu razinu. Takoder, manjak sredstava investiranih u ,,grassroots” projekte rezultira
slabijim poticanjem djece da se poc¢nu baviti nogometom u lokalnim klubovima, nedovoljno
kvalitetnom nogometnom edukacijom u mladoj Zivotnoj dobi, te u krajnjoj instanci prisiljava manje,
Cesto ocajne klubove da ispod cijene prodaju svoje mlade talente radi puke egzistencije. Glavnina
redovnih prihoda ovakvih klubova ne dolazi od televizijskih ili sponzorskih prava, vec iz kategorije
koja se naziva ,matchday revenue”, sto je novac zaraden na dan utakmice te koji ovisi iskljucivo o
masovnosti posjete. Prosjecni polu-profesionalni klub opstaje prodavajuéi ulaznice, hranu, pice,
rekvizite, suvenire, asopise i programe, uz neizbjeZan volonterski rad lokalnih entuzijasta®2. U bitci s
konstantnim pritiskom odozgo (u kojoj je ishod, nastavi li se sa dosadasnjim praksama i kretanjima,
nazalost poznat i pitanje vremena) klubovi nastoje privuci ¢im vedi broj gledatelja, Sto im u ovom
trenutku relativno uspjesno polazi za rukom, prvenstveno zbog opisane bogate tradicije i ¢injenice da
je nogomet duboko ukorijenjen u kulturu. Kulturno ukorijenjen je i uobi¢ajeni pocetak utakmica
diljem zemlje subotom poslijepodne, u 15 sati po britanskom vremenu, koji ima povijesni znacaj kao
zadani, ,default” termin prema kojem se u religijsko-ritualnoj maniri ravnaju dnevni i tjedni rasporedi
aktivnosti stotina tisu¢a nogometnih navijaca. , Institucionalizacija”“ ovog termina iznimno je vazna i
za promatranje nacina na koji se mediji njemu prilagodavaju; Nacionalni savez ve¢ desetlje¢ima
kategoricki ne dozvoljava domadim televizijama da prikazuju bilo kakav nogometni sadrzaj u
razdoblju od 14:45 do 17:15 zbog bojazni da bi se posjeta na stadionima smanjila®3. Medutim, ovaj
zakon treba razmatrati kao tokenisticki politicki ¢in od strane saveza, buduci da je njegov utjecaj na
posjetu upitan, kao Sto su upitni strategija i konkretne mjere (odnosno nedostatak mjera), poduzeti

od strane saveza da bi se osigurala dogledna buducnost i postojanje klubova.

31 U piramidalnom sistemu engleskog nogometa postoje jos3 tri profesionalne divizije, ujedinjene pod nazivom
,Football League”, nakon Cega slijede vecinski polu-profesionalne i amaterske lige.

32 pokumentarac o klubu iz sedme engleske lige ,Class of 92: Out of their league” kvalitetno ilustrira
funkcioniranje na ovim razinama

33 http://www.punditarena.com/football/english-football/scurtin/premier-leagues-3pm-blackout-explained/
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Kao $to inace biva, sva pozornost i glamur koncentrirani su na samu elitu - klubove, igrace, struku koji
¢ine sustinu, temelj na kojem je izgraden svjetski brand Premier League. Ova se razina Cesto istice
kao vrhunac profesionalne karijere, bilo za strane nogometne radnike koji Zele dokazati svoju
vrijednost medu gigantima, bilo za domace ¢iji se put od trnja do zvijezda uspinjao preko nizih divizija
ili kategorija za mlade uzraste. Osim sportske slave, kompetitivhog duha i ljubavi koji motiviraju
svakog sportasa, ponovno moram spomenuti novac kao esencijalan element koji navodi suvremene
gladijatore da potpiSu za ugovor s klubom iz Premier lige. Relativno pravilno rasporedivanje novaca
od TV prava medu dvadeset klubova koji se svake sezone natjecu za titulu prvaka Engleske3*
omogucuje onima prosjecnima i ispodprosjec¢nima da se donekle ravnopravno mogu natjecati na
trzistu, od kojih je najvaznije ono nogometasa. Objasnjena financijska diskrepancija izmedu prve i
druge engleske lige navodi slabije klubove da ostanak u ligi s najboljima promatraju kao primarni i
jedini cilj sezone, a plasman medu zadnije tri ekipe koji vodi u nizu diviziju kao ultimativnu sportsku i
financijsku katastrofu. Stoga se klubovi uglavnom usredotocuju na kratkorocne, jednosezonske
planove a ne dugorocne sportske strategije te osokoljeni vlastitom kupovnom moci nerijetko donose
loSe odluke i poteze. Premda medijske kompanije ovdje nisu direktno odgovorne, njihov novac
omogucuje klubovima iracionalno raspolaganje sredstvima u maniri ,,pijanih milijardera“, te umjesto
proporcionalnog rasta kvalitete nogometa, struke, uvjeta treniranja i slicnog na svim instancama, ali i
proizvodnje vlastitih kvalitetnih igraca kao dugorocno najisplativijeg i odrzivog nacina poslovanja,
raste jedino instinkt da se probleme rjesava po principu ,,throw your money at it“. Strani klubovi koji
su u podredenom financijskom poloZaju, pametnim pregovarackim politikama pri prodaji igraca u
Englesku redovito iskoriStavaju ovakvu situaciju, dobivajuci ponude kojima velika vecina drugih
europskih i svjetskih klubova ne moze parirati. Kvalitetnijim i kreativnijim radom unutar europskih
klubova postiZu su zapaZeni rezultati s puno manje uloZzenog novca u odnosu na najbolje engleske.
Neuspjeh i nekonkurentnost engleskih klubova u Ligi prvaka, najprestiznijem europskom natjecanju,
nerijeSena je enigma vec godinama i nezaobilazna tema domacih medija koji isti¢u neefikasan rad
vidljiv u pokazatelju uloZzeno-dobiveno, gdje je kategorija dobivenog, ukoliko se ne gleda saldo u

funtama vec kvaliteta na nogometnom terenu, porazavajuca.

Smatram da je navedeni kontekst od iznimne vaZnosti ako Zelimo u potpunosti razumjeti internu
logiku i kretanja engleskog nogometa pod diktatom nikad mocnijeg (s tendencijom daljnjega rasta)
medijskog aparata. Sposobnost medija da nogometnu dramu koja nikad ne prestaje prilagode i

predstave masovnoj publici, dok se vode jedinim kapitalistickim imperativom — onim profita, cini ih

34 Okvirni omjer izmedu kluba koji dobije najvise i onoga koji dobije najmanje po sezoni ve¢ par godina varira
oko 1.5 naprama 1

http://www.totalsportek.com/money/premier-league-tv-rights-money-distribution/ ,
http://www.totalsportek.com/football/premier-league-prize-money-table-2015/
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nezaobilaznim i konstitutivnim faktorom kreiranja realnosti. Upravo slijedeci ovu premisu, pokusat ¢u
napraviti medijsku analizu, spajajudi razlicite vrste medija prema modelima koje koriste da bi u
zadovoljavajucoj mjeri tj. na realistian nacin ispunili svoju ,posredni¢ku” ulogu, te supstituirali

autentic¢no iskustvo simuliranim.
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Metodologija za medijsku analizu

Pozivajuci se na prethodno opisane koncepte medijske "realisticnosti" i dijeljene kulture, Zelim staviti
naglasak na visoki nivo kohezivnosti i uniformirane proceduralnosti prema kojima se razlicite
medijske sastavnice (televizija, radio, novine, internetski portali) ophode kada je rije¢ o produkciji.
Bez obzira na globaliziranost danasnjeg svijeta na koju medijske ku¢e moraju racunati radi financijske
uspjesSnosti svoga poslovanja, njihova "ishodisna tocka" tj. geo-kulturalno podneblje u kojem su
nastali i rasli, kao i interesi kojima podlijezu, ne mogu hiniti univerzalnost i objektivnost kojima bi se
transcedentirale kulturalne razlike na globalnoj razini. Nasljede Raymonda Williamsa i teorija Regisa
Debraya® govore da drustvo oblikuje tehnologiju, a time i medije, primjeéujemo da oni, to¢nije
medijske diskurzivne prakse na nacin na koji ih definira Fairclough®®, zrcale drustvenu i kulturalnu
realnost. Jednostavnije receno, nacini ,,medijske produkcije, distribucije i konzumacije“®” (uvijek kao
rezultati ljudskog djelovanja!), ali i sama potreba za medijima, proizlaze iz drustva. Ono gdje se
povlastena uloga medija u kreiranju i oblikovanju drustva u konacnici i ispunjava jest njegova

elementarna razina - tekst koji ima znacenje.

Ukoliko u medijsku jednadzbu vratimo (engleski) nogomet kao sredis$nje polje naseg interesa, on
redovito, posebice kada je rije¢ o utjecaju najvecih medijskih kuéa, predstavlja rjeSenje druge
polovice one historijske metode poznate kao ,kruha i igara“. Kao taktika u trziSnoj bitci za vlastiti
udio, giganti poput ,Sky Sportsa“ se ne ogranicavaju na jednu medijsku formu, poput one
najlukrativnije, televizijske, ve¢ nastoje zauzeti ¢im veci prostor, $to je jos jedan faktor u stvaranju
imaginarija ili svijesti o medijskom aparatu kao jednom entitetu s konstantnom ideologijom. Cilj ove
ideologije je skrivanje vidljivog sukoba®® na tekstualnoj razini, bez obzira na razli¢itost medijskih
sastavnica, Sto je klju€na perspektiva s koje kreéem u kriticku analizu. Dakle, medijske sastavnice
necu promatrati na klasi¢an strukturalisticki nacin, veé ¢u se voditi premisom da one nisu odvojene i
da njihovi obrasci nisu nezavisni od medija do medija, nego da obraduju zajednicke, kulturalno
uvjetovane momente kada je u pitanju nogomet i preko njih djeluju (ponovno je bitno istaknuti da se

percepcija realisti¢nosti i neutralnosti medija stvara zbog ovog 'preslikavanja'). Struktura koju

35 Debray, R. 1999. ,What is Mediology“

36 Fairclough, N. 1995. ,Critical Discourse Analysis”, str. 2.

37 ibid, str. 2.

38 Ovdje ne mislim na interne, u globalu irelevantne sukobe midljenja unutar nogometa kao relativno izolirane i
medijski kontrolirane interesne sfere, ve¢ na politicke i klasne sukobe koji se u ovoj sferi Zele potisnuti.

Kellner, D. ,Medijska kultura i trijumf spektakla“ u ,,Europski Glasnik 13/2008", str. 263.
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predlaZzem bazira se na takvim kulturalno uvjetovanim momentima®?, za koje smatram da imaju svoju
psihoanaliticku legitimaciju kroz koncepte zadovoljstva i ekstaze, ako se Zelimo dotadi individualne i
masovne motivacije za praéenje nogometa. Osnovna ideja ove strukture je podjela medijskog rada u
dvije glavne kategorije —spektakl kao produkt koji se stvara i distribuira iskljucivo za vrijeme trajanja
dogadaja tj. nogometne utakmice uzivo i priprema za spektakl (koju bih opisao i kao gradnju
potencijala spektakla) kao tekudi, svakodnevni medijski produkt koji za cilj ima redovno i azurno
informiranje te znanstveno-analiticku obradu nogometne materije. Zasebno od ove strukture,
tematici nogometnih transfera posvetit ¢u vlastitu analizu, bududi da je period (osobito ljetnog)
transfernog roka u posljednjih desetak godina presao u medijski fenomen svoje vrste, sto ¢u dokazati
kasnije, te kao takav zasluzuje iscrpnu dekonstrukciju. Kao Sto sam ve¢ natuknuo, ove ¢u diskurzivne
prakse, koje Fairclough opisuje kao drugu razinu kriti¢ke analize diskursa* ilustrirati pomocu
konkretnih primjera iz 'medijskog teksta' (prve razine kriticke analize diskursa), odnosno materijala

engleskih medija objavljenog/emitiranog unatrag otprilike dvije godine.

3Model kojeg ¢u predstaviti povezuje ove momente u koherentni slijed preko kojeg se zbiva drustveno
poimanje realnosti, time i poimanje realnosti kroz medije
40 Fairclough, N. 1995. ,Critical Discourse Analysis“, str. 2
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Medijska analiza

1.0 Spektakl

Na pocetku je potrebno reéi da argumenti i teorije koju ¢u navesti nisu ograni¢eni odnosno
ekskluzivni kada su u pitanju nogomet i sport, ve¢ se mogu primijetiti i pri drugim medijskim
tematskim poljima. Ovo osobito vrijedi u trenucima kada se referiram na Douglasa Kellnera i njegov
nezaobilazan tekst ,Medijska kultura i trijumf spektakla“ u kojem on konkretizira danas ve¢ klasi¢no
djelo Guya Deborda ,,Drustvo spektakla“. Kellnerov tek desetak godina stari rad opisuje najveca
sportska zbivanja kao , kulturne rituale kojima se veli¢aju najdublje drustvene vrijednosti“*?, §to sport
smjesta u samo srediste klasne hegemonije u kojoj se nalazi jos od antickih vremena. Nogometna
utakmica, bez obzira na njenu relativnu drustvenu vaznost, u danasnje je vrijeme primjer spektakla
par excellence. U Engleskoj, gdje vrijede kulturalni uvjeti koje sam ukratko objasnio, ova tvrdnja
vrijedi viSe nego igdje drugdje u svijetu; primjerice, utakmica koja biva prikazana na televiziji uzdize
se na novu razinu spektakla, onu medijske sfere, a inflacija nogometnog spektakla i njegov ulazak u
sve pore engleskog drustva Cine se ireverzibilnima. Tijekom trajanja nogometne sezone rijetki su
trodnevni periodi u kojima niti jedna od dvije glavne televizije (,,Sky Sports“ i, BT Sport“) ne prenosi
neku utakmicu, a najzagriZenijim interesentima ovakav ritam ulazi u rutinu. No, premda televizija

I”

nedvojbeno jest nositelj tog spektakla (kao $to i sama rijec ,,spektakl” sugerira neizbjeznu vizualnu
komponentu), puka analiza televizije nec¢e nam dati zadovoljavajucu sliku o suvremenoj medijskoj

obradi nogometa.

Nogometni ¢u spektakl, kojeg sam definirao kao medijski produkt emitiran/objavljen trenucima
trajanja utakmice, podijeliti u dva dijela koji korespondiraju s dvije razliCite vrste medijskog protokola
s razli¢itim ciljevima. PoSto se ova podjela prvobitno temelji na dominantnom i ustaljenom
razmisljanju: ,nogomet se igra zbog golova“, u rudimentarnoj varijanti medijske se prakse mogu
promatrati s obzirom na vrijeme u kojem se gol iS¢ekuje i vrijeme kada se gol dogodi. No, po mom
misljenju, sofisticiranija verzija, s kojom ulazim u analizu, treba razdvajati iSCekivanje ekstati¢nih
momenata kao daleko najveéi period unutar utakmice i same ekstaticne momente, one trenutke koji
imaju istinski emocionalni potencijal. Ova je podjela nejasnija, ali i fluidnija, Sto znaci da bi vrijedila i u
slu€aju promjene, tj. eventualnog pomicanja medijsko-kulturalnih vrijednosti pri promatranju

utakmica kroz duza vremenska razdoblja*?. Takoder, golovi ne predstavljaju jedine prelamajuée

41 Kellner, D. ,Medijska kultura i trijumf spektakla®, str. 267.
42 U ekstremnom primjeru, ukoliko se pravila nogometne igre u buduénosti promjene te uvedu novine po
pitanju uzbudljivosti i emocionalnog naboja (kao Sto je npr. ,sin-bin“, jedan od prijedloga o kojem se trenutno
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dogadaje unutar utakmice. Klju¢ne situacije ciji ishod direktno i determinirajuée utjece na tijek, poput
obrane jedanaesterca, iskljucenja, promasene izgledne Sanse i slichog, od podjednakog su, a
nerijetko i od veceg znacaja od samih golova, te bez dileme ulaze u kategoriju iS¢ekivanih dogadaja.
Mogucnost medija (ne samo televizije) da ovakve ,naelektrizirane” fragmente prikazu kao ono zbog
Cega se utakmica prenosi i prati te fragmente razdvaja od redovnog tijeka utakmice, a tu diobu

legitimizira upravo putem vezanja uz 'realisti¢an’ kulturalni imaginarij.

1.1 'Redovan'’ tijek utakmice (iSc¢ekivanje ekstaticnog momenta)

Bududéi da moze zvucati reducirajuce, nije dovoljno reéi da se gledanje utakmice svodi samo na
¢ekanje momenta koji ¢e nas ,,staviti na rub sjedala”. Mediji nastoje stvoriti ugodaj u kojem je
pracenje utakmice samo po sebi zanimljivo i dinamicno, te interpeliranjem (u altiserijanskom
smislu)* navesti da im poklonimo nasu pozornost, istovremeno poznavajuci okvirne uvjete
konzumacije svojih produkata (o konzumaciji u daljnjem poglavlju). Naravno, zanimljivost odredene
utakmice u najvec¢em dijelu ovisi o samim zbivanjima na terenu, gdje mediji nemaju utjecaj, no
njihove se prakse ne mogu promatrati kao individualne, prakticki umjetnicke prilagodbe pojedinoj

utakmici, ve¢ kao kodificirane i sistematizirane.

Kredudi s idejom koju sam krenuo predstavljati u prvom dijelu, centralni element prijenosa
nogometne utakmice jest Zivi komentator, Cija se funkcija donekle mijenja s obzirom na vrstu
medijskog produkta i platforme, no cija premisa uvijek ostaje ista. Komentator prije svega sluzi da
dogadaje s terena na licu mjesta kontekstualizira, da bitno odvoji od nebitnog i da isto u jezi¢noj
formi predstavi publici. Bio komentator radijski ili televizijski, njegov rad okupira gotovo cijelo osjetilo
sluha korisnika te upravlja zvukovnom komponentom, $to s vizualnom nije u stanju. Stoga
komentator, da bi zadovoljio ulogu, mora biti u moguénosti kontrolirati i sadrzaj i formu svog
nastupa, odnosno posjedovati sijaset znanja, informacija, vjestina i kompetencija za interaktivnu
vrstu komunikacije izmedu njega, terena i fizicki neprisutne publike. Pravovremeno i kvalitetno
percipiranje dogadaja na terenu prethodi pokusaju objektivnog sagledavanja istih te njihovoj brzoj
analizi, dok interpretacija, argumentacija i jezi¢na artikulacija odvajaju komentatora od ostalih
nogometnih interesenata. UspjesSan spoj ove tri sposobnosti legitimira osobu u komentatorskoj
poziciji kao znalca, eksperta, no ono $to osobu cini dostojnom ove moci s medijskog stajaliSta su
njegova retorika, zanimljiv, uvjerljiv i angaZiran nastup te karizma. Po mom misljenju, sve dosad

navedeno glavnu komentatorsku ulogu, kada je u pitanju sport, ¢ini najtezim i najkompleksnijim

razmatra, Cije bi uvodenje igrace koji bi dobili Zuti karton privremeno iskljucilo iz igre, vjerojatno na pet do
deset minuta), ovakva ¢e podjela svejedno funkcionirati.
43 Fiske, J. 1987. , Television Culture, str. 11. i str. 53.
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medijskim poslom, koji u slucaju i radija i televizije zahtijeva punih 90 minuta neprestane
koncentracije. Razina moci, odgovornosti i utjecaja koju komentator kao medijski radnik unutar
nogometne sfere uZiva-stavljaju ga u sam vrh po pitanju kreacije sportskog diskursa, diseminiranja
ideja i argumenata koje navijaci usvajaju, reproduciraju, kritiziraju, te na koncu unose u drustvenu

raspravu.

Bogate engleske medijske korporacije s licencama za Premier ligu** u svojim prijenosima utakmica
redovito imaju minimalno dva govornika, a ponekad se u Zivi komentar ukljucuju ¢ak ¢etvorica.
Naravno, sam bi prijenos bio nefunkcionalan, kaoti¢an i ometajuci za navijace kada ne bi bilo
odredenih uloga i zadaca koje akteri trebaju ispunjavati, stoga analiza tog strukturiranog
hijerarhijskog sustava, koji se moZze Ciniti nebitnom ili nezanimljivom, otkriva pomno promisljenu
podjelu kojoj je cilj kroz naturalizaciju odnosa prikriti vlastitu ideolosku funkciju putem koje kreira
spektakl. Najé¢es¢i modeli komentiranja danas mogu se okarakterizirati kao neravnopravni dijalog
izmedu sugovornika koji je iniciran za potrebe publike. Superiorni sudionik tog razgovora je glavni
komentator utakmice, koji je uvijek medijski istrenirani radnik, odnosno profesionalni novinar. On
upravlja i kanalizira raspravu u Zeljenom smjeru, daje relevantne informacije za praéenje susreta te
svojim nastupom stvara percepciju o sebi kao domacinu, nositelju sportskog spektakla, sto mu
omogucava da na sebe preuzme zadadu dramatizacije. U prvom redu, glavni komentator
dramatizaciju postiZe svojim performansom u kojem mora kvalitetno procijeniti znacaj pojedinih
dogadaja u odnosu na opce okolnosti, te na zadovoljavajuci nacin prenijeti pravu emociju. Iskrenost i
autenti¢nost tih emocija te elokventan komentar neutralca (kada je u pitanju konacan ishod
utakmice), grade njegov status medu kolegama i navija¢ima. Ova uloga mora odavati dojam
primarnog uzitka u nogometu, $to ga u krajnjoj instanci svrstava medu ¢lana zainteresirane i znalacke

publike kojoj on komunicira.

Drugi, a ponekad i treci sugovornik je nogometni strucnjak (Cesto koristeni engleski termin je
,pundit”), redovito bivsi trener ili nogometas dubokog nogometnog znanja koje se moze steéi samo s
unutarnje strane svlacionice. Bududi da je ta osoba bila u istoj situaciji kao i ljudi o kojima komentira
te poznaje nogometni svijet sa strane nevidljive prosjecnom nogometnom navijacu, ali i glavhom
komentatoru, ona daje legitimitet medijskom radu i interesu za nogometom i pribliZuje nogometnu
sferu medijskoj. Ovakav stru¢njak, bez obzira na njegovu eventualnu pristranost ponekoj od ekipa,

treba davati ekskluzivan i analiticki uvid onoga $to se zbiva pred njegovim o¢ima, a svoje znanje i

440sim televizija Sky Sports i BT Sport (http://www.dailymail.co.uk/sport/football/article-2947293/Premier-
League-rights-retained-Sky-BT-Sport-record-5-bn-deal-Sky-s-monopoly-Sunday-games-broken.html )

prava za prijenose ovog natjecanja od 2016 do 2019. godine kupili su i radio stanice BBC 5 live
(https://www.premierleague.com/partners/bbc-radio-5-live ) i Talksport
(https://www.premierleague.com/news/60913 )
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opazanja prenositi publici. Trend u Engleskoj posljednjih desetak godina navodi igrace pred
mirovinom, uglavnom bivse reprezentativce britanskih nacija, da sve ¢esc¢e odabiru dinamican,
zabavan te povlasteni posao u medijima. Nagli gubitak svakodnevne rutine koja obiljezava
nogometasevu karijeru u prosje¢nom trajanju od petnaestak godina predstavlja prekretnicu u Zivotu
ovih bogatih i relativno mladih ljudi, a ostanak u nogometu preko medija postavlja se kao logi¢na i
'prirodna’ opcija u kojoj mogu nastaviti njegovati socijalni kapital stecen kroz igranje za najbolje
engleske klubove ili nacionalnu vrstu. Medijske korporacije racunaju upravo na tu vrstu ugleda te
nogometne celebrityje redovito koriste kao naslovna lica svojih marketinskih i propagadnih uradaka
da bi dobile na relevantnosti te opravdale vlastitu poziciju s koje obraduju nogomet. Kada se
promatra uloga stru¢nog sukomentatora kao pomoénika glavnom komentatoru utakmice, potrebno
je naglasiti ociglednu ideju u kojoj su dva para ociju u stanju vidjeti viSe od jednog. No ukoliko
otidemo korak dalje u analizi, postaje nam jasno da drugi sugovornik razbija centraliziranost modi
koja bi vladala kada bi utakmicu komentirala samo jedna osoba. Posto podjela vremena 'u eteru'
izmedu dva ili viSe sugovornika mora biti strukturirana, ali i stilski fluidna i organska, njihova
medusobna interakcija i komunikacija biti dobro uvjezbana i pripremljena, jer u suprotnom prijeti
rizik od konflikata u situacijama gdje treba brzo reagirati. Stoga i na radiju i na televiziji nalazimo
ustaljene komentatorske parove sa formiranim razumijevanjem i partnerstvom koje nedvojbeno
olaksava svaki aspekt ovog rada. Ipak, zbog radikalno razli¢itih nacina na koje se dobiva svaka od
definiranih uloga, nikad se ne dogada da stru¢ni sukomentator biva 'unaprijeden' u glavnog. Poziciju
glavnog komentatora u Engleskoj, posebno kada je rijec o televizijskom, definitivno bih opisao kao
elitnu ukoliko ju usporedujemo sa srodnih ulogama poput analiti¢ara, reportera, prezentera
(voditelja) ili klasi¢nih novinara koji se bave Premier ligom. Pregledom ljudi koji obavljaju ovaj posao
vidljivo je da su to redom iskusni, ¢esto stariji novinari koji se mogu okarakterizirati kao 'Zivuce
nogometne enciklopedije', a ova im pozicija predstavlja vrhunac karijere. Prirodu ove pozicije moze
ilustrirati i ¢injenica da mnostvo njih radi za vise od jedne medijske kuée $to indicira nedostatak
kvalificiranih ljudi*®, a neki su komentatori u tom poslu cjenjeniji od drugih, pa tako primjerice
najvece utakmice u prijenosu Sky Sportsa ve¢ desetlje¢ima obraduje legenda ovog zanimanja, Martin
Tyler®. Danas je televizijski prijenos bez komentatora gotovo nemogude zamisliti, $to dokazuje
ukorijenjenost ove diskurzivne prakse u kulturni imaginarij ne samo zapadnjackog drustva. Premda se
sitne promjene u tom imaginariju kroz vrijeme mogu uociti, glavna kritika koju treba uputiti jest
konzervativnost medijskih kuca i nevoljkost da budu pokretaci progresivnog djelovanja u drustvu.

Ovdje prvenstveno mislim na sistemati¢no provodljivu rodnu neravnopravnost; osim BBC-ja (javnog

45 Ovo se moZe protumaditi i kroz svesrdnu prekarizaciju trZidta rada u kojoj provjereni, karizmatiéni
komentatori koriste manjak konkurentnosti, buduci da privatne korporacije nisu voljne ulagati u edukaciju i
osposobljavanje mladih medijskih radnika, ve¢ se odlu€uju na 'gotov proizvod'.
4Shttps://www.sportskeeda.com/football/martin-tyler-the-golden-voice-of-the-premier-league
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servisa) koji ima stalnu radijsku komentatoricu, na ostalim, redom privatnim medijima, mogucnost da
Zena zasjedne za mikrofon pred milijunski auditorij Premier lige nije nimalo veca nego prije
dvadesetak godina. Nazalost, strukturni seksizam koji postoji unutar nogometne kulture usko je
vezan uz samu tradiciju i stereotipna razmisljanja nogometne navijacke mase, kao Sto svaka nova
medijska praksa nuzno predstavlja puku kozmeticku promjenu upregnutu u povecanje korporativnog

profita.

Kada je u pitanju razlika u funkcijama izmedu radio i TV komentatora, potrebno je reci da su kod
prethodnog ocekivanja jasnija i jednostavnija. Strogost opisanih uloga pred radijskog komentatora
stavlja imperativ da nadomjesti nedostatak vizualne komponente, te da sluzi kao narator,
pripovjedac dogadaja na terenu (primjerice: , lopta se nalazi na desnoj strani doma¢e momcadi”,
»igrac A upuduje udarac prema protivnickom golu...”), Sto televizijski uglavnom ne bi trebao Ciniti.
Takoder, linearni kodirajuci slijed medija u kojem je glas radijskog komentatora prezentacijski
medij*’, baza, u velikoj mjeri onemogucava sluatelja da neovisno o njemu evaluira komentatorovo
djelovanje. Ovdje se nalazi nuzna ideoloska komponenta tog djelovanja, bez moguénosti njegove
kriticke dekonstrukcije. Nacin legitimacije zbiva se upravo putem struénog sukomentatora koji daje
drugaciju vrstu misljenja o videnom jer slusatelju vizualni prikaz koji bi to mogao uciniti nije
dostupan. Medutim, ono $to u danasnje vrijeme radijski prijenos odvaja od onog televizijskog jest
prvenstveno puno manja potencijalna publika, bududi da je s prisutnom tehnologijom televizijski
signal oduzeo nekadasnji primat radiju, te ga je putem Interneta mogude primati na gotovo svim
uredajima koji posjeduju ekran, bilo legalnim ili ne tako legalnim putem. Radijski prijenos
suvremenom nogometnom konzumentu ¢esto ostaje zadnja solucija, a te su ¢injenice svjesne i kuée
koje imaju prava na audio prijenos premijerligaskih utakmica®. S obzirom na bitku izmedu
modernizacije i 'racionalizacije troskova' s jedne te spomenute dugogodisnje tradicije koju u
Engleskoj imaju radijski komentari utakmica s druge strane, bit ¢e zanimljivo vidjeti koliko ¢e dugo

ovakva medijska forma opstati.

Jos jedna praksa koja legitimira medijski prijenos neke utakmice jest zvukovna atmosfera sa stadiona.
Premda se ona moze Ciniti kao element Cije se uvrStavanje smatra zdravim razumom, posebice kada
su i sami komentatori fizicki prisutni na stadionu, pozadinskoj se buci s tribina danas posveduje
iznimna tehnoloska paznja. S obzirom da raspoloZenje (domace) publike ilustrira onu vrstu stanja na
terenu koju komentator ne moze niti treba pokusavati predoditi slusateljima/gledateljima, ovaj nacin

informiranja nezaobilazan je za priblizavanje iskustva prisustvovanja u kontroliranim uvjetima

47Fiske, J. 1982. , Introduction to Communication Studies”, str. 18.
48https://www.theguardian.com/media/2011/oct/25/bbc-radio-5-live-commentator
Sest godina stari ¢lanak koji izvje$tava o BBC-jevom rezanju budZeta za radijske prijenose
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simulacije tog iskustva, tako da je napredak u tehnologiji nastojao povecati uvjerljivost i jasnocu
(,fidelity”) zvuka. Kada je televizija u pitanju, prepoznajemo nastojanja da promjena izvora
emitiranog zvuka prati promjenu izvora slike tj. kamere, ali konkretne inZenjerske metode upravljanja
zvukom i njihova politika iz perspektive konzumenta ostaju nepoznanica. Ovo se pitanje nametnulo
za vrijeme Svjetskog prvenstva 2010. godine u JAR-u, kada je zvuk prodornih truba sa stadiona iritirao
stotine milijuna gledatelja, a 'brisanje' problematicnih frekvencija iz zvukovnog spektra, s laicke

perspektive promatranja, dalo samo mali uvid u moguénosti televizijske obrade.

Televizijska obrada vizualne komponente jo$ je netransparentnija i zanimljivija. Osim Sto je sport i
nogomet kao vrste televizijskog Zanra moguce opisati i analizirati prema nekim od opcenitijih teorija
filma (u najsiroj, izvornoj definiciji toga pojma), nogometni prijenos bismo mogli promatrati na
gotovo strukturalisticki nacin, tako da ga razdijelimo na fragmente u sluzbi hipermedijacije gdje svaki
fragment ima svoju ulogu. Razni detalji koji se pojavljuju po ekranu za vrijeme trajanja utakmice
isprva mogu smetati i odvlaciti paznju neistreniranom kognitivnom sustavu pojedinca, medutim kroz
usvajanje sitnih, ali konzistentno provodenih praksi takav se rad ubrzo pocinje ¢initi normalnom,
gotovo zdravorazumskom nadogradnjom osnovnom prijenosu, bilo na svjesnom ili nesvjesnom
levelu. Proces kompletnog tehni¢kog rada dogada se iza ociju javnosti Sto efektivno dehumanizira sve
aktere, oduzimajuéi im simbolicki status subjekta. Ovdje valja primijetiti ustaljeni moment
kapitalistickog nacina proizvodnje koji ima tendenciju vlastita prikrivanja poradi apstrahiranja ciji ga
rezultat ¢ini manje podloZnim kritici i propitivanju, a iz privida odvlaci njegovu ideolosku,
tehnokratsku komponentu. * Kao svojevrsni supstitut za uskraéenu 'realnost' nudi se virtualna,
omniprezentna perspektiva gledatelja u njezinom totalitetu, omogucena bestjelesnom promjenom
kadra pod imperativom davanja 'najboljeg i najzanimljivijeg uvida' (u sluzbi spomenutog Fiskeovog
koncepta socijalno uvjerljivog smisla realnog). Samorazumljiva ideja Rolanda Barthesa ,being-

there“*® kojom opisuje medij filma, bez pogreske se moZe aplicirati na televizijski prijenos uZivo, u

4 Rijetkost je nai¢i na medijski materijal koji konzumente uvodi u taj misti¢ni svijet proizvodnje vrijednosti,
stoga su informacije poput ovih iz navedenih ¢lanaka vrlo korisne za stvaranje potpunije percepcije o
cjelokupnoj industriji
https://www.fourfourtwo.com/features/inside-premier-league-productions-company-you-know-nothing-
about-servicing-730m-fans-every
http://www.broadcastnow.co.uk/features/footballs-best-kept-secret/5118656.article?blocktitle=Promotional-
feature&contentIlD=43207

(u navedena dva ¢lanka radi se o obradama Sky Sportsa za utakmice engleske druge lige)
http://www.theargus.co.uk/news/12919603.Behind_the scenes at Sky Sports for Albion v_Watford/
https://www.expressandstar.com/sport/football/wolverhampton-wanderers-fc/2015/04/21/behind-the-
scenes-with-sky-sports-at-molineux/

0 Barthes, R. ,Image-Music-Text*, str. 45.
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kojem simulacija svojom multiperspektivnos¢u pruza vecu skopofilsku moé nego $to ju ima gledatelj

na samom stadionu.

Stoga bez obzira na pristup promatranja, centralni i najvazniji dio analize televizijskog vizuala svakako
jest slika prenesena medijem video-kamere. Ta slika, joS ,neobogacena” razno-raznim
kompjutoriziranim dodacima, ¢ini podlogu, sirovi resurs koji ¢eka na daljnju obradu. U spomenutim
produkcijama dostojnih najpracenijeg ligaskog natjecanja na svijetu, deseci po stadionu rasporedenih
kamera sakupljaju materijal od kojeg glavni reZiser odabire onaj koji ¢e biti odaslan u svijet. Medij
kamere, koji sam po sebi ogranicava fizicku realnost tlac¢eci ju unutar dvodimenzionalnog okvira,
upravljan prema odabranim zakonitostima stvara produkt u kojem se te zakonitosti opredmecuju. Iz
vida ne smijemo ispustiti da se ,izmedu 'objektivne realnosti' i kamere kao mjesta upisivanja zbivaju
odredene operacije, rad“*%, tj. ljudski faktor. Kada je rije¢ o sportskom prijenosu taj faktor ne proizlazi
iz individualistickog stvaralastva kamermana, ve¢ iz kulturalnih, diskurzivnih praksi vezanih uz njihovu
pripadajucu ideologiju. Prije nego teoretski povezemo Faircloughove diskurzivne prakse s Fiskeovim
reprezentacijskim kodovima moramo redi da televizijski medij ne moze neposredno utjecati na
stvarnost koju prikazuje, pa se usredotocuje na manipulaciju nacina prikazivanja vizualnog sadrzaja.
Osnovni i najjednostavniji primjer za ilustraciju jest glavna kamera s koje se prikazuje vremenski
najznacajniji dio nogometne utakmice. Motivacija njenog djelovanja slijedi odredene kriterije prema
kojima se odreduju postavke kao Sto su perspektiva u ravnini sredine terena, plan odnosno vidokrug
kadra koji prikazuje dio terena na kojem je lopta, kretanje kamere u skladu s akcijom i slicno. Rad
ostalih kamera, uglavnom fokusiran na 'privremene’ (bududi da u svakom trenutku znamo da ¢ée se
reZiser vratiti na onu glavnu) kadrove, gledatelju sugerira 'ocite dogadaje' na koje treba obratiti
paznju, a to postize na nacin da ga ,,close-up“-om izolira od ostatka zbivanja. ReZiser sportskog
dogadaja je stoga usporediv s onim televizijskih serija ili filmova, $to se najvise ocituje u njegovom
odabiru kadrova tj. montazom. Dinamic¢nost montaZe kao reprezentacijski kod sam sadrzaj Cini
dinamicnijim, no uZitak ('plaisir', a ne 'jouissance') kao elementarna motivacija gledatelja prema
Fiskeu dolazi iz ,0sjeéaja kontrole nad znaéenjima i aktivne participacije u kulturalnom procesu“?. Ta
se aktivna participacija ne odvija samo tijekom ,,sense-making” procesa®3, nego i u anticipaciji onoga
$to ée slijediti®®, bilo to na tekstualnoj razini (predvidanje kako ¢e se razvijati igra) ili na nesto
nesvjesnijoj, diskurzivnoj razini gdje 'osjecamo' da dolazi promjena kadra i sl. Intuitivnost je
kulturalno uvjetovana naucenim obrascima i praksama koje individualni reZiser moZe reproducirati,

ali nikako u njih znacdajno intervenirati. Kao ni kamerman reziser nema svoju potpunu autonomiju,

51 Baudry, J.-L. ,Ideological Effects of the Basic Cinematographic Apparatus” u ,Film Quarterly”, str. 40.
52 Fiske, J. 1987. ,Television culture, str. 19.

53 ibid, str. 19.

54 ibid, str. 97., 173.
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vec je postavljen u funkciju mehanickog izvrsitelja Zanrovskih konvencija bududi da se rad u kojem
odredene situacije na terenu u zavrSnom proizvodu redovito prikazuju na identi¢an nac¢in moze
okarakterizirati samo kao Sablonski. Naravno, ovdje treba biti oprezan i pozvati se na Bakhtinovu
teoriju Zanra u kojem je svaki tekst dijelom repeticija, a dijelom kreacija® i prepoznati prostor za
‘centrifugalne sile' tj. jedinstvene uvjete i nove dogadaje (jednostavno receno, nove utakmice) u
kojima se svaki pojedinacni tekst producira. Medutim, rezZija nogometnog prijenosa poznaje vrlo
malo kreacije®®. Osim $to popis osoblja te ime reZisera redovito ostaju skriveni, $to simboli¢ki
umanjuje njihovu ulogu, njihova nevidljivost rezultat je nemoguénosti prepoznavanja autorskog rada.
Drugim rije¢ima, iz perspektive gledatelja uglavnom nije mogude razlikovati diskurzivne prakse u
komparaciji viSe nogometnih prijenosa. Plastican primjer za do¢aravanje jedne od zanrovskih
konvencija jest promjena kadra s centralne perspektive u krupni kadar nekog od istaknutih aktera
nakon Sto lopta zavrsi izvan aktivne igre (korneri, ubacaji sa strane, slobodni udarci i slicno). Ovaj
,Pprazan hod” se mora zamaskirati dinamicnijom praksom da bi koncentracija publike u tim trenucima
ostala na visini jer se u suprotnom riskira da uZitak spektakla prijede u dosadu. Fairclough tvrdi da se
pri relativno homogenom tekstu odnos izmedu stvaratelja teksta i publike realizira kroz
konzistentnosti u modalitetu tog teksta®’, no kad te konzistentnosti prijedu u Zanrovske konvencije,
onda dolazimo do homogenosti samog Zanra gdje je moguénost intertekstualne analize tj.
pozicioniranja teksta u odnosu na drustvene diskurzivne poretke® suZzena. Medutim, takva
homogenost ne eliminira prostor za razli¢itost potencijalnih interpretacija tj. ne eliminira
heteroglosiju teksta koja mora postojati da bi nogometni spektakl izazivao drustvenu relevantnost, a
time i komercijalni uspjeh, ali taj se sukob uglavnom manifestira na iskljucivo interno nogometnim
tematikama bez ozbiljnog drustvenog potencijala da u pitanje dovedu neke narative na razini
hegemonije koja je uvijek odreduje taj diskurs. Nedostatak propitivanja diskurzivnih praksi u
konacnici taj kulturalni proces naturalizira te prividom neideologije zamagljuje svoju ideologi¢nost.
Premda se ovakva teorija moze Ciniti primjerena za sve medijske proizvode, ne samo za televizijski
prijenos, smatram da je potrebno istaknuti da je prijenos jedini oblik prakse koji poznaje
centraliziranu strukturu i jedini oblik pri kojem su diskurzivne prakse kao unificirane Zanrovske
konvencije u potpunoj, suverenoj kontroli nad tom medijskom vrstom. Bez potrebe za ulazak u
prilicno kompliciranu poslovnu strukturu i odnose izmedu televizija i sluzbenog natjecanja, treba

istaknuti da postoji samo jedna TV rezija utakmice s jednim reziserom. Ako isklju¢imo posjetitelje na

55 Fairclough, N. 1995. ,Critical Discourse Analysis”, str. 7.

56 Elementi kreacije se mogu primijetiti u trenucima kada se Zeli postiéi razlika u odnosu na normalne prakse. To
se najc¢esée dogada kada se vaznija, spektakularnija utakmica Zeli izdignuti od ostalih, pa se njen znacaj
naglasava ponesto izmijenjenim praksama, kao $to su primjerice snimci dron kamerom koji inace nisu
uobicajeni.

57 Fairclough, N. 1995. ,Critical Discourse Analysis“, str.8.

%8 ibid. str. 10
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stadionu, sva globalna publika koja utakmicu prati preko ekrana u istom trenutku prima iste vizualne
informacije te vidi iste kadrove. Zgodno je primijetiti simboliku u kojoj uzak krug neimenovanih ljudi

posjeduje mo¢ kontrole kreiranja diskursa diljem svijeta, a da pritom nisu izloZeni vanjskoj kritici.

Ovakav se monopol mozda i najbolje moze vidjeti u reZiji trenutaka koji nisu podloZni kontingenciji,
vec su fiksni u linearnom slijedu televizijskog prijenosa. S obzirom da u tim trenucima nema ocitih
detalja i zbivanja na koje se reZiser mora osvrnuti pod 'vanjskim' imperativom tj. neizrecenim
zahtjevom publike i njihovih ocekivanja, kao S$to je to polozaj lopte na terenu, zanimljivo je opaziti
konstantno primjenjivane ideje od kojih se ne odstupa, premda bi kreativni moment i pomak fokusa
reZije upravo ovdje mogli najvise ocekivati. Slikovno ukljucivanje u prijenos kojim upravlja reziser
zapocinje par minuta prije pocetka utakmice bududi da televizije nastoje svoj program popuniti
reklamama. Kada su obje engleske televizije u pitanju, ta su ukljucivanja vrlo precizna te se uvijek
dogadaju pocetnom scenom iz tunela sa igrac¢ima. Od tog trenutka do onog u kojem pocinje
kontingencija nogometne igre, reziserov ,decoupage” prakticki izlazi iz sfere profanog; kretanja
kamermana, kutevi snimanja, duljine i odabir kadrova uvijek prate identi¢an obrazac: tunel, stati¢an
kadar tijekom izlaska igraca, prikaz s terena, bliski kadar istaknutih igraca, prikaz trenera, prikaz
tribine, glavna kamera, bliski kadar rukovanja igraca i sudaca itd. Ovakav je predlozak svojstven za
utakmice engleskog nogometa jer postoje razlike u odnosu na reZije iz drugih drzava i natjecanja, a
ne treba odbaciti ni ideju u kojoj taj ,identitet” kroz diskurzivne prakse doprinosi stvaranju brenda
Premier lige i engleskog nogometa. Kulturalna prisutnost tog utjecaja danas je manje omedena
nacionalnim granicama nego ikad prije, tako da o jednoznacnoj poveznici izmedu stvaranja
nogometnog identiteta neke nacije preko posredovanja medija na nacionalnoj razini gotovo je
nemoguce govoriti. Decentraliziranost informacijskog toka promijenila je tipove zajednica i nadisla
njihove geografske limite, tako da brend Premier lige zadrZzava vrlo malo karakteristika ,,engleskog
nogometnog identiteta®, necega Sto u danasnjem imaginariju postoji iskljucivo kroz referencu na

neka prosla, kulturalno izoliranija vremena. Stoga Fiskeov izrazito interesantan osvrt>®

na nogometni
Zanr kad je u pitanju televizija treba staviti u pripadajuci vremenski kontekst. Njegovo pozivanje na
istrazivanje Charlesa Barra iz 1975. godine u kojem je usporedio rezije engleske i zapadno-njemacke
televizije pokusava docarati ondasnji utjecaj medija na nacionalni nogometni diskurs, no suvremena
bi komparativna analiza bila suo¢ena s jo$ nezahvalnijim i kompliciranijim zadatkom u kojem bi se
morali osvrnuti na mnogo vise faktora. Kao Sto Fiske ispravno zaklju€uje, ovakva analiza ne moZe dati

odgovor na spekulativna pitanja poput ovog, no moZze nam dati podlogu na kojoj moZzemo zasnivati

razmisljanja i diskusiju.

59 Fiske, J. 1982. , Introduction to Communication Studies”, str. 142.
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Neki od ostalih vizualnih elemenata pri televizijskom prijenosu koji zasluZuju biti spomenuti su
graficki dodaci koji se 'lijepe' na bazi¢nu TV sliku, ¢ija multifunkcionalna narav, uz dinamic¢nu
montazu, daje onu dodatnu kvalitetu iskustvu spektakla, ali s nesto jasnijom legitimacijom, njihovom
primarnom zada¢om pruZanja dodatnih informacija. Spomenuto brendiranje ovdje dolazi do jaceg
izraZaja i to na viSe razina. Prvo, vrste grafickih rjeSenja na razini jednog natjecanja uniformirane su
kada je u pitanju sav sluzbeni vizualni materijal, pa tako detalji poput logotipa sa slikom lava,
koristenih nijansi boja, geometrijskih vizualija ili obaveznih fontova na ledima igrackih dresova tvore
sveprisutnost tog identiteta bilo kad je rije¢ o njihovim materijalnim ili virtualnim manifestacijama.
Osim toga, dvije engleske televizije takoder nastoje udariti vlastiti pecat koji sugerira njihovu ulogu u
produkciji nogometnog spektakla, tako da umjesto tzv. 'defaultnog izgleda' kojeg njeguje Premier
liga, a preuzima vedina svjetskih kanala, Sky i BT primjenjuju boje, oblike i vizualizacije u skladu s
komercijalnim identitetom svoje TV kuée. Prvenstveno, osim uobicajenog logotipa televizijskog
kanala u jednom od kutaka ekrana, virtualna verzija semafora u svim nas trenucima utakmice
obavjeStava o njenim najosnovnijim informacijama - rezultatu i minuti susreta. No tijekom susreta,
najcesce za vrijeme opisanih trenutaka u kojima lopta nije u igri, nije rijetkost da ugledamo krupni
kadar nekog od aktera s priloZzenom grafikom njegova imena i poneke dodatne prigodne informacije
o njemu. Naravno, i to koriStenje mora biti nenametljivo, 'organski', u kojem sama stilska forma ne
smije zasjeniti sadrzaj kojeg donosi. Pretjerano koristenje tehnickih mogucnosti riskira prelazak tanke
linije izmedu hipermedijacije i ki¢a te gubitak iluzije o naturaliziranom radu televizijske produkcije.
Stoga mozemo reci da graficki dodaci kao forma djeluju na nesvjesnom nivou, pogotovo kod
zagriZzenije publike, a osobiti efekt mogu imati pri uzbudljivim situacijama gdje je ¢esto koncentracija
na samu utakmicu poveéana, a na produkciju smanjena. Dapace, graficki efekti i animacije, primjerice
netom nakon postignutog gola, mogu simbolicki upotpuniti taj dogadaj i obiljeZiti njegovu vaznost
gledajudi cjelokupni kontekst spektakla. Smatram da ovdje usporedba s konfetima ili vatrometom
moze biti od koristi. Medutim, koriStenje grafika ima i mnogo konvencionalniju upotrebu tijekom
prijenosa, a osvrt na njih jasnije nam otkriva ideoloski profil nogometnog spektakla koji prividno i
samodostatno lebdi, odvojen od ostatka Zivota. Suptilno ili manje suptilno koristenje reklama, bilo to
kratka, vizualna referenca na sluzbene sponzore ili najava bududih spektakularnih evenata, direktno
odrazava kontakt s konzumeristickom kulturom unutar koje se spektakl i zbiva, ali koju nastoji prikriti
onoliko koliko je to moguce. Ovdje navedeni identiteti ku¢e ponovno mogu dodi do izrazaja, ali i onaj
Siri, drustveni identitet kojeg mediji reproduciraju zajedno s publikom kojoj komuniciraju. Jedan od
primjera koji precizno i vjerno ocrtava ovaj suvremeni diskurs jest reklamiranje odredenih korporacija
u odredenim dijelovima utakmice. Tako se logo jedne od njih pojavljuje svakih 15 minuta pokraj
vremena utakmice s naznakom da je rije€ o ,,sluzbenom timekeeperu natjecanja“, a korak dalje otisli

su na americkoj televiziji NBC, gdje postoje sponzori za sudacku nadoknadu. Uz pojavu malog loga na
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ekranu, nakon isteka regularnih cetrdeset pet minuta, komentator izgovara ime jedne od

osiguravajucih kuca, a na kraju drugog poluvremena spominje proizvodaca luksuznih automobila.

Vracajudi se na funkcionalnost grafika unutar 'autisticnog svijeta' spektakla, treba reci da ovakva
forma informiranja djeluje neutralno i objektivno buduéi da njeni izvori nisu transparentni.
Mogucnosti da gledatelj prima informacije ne samo od strane komentatora, ve¢ i drugim nacinom
motivirana je Zeljom za ostavljanje dojma profesionalnosti i posjedovanja svih resursa i uvjeta
potrebnih za brigu o Sirokim aspektima prijenosa, ali i zadovoljavanjem razliitih profila publika. No
kada je rijec o statistici kao informacijama koje trebaju predstavljati nepobitne ¢injenice, ideoloska
komponenta nije prisutna samo u nacinu njenog koristenja, vec i u metodi neselektivne kvantifikacije
kojom 'nepropitive brojke' nastaju. Dok individualna interpretacija takvih podataka, ako je ta
subjektivna karakteristika jasna, uglavnom nema apsolutisticke pretenzije pa eventualna
manipulativna komponenta ima relativno mali utjecaj, univerzalisticki pristupi temeljeni na
pseudoznanstvenima metodama moraju biti prokazani kao takvima. Osim Sto odabir kategorija i
kriterija koji se hoce, a koji neée kvantificirati ve¢ u pocetku sugerira da neutralnost statistickih
podataka nije moguda, sami kriteriji koji se sve ¢e$ée spominju kao relevantni pokazatelji objektivne
kvalitete igre posjeduju nerazrjesive, ali ignorirane unutarnje kontradikcije. Pri komparaciji dviju
suprotstavljenih ekipa prema brojkama nekog od kriterija nuzno dolazi do ultimativnih sudova o
boljem i loSijem suparniku tako da se zanemaruje cjelokupni kontekst utakmice. Podaci kao $to su
posjed lopte izrazen u postocima ili apsolutan broj izvrSenih dodavanja (gdje je i sama definicija
izvrSenog vrlo problemati¢na) sami po sebi tj. u interpretaciji izoliranoj od ostalih informacija ne
mogu dovoditi do nikakvog kvalitativnog suda. Usprkos tome, u posljednje se vrijeme u medijima sve
dedée mogu nadi materijali®® o novoj vrsti statisti¢kog podatka zvanog ,,oéekivani golovi“ koji bi
kvalitetu stvorenih Sansi unutar 90 minuta trebao izraziti jednom jedinom brojkom. Pozitivisticka
tendencija unutar nogometnog, ali i sportskog diskursa opcenito, vidljiva u ovom tipicnom primjeru,
usko je vezana uz politicko-ekonomsku svakodnevicu dominiranu tehnokratskom, neoliberalnom
hegemonijom u kojoj su svi faktori zanemarivi naspram stope profita. Dominantno vjerovanje u
inherentnu nepoliticnost sadasnje faze tehnoloSkog progresa moze se saZzeti u misao: ,samo treba
nadi bolji algoritam®. Potraga tog savrSenog algoritma koji ée sav nogomet modi obuhvatiti te ga
naposljetku pretvoriti u zadovoljavajuée vjernu simulaciju nije nova. Razne verzije video-igara ove
tematike veé vise od 25 godina pokusavaju treéerazredno nogometno iskustvo pribliZiti primarnome,
no ono u ¢emu su programerske kompanije za sada uspjele jest omogucditi korisniku da dobije samo

mali dio one lazne modi koju osjeca pri gledanju utakmice. S obzirom na naslijede televizije koje su

60 http://www.skysports.com/football/news/11661/10907419/expected-goals-explained-the-analysis-that-is-
changing-the-game
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najpoznatije fransize poput FIFA-e i PES-a emulirale u svojim proizvodima, moZemo tvrditi da one
stoje kao simulacija simulacije. One se koriste svim znacajkama obradenih u ovom dijelu televizijske
analize: od kamera, grafika, statistika, reklama do auditivne kulise i ¢ak glasova etabliranih
komentatora, a imajudi na umu zajednicki motiv i publiku ovih dviju industrija, ne treba cuditi njihov

zajednicki interes i tzv. poslovna suradnja.

Ono Sto spaja dosad spominjane medije radija, televizije i video-igara jest njihova posveéenost jednoj
utakmici, kontinuirani, potpuni prijenos od pocetka do kraja. Ovakav bi se model mogao opisati
metaforom o ,,rupi u prostoru“®?, koju Virilio slikovito koristi, misle¢i na vrstu kanala koja spaja dva
kraja, od kojih je jedan nas. Ipak, danas smo u mogucnosti taj nas kraj istovremeno prikljuciti na vise
drugih, od kojih svaki vodi na svoje fizicko mjesto, ili jos bolje, pustiti nekoga drugoga da stvori
virtualni supstitut od tog silnog mnostva, s kojim se onda moZemo povezati. Oblici istovremenog
pracenja viSe rezultata, ne i utakmica u cijelosti, u pocetku su funkcionirali kao pomoc¢ni alati za
sportske kladionicare, pa je tako u dobu prije masovnog koristenja Interneta teletekst bio platforma
na kojoj se moglo najprije saznati tekuce rezultate. U Ujedinjenom Kraljevstvu je Ceefax, BBC-jev
teletekst servis, imao kultni status medu nogometnim navija¢ima, te danas s nostalgicnom notom
simbolizira 80-te i 90-te godine 20. stoljec¢a. Rano internetsko doba donijelo je tekstualne prijenose
uzivo kao ekstenzivniji oblik ovakvog pracenja, gdje na primitivnom primjeru®® mozemo vidjeti
korelaciju izmedu jednodimenzionalne obrade informacija i ljudske selekcije i redukcije kao ideoloske
prakse. No, ono Sto smatram da treba spomenuti kod ovog, danas ve¢ arhai¢nog oblika jest njegov
trajan trag, koji osim svoje historijske vrijednosti na razini sadrzaja, moze predociti svoju kulturolosku
vrijednost. Specifican duh vremena, evociran kroz rudimentaran web dizajn, nudi asocijacije u kojima
nam nije tesko zamisliti zagrizenog navijaca kako bjesomucno 'osvjezava' web stranice u iS¢ekivanju
novih informacija. Za razliku od radijskih i televizijskih programa, ¢ije snimke borave u strogo
restriktiranim arhivama, ili tiskanih novina sa slicnim boljkama neprakti¢nosti i nedostupnosti, web
stranica izradena prije petnaestak godina prisutna je nadomak ruke. Razvoj Interneta donio je
specijalizirane stranice i aplikacije koji sluZze kao agregati osnovnih informacija o ¢im vecem broju
zavrsenih, trenutnih i buducih sportskih zbivanja. Brzo i to€no reagiranje u skladu sa sportskim
zbivanjima i postavljanje sadrZaja na svoj servis samo nekoliko sekundi prije konkurencije moze Ciniti
vaznu razliku za popularnost i masovnost publike, a pojava drustvenih mreZa ovo je natjecanje ucinila
jos intenzivnijim, buduci da ove jedinstvene platforme sintagmu ,real-time“ diZzu na visi nivo. Borba

za klikove i lajkove, 'retweet-ove' i 'share-ove' ogleda se u nastojanju da se najvaznije informacije

61 Virilio, P. 1992. ,Big Optics”, str. 82.

62 Primjer:

https://web.archive.org/web/20170822111720/http://news.bbc.co.uk/sportl/hi/football/eng prem/888889.s
tm
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objavi prvi, sto za svoju posljedicu ima modifikaciju masovne percepcije sportskih dogadanja.
Nogomet se sa svojim specificnostima ovdje moZda i najviSe alternira bududi da se zgoditci dogadaju
relativno rijetko u odnosu na ostale pracene sportove. Bez potrebe da u ovom dijelu ulazimo u dublju
teoriju o drustvenim mreZama, o kojima ¢u jos pisati kasnije, one su esto mjesta koja sadrze
fragmentiranu i filtriranu verziju neceg cjelovitog kao $to je to kompletna nogometna utakmica,
osobito kada uzmemo u obzir njihovo koriStenje od strane pojedinih medijskih kuca. Sadrzaj koji se
izdvaja kao 'highlight', u slobodnom prijevodu najbolji trenutak, podrazumijeva proces subjektivnog
odabira ¢ije mnostvo na korisnikovom personaliziranom 'feedu’ ¢ini koncentriranu,
dekonstekstualiziranu, virtualnu verziju dosadnije stvarnosti. DruStvene mreze, gdje je nogomet
samo jedna od silnih tema rasprave, ne mogu na adekvatan nacin zamijeniti niti spektakularnost
fizickog dozivljaja sa stadiona, niti njegovu zamjensku TV verziju. Medutim, znajuéi da se dojam Sire
relevantnosti nekog dogadaja ondje stjece na (u teoriji) demokrati¢an nacin, ovakav vid komunikacije
moze sluziti kao dodatak jednom iskustvu u kojem povezanost s fizi¢ki neprisutnim suinteresentima

postaje vlastita senzacija.

Na kraju dijela o ,,iS¢ekivanju ekstaticnog momenta“, analizu valja upotpuniti spominjanjem posebne
vrste medijskog proizvoda koji takoder slijedi multidimenzionalnu formu omniprezentnog gledatelja,
a znacajan je za generalni kontekst engleskog nogometa. Format emisije kolokvijalno zvan ,,score-
show” usko je vezan uz upravo spomenuta, suvremenija nastojanja da publici na jednom mjestu
donosi najsvjezije rezultate utakmica igranih diljem zemlje, ali i uz ve¢ tradicionalnu, povijesnu
zabranu prikazivanja nogometa u bilo kakvom obliku subotu poslijepodne. Ovaj hibridni oblik radija i
teleteksta prikazivan na televiziji, javlja se kada i partnerstvo kabelske korporacije Sky s Premier
ligom, te je zamisljen kao ispunjavanje nogometno praznog doba dana i prosirenje vlastitog
nogometnog programa. Osobnog sam misljenja da je ovakva emisija rezultat logi¢nog raspleta
dogadaja u kojem je ova TV kuca bila prisiljena dokazati da ¢e dostojno popratiti sav domadi
nogomet, a ne samo onaj najglamurozniji i najprofitabilniji dio, a dugorocni uspjeh ovog na pocetku
financijski rizicnog poteza danas je vidljiv u bitci ¢ak triju kanala na nacionalnoj razini, svakog sa
svojom produkcijom, za gledatelje foteljase. Vlastiti spektakl emisija kreira kroz dinami¢nost i
ukljucivanje velikog broja stadionskih reportera u eter (Cesto bez slike reportera, uz nezaobilaznu
zvuénu kulisu sa tribina), dok voditelj i studijski panel komentiraju nogometne aktualnosti sa Cetiri
engleske i Cetiri Skotske lige u realnom vremenu. Kondenzacija izvjestaja klju¢nih trenutaka s
ponekad i Sezdesetak utakmica istovremeno dramaturskim programiranjem varira od polaganog,
relaksiranog pracenja, bez potrebe za punom koncentracijom na pocetku do kaoti¢nog cirkusa
adrenalinski nabijene atmosfere pri kraju utakmica koja podsjeca na scene burzovnih aukcija iz

holivudskih filmova. Naizgled paradoksalno, vizualna komponenta nije klju¢na, ve¢ funkcionira kao
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dodatak koji kroz dizajn, graficka rjeSenja i sijaset 'live-tickera' nadopunjavaju ovo hipermedijalno
iskustvo, a dvosatno izlaganje prakticki neogranicenom broju informacija nogomet odvaja od
prvobitne intencije razonode, opustanja i bijega od stresa i briga te ga pretvara u mukotrpan,

iscrpljujuc¢i mentalni rad.

1.2 Ekstaza

Svo vrijeme, strpljenje i ono najvaznije, emocije koje nogometni zaljubljenik ‘ulozi’ u pojedinu
utakmicu iz njegove/njezine se perspektive ‘isplate’ u trenucima emocionalnog naboja, bez obzira na
pozitivni ili negativni ishod te situacije po tim za koji navijamo. Momente ekstati¢nog potencijala
mozZemo predstaviti kao psihoanaliticku legitimaciju nogometa u kojoj pojedinac u vecoj ili manjoj
mijeri, u skladu s emocionalnim ulogom, izlazi iz predstavljenog ‘plaisira’ spektakla te u ekstremnim,

83 impulzivno,

iznimnim slucajevima koje svaki nogometni navijac sanja prelazi u “jouissance
orgazmicéno iskustvo onkraj kulturalne i socijalne uvjetovanosti. Za istinski doZivljaj “jouissancea”,
kontekst i okolnosti koji mu prethode moraju biti izvanredni, kao sto je moment duboke interpelacije
kod pobjednickog gola za veliki trofej u posljednjim trenucima utakmice, a kompleksnost i
specifichost ovog fenomena u teoretskoj tradiciji te njegova rijetkost predlazu da se okrenemo nesto
jasnijem konceptu ekstaze. Za razliku od “jouissancea”, ekstazom ili bar ekstati¢nim potencijalom
moZemo opisati niz redovitih situacija koje se dogadaju na svakoj utakmici, a ljudsko tijelo mogu
“staviti na rub sjedala”. Postizanje gola je jedini moguci opredmeceni, ,,opipljivi“ produkt dominacije
nad protivnikom u kojem se realizira potencijal sadrZan u situacijama izglednih sansi za gol. Drugim
rijeCima, pogodak realizira Zelju najjasnije percipiranu u trenutku potencijala ostvarivanja Zelje, a u
slu€aju neiskoriStavanja potencijala objekt Zelje se udaljava, pa tako i Zelja postaje veca. Prvu fazu
ovog linearnog mikroprocesa, potencijal, individua prepoznaje instinktivnom brzinom, no ova
kategorija je strogo kulturalna, bududi da se percepcija potencijala temelji na evaluaciji vidljive
realnosti, odnosno pozicije na terenu i empiriji vezanoj u poznavanje nogometne igre. Premda je prag
u kojem osnovni uzitak gledanja prelazi u napetost kratkoroénog is¢ekivanja ispunjenja Zelje podlozan
subjektivnosti individue, evaluacija i empirija nikako nisu neovisne, neutemeljene, lebdeée mreze
znacenja s obzirom da njihovo gradenje podrazumijeva izloZzenost kulturalnom materijalu, ili

jednostavnije receno, nemalo vrijeme posveceno gledanju utakmica.

Imajuci na umu re¢eno, mediji imaju nezahvalan zadatak konverzije atmosfere sa stadiona u tim
posebnim trenucima, usprkos tome $to im ona nije primarni cilj. Uniformirane, nepristrane

diskurzivne prakse najcesce i u najvecem dijelu ne uzimaju pristranost nekom od klubova kao faktor,

63 Lacan, J. 1978. “The Four Fundamental Concepts of Psychoanalysis”, str. 281.
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stoga se medijska obrada ekstati¢cnog potencijala moze analizirati na nacin obrade kulturalno
uvjetovanih momenata. Ipak, taj je rad kreativan u tolikoj mjeri da stvara produkt koji ideoloski pase
kompletnom narativu spektakla, pa ¢e tako i trenuci koji nemaju nuzno ekstaticni potencijal dobiti
srodnu medijsku paznju na racun opéenite kontroverznosti. Konzistentnost medija da isticu zbivanja
koja ¢e generirati burne reakcije i rasprave vidljiva je u primjeru fizickog sukoba igraca manjeg ili
vecéeg razmjera koji sam po sebi nije znacajan za konacan ishod, vec¢ iskljucivo kroz njegove
eventualne posljedice (isklju¢enja, jedanaesterac i slicno) koje treba staviti u kontekst utakmice.
Ovdje se ocrtava i licemjerna pozicija suvremenih medija gdje pojedinci (novinari) nerijetko zauzimaju
moralizatorski stav prema 'nemilim scenama’, iako znaju da je spektakl kontroverze itekako
profitabilan. Ponovno do izrazaja dolazi zacarani krug determinacije diskursa pri ¢emu rad medija
utjece na publiku i njihova oéekivanja, a mediji pruzaju publici ono sto publika Zeli vidjeti. Prema
tome slijedi da je najbolji sudac momenata ekstati¢nog potencijala publika na stadionu, kompleksna
masa koja nema posrednika pri procesu percepcije situacije, a koja svojim utjecajem, za razliku od
medija, moZe indirektno utjecati na aktere na terenu i sebe postaviti kao faktor kojeg mediji nikako
ne mogu zaobiéi u svojem radu. Medijska prisutnost navijaca s tribina klju¢na je za uspjeh tj.
postizanje drustveno zadovoljavajuée razine medijskog prikazivanja ekstati¢nih dogadaja, gdje
ekstazu moramo promatrati kroz njen etimoloski korijen - kao dogadaj koji ,vadi” iz ,,normalnog
stanja“. Pozivajuci se na ovaj kriterij, napravit ¢u analizu medijskih diskurzivnih praksi pocevsi od onih

jednostavnijih, nesimuliranih, time upotpunjujuci dosadasnju analizu spektakla.

Internetski mediji kao Sto su to aplikacije i drustvene mreZe nisu mjesta na kojima se moze doZivjeti
iSta slicno ekstaticnom dogadaju jer u posebnim trenucima utakmice ovi servisi sluZze prvenstveno
kao sredstva saZzetog i pravovremenog informiranja. No, drustvene mreze ¢ine savrsenu platformu na
kojoj se kontroverzni i znadajni dogadaji uzdizu u sferu opée relevantnosti®, pri éemu neupudeni
korisnik koji (preko drugih medija) dogadaju nije svjedocio ne moZe u potpunosti sudjelovati, ve¢ se
najprije mora informirati. MreZe poput Twittera koje u danasnje vrijeme imaju veliki znacaj za
imaginarnu zajednicu nogometnih interesenata sluze kao ekstenzija televizijskog prijenosa, kao
mjesto interaktivne javne sfere koju medij televizije u sebi jednostavno nema, Sto je tema koju
podrobnije obradujem kasnije u tekstu. Kvantiteta reakcija na drustvenim mreZzama proporcionalna
je relevantnosti teme koja je izazvala reakcije, a mjesta diskutiranja postaju komentari na objave
utjecajnog racuna ili sadrzaja percipiranog kao kvalitetnog. Bio racun drustvene mreZe u vlasnistvu

pravnog entiteta, slavne ili neslavne fizicke osobe, cilj je isti - koriStenje izvanjskog eventa u vlastite

54 Primjer ovakvog spektakla jest aktivnost korisnika Twittera za vrijeme utakmice polufinala Svjetskog
prvenstva, a od posebne vaznosti za ovaj dio je graf koji pokazuje vrhunce kondenzacije objava koji su koristili
konkretne ,hashtagove”.

https://labs.ripe.net/Members/emileaben/TwitterStats140708.png
https://labs.ripe.net/Members/emileaben/internet-traffic-during-the-world-cup-2014
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svrhe na nacin privlacenja prometa kroz klikove, komentare i poveéanja utjecajnosti mjereno tzv.
,reach“-om (brojem ljudi koji prate neki racun tj. objave racuna). Osim stjecanja internetskog
prestiZza, popularnosti i prepoznatljivosti brenda, osnovni motiv medijskih kuca s utjecajnim racunima
jest marketinska zarada koja dolazi s prometom tako da je brzina reagiranja unutar ove mikrotrzisne
bitke esencijalna. Ni score-show, kao ni internetski servisi nema preveliku moguénost ekstaze upravo
zbog svoje zadace supstituta zbog koje se gledatelj ne moZe u potpunosti uroniti u simulaciju. Osim
Sto narav ove emisije mice prvu fazu ekstaze, onu prepoznatog potencijala, imajuéi na umu da se
obavijest dogada tek u trenutku njegova ispunjenja, prisutnost publike je ograni¢ena zvukom ito u
trenutku kada je zgoditak vec¢ proslavljen. Zgusnutost vaznih dogadaja s desetaka utakmica
determinira njihovu obradu u primarno informativnoj, sazetoj formi, a prakticki jedini element u
kojem se ekstaza manifestira jest performativan nastup pojedinaca. Vizualna prisutnost voditelja
emisije i studijskog panela jedinstvena je u odnosu na ostale medijske prakse jer su ovdje zaduzZeni da
emocije ne prenesu samo vokalno, vec i tjelesnim reakcijama, $to je, s obzirom na kontekst njihove
tjelesne prisutnosti u 'sterilnim uvjetima' i ¢injenici da ni kolege ni gledatelji nemaju sliku utakmice,
zahtjevan zadatak u funkciji spektakularizacije. Sluzeéi se podjelom i zada¢ama uvedenim pri dijelu o
televizijskim komentatorima, potrebno je reci da su studijski panelisti, bez obzira na razlicite
produkcije, uvijek bivse nogometne zvijezde koje osim svog ,, prirodnog” posla analiti¢ara s
ekskluzivnim i insajderskim znanjem moraju prezentirati i animatorske vjestine medijskih
profesionalaca. Sto se ti¢e zvukovne pojave i panelista i reportera, ona je usporediva sa radijskim
komentatorima i njihovom primarnom ulogom naratora. Njihove reakcije poput glasnijeg,
visokofrekventnog i brzeg govora indiciraju da se dogada/dogodilo nesto od znacaja, odnosno takve
su reakcije legitimacijska su forma za taj znacaj, te kroz svoj vise ili manje emotivan dojam zaokruzuju
prijenos informiranja o samom sadrZaju dogadaja. Medutim, radijski prijenos samim svojim fokusom
na jednu utakmicu sadrZava cjelovitost utakmice iz ociju korisnika medija, a to znaci i cjelovitost
ekstaze od potencijala do ishoda te situacije i neprestanu komunikaciju sa stadionskom publikom.
Komentator na radiju u ovim momentima ima potrebu njihove deskripcije (dakako, ta potreba
proizlazi iz drustvenog imperativa) i nakon Sto oni zavrSe, dajuci detaljnije i specifi¢nije informacije o
tijeku tog dogadaja dok zanemaruju manje vazna zbivanja koja se u tom trenutku dogadaju. lako i
radijski komentator ovime razbija linearni vremenski tijek utakmice, njegova je obrada ekstaticnih
momenata fokusirana iskljucivo na teren, dimenziju nedostupnu njegovoj publici, dok onaj televizijski
u pravilu ne korespondira s utakmicom, ve¢ s televizijskom slikom koja se u tom trenutku emitira.
Metaforicki receno, radijski se komentator u svom nastupu sluzi glagolima da bi informirao, a
televizijski epitetima da bi dao svoj emotivan i spektakularan opis onome sto i gledatelj vidi.
Korespondencija tog komentara s njegovim predmetom, kada je isti od izvanrednog sportskog

statusa i izazvane ekstaze, pojac¢ava kompletnu impresiju te ju ,Cini besmrtnom® na nacin da u
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buducim reminiscencijama taj posebni komentar postaje neodvojiv od tog posebnog vizualnog

segmenta.®®

Kada je rije¢ o video komponenti TV prijenosa, zasad najvjernijoj simulaciji nogometnog iskustva
(premda u skoroj buduénosti treba olekivati nadolazak virtualne realnosti®), trenuci kao $to su
izgledna Sansa za gol, nesvakidasnji potez pojedinca ili dio igre 'ugodan oku' tj. odredene estetske
kvalitete, bivaju obiljeZzeni ponovljenim snimkama prvom povoljnom prilikom, uglavnhom odmah
nakon Sto lopta izade iz aktivne igre. ,Instant replay” se koristi za prikazivanje akcije iz drugog, jos
neprikazanog kuta, a broj snimki istog dogadaja koje reziser pusta ovisi o njegovoj vaznosti po tijek
utakmice, njegovoj procjeni vremena do ponovnog pokretanja igre i vremenskom trajanju snimki za
popunjavanje 'praznog hoda'. Ovakva praksa moZze biti tumacena kroz nastojanje da se gledateljeva
paznja okupira prakticki kroz svo vrijeme trajanja utakmice pa ¢ak i pod cijenu momentalnog gubitka
realistiCnosti prijenosa iz vida. Gledatelj moze postati svjestan medijske forme i moci skrivenih aktera
kada netoéna procjena rezisera po pitanju koriStenja snimki rezultira neprikazivanjem dijela igre dok
se n-to prikazivanje istog dogadaja jos emitira. Ovakvo grubo interveniranje u vremenski linearni
slijed izvornog, nemedijatiziranog sadrzaja specifi¢no je za televiziju, te predstavlja izrazito precizno
ideolosko djelovanje koje naglasava strukturalne odrednice tog medija i upravljacku ulogu
pojedinaca. Ova preciznost se ogleda u konstantnosti primjenjivanja identi¢nih praksi, prethodno
ilustriranoj na primjeru izlazaka igraca na travnjak prije pocetka utakmice, a televizijska obrada
ekstaticnih momenata postuje vlastiti jednostrani redoslijed. Ovdje treba argumentirati da masovna
popularnost nogometa strukturalno pociva na Cinjenici ova igra ima optimalan broj tih jasnih
momenata, dovoljno malo da oni ne dozive 'inflaciju’, da ne postanu precesti, kao Sto je slucaj u
kosarci ili tenisu, a opet taman da zadrze paZnju gledatelja koji zna da se mogu dogoditi u najkracem
mogucéem roku. Prilikom nerealizirane Sanse koja je imala ekstati¢ni potencijal ve¢ mozemo
predvidjeti da ¢e iduci kadar sadrZavati zasluznog igraca u nevijerici, Cesto s rukama na glavi nakon
Cega ide (jedna) ponovljena snimka. S druge strane, nakon postignutog gola na djelu je nesto sloZeniji
niz, no u konacnici jednako predvidljiv. Kombinacija kadrova koji sadrZe reakcije igraca jedne, pa
druge ekipe, tribina, trenera redovito prethodi trima odabranim snimkama, od kojih je svaka sljedeca

vremenski krac¢a od prosle. Upotreba mnostva kamera primarni je element koji ¢ini hipermedijaciju,

55 Najreprezentativniji primjerak ovakvog komentara u diskursu engleskog nogometa jest slavna fraza , They
think it's all over” BBC-jevog komentatora Kennetha Wolstenholmea kojom je oplemenio jedini trijumf
engleske reprezentacije, u finalu Svjetskog prvenstva 1966.

https://www.youtube.com/watch?v=xzsOOLIsZ-U

https://en.wikipedia.org/wiki/They think it%27s all over

Od novijih primjera zasigurno valja izdvojiti usklik Martina Tylera kojim je obiljezen pogodak Manchester Cityja
u posljednjoj minuti ligaske sezone, a koji je toj ekipi donio naslov drzavnog prvaka nakon 44 godine.
https://www.youtube.com/watch?v=szfuMzAy7yo

56 http://www.bbc.com/sport/football/35918451
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multipliciranje®” tehni¢kog medija. | dok metafori¢ki povratak nekoliko sekundi u proslost nedvojbeno
istice funkciju omogucavanja ponovnog prozivljavanja neceg vrijednog, prava se glorifikacija medija
zbiva u naglasavanju njegovih performansi kroz dramatican efekt usporene, slow-motion snimke.
Osim $to sama narav usporene snimke biva manifestirana kroz mo¢ koju daje gledatelju, mo¢ njegove
subordinacije nad sadrZajem u Cije detalje i jednostavnost moZe prodrijeti, efektnost grandiozne
epicnosti i ekskluzivnost sadrZaja opravdavaju koriStenje potrebne visoke tehnologije. No usporena
snimka ne vrsi jedino hommage tehnologiji; ona, kada je u pitanju sport, odaje priznanje i ljudskom
tijelu, njegovoj fizici, koordinaciji, vjestini, artisti¢nosti pokreta. Samo su odabrani trenuci, nabijeni
simbolikom ili estetikom vrijedni njihovog biljeZenja u animaciji visoke rezolucije i frekvencije za
zavrsnu fazu ekstati¢nog iskustva - njegovog potpunog razumijevanja. Ponovljene i usporene snimke
u konacnici pokusavaju reproducirati kvalitetu dogadaja putem njegove kvantitativne prolongacije,
Sto, referencirajuci se na predmet simulacije, nije praksa koju bismo mogli okarakterizirati kao
zdravorazumsku. Prelazak faza ekstaze u nesimuliranoj, 'stvarnoj' varijanti zbiva se organski i fluidno,
a televizija Cini ono $to je u njenoj moci kao medija da kompletno iskustvo bude unificirano. Stoga je
medijska obrada prijelaza faza vidljiva u konceptu upravljanja vremenom (i prostorom), a simbolicki
ju naznacuje spomenuti graficki potpis TV produkcije - specijalni efekti fiksnog znacenja. Povratak
glavnoj kameri i centralna pri dnu ekrana oznacavaju zavrsetak jednog mini-ciklusa i impliciraju
pripremu u regularno, uobicajeno tijelo utakmice. Medutim, utjecaj na nogometni diskurs ve¢ biva

obavljen, a tematske tocke rasprava po zavrSetku eventa vec¢ su barem dijelom odredene.

Za nastavak ovog dijela analize smatram da je uputno navesti i obraditi par ekstremnih primjera koji
u svojoj implementaciji riskiraju zloupotrebu ekstaze, te po mom sudu prekoracuju hegemonijski
postavljenu granicu nasilja televizijskog spektakla. Spektakl postaje nasilan u trenutku kada medijska
nadgradnja pokusa nadidi, zasjeniti njegovu mati¢nu, 'vanjsku' spektakularnost i sebe postaviti u prvi
plan na nacin da ovaj proces ne moze biti ignoriran. Posljednji dan sezone nogometne lige u
Engleskoj predstavlja jedinstveni slu¢aj kada se sve utakmice jednog natjecanja odigravaju u isto
vrijeme®®, te je uvijek je obiljeZen visokim emotivnim nabojima te natjecateljskim ulozima. Bilo da je u
pitanju borba za pozicije na vrhu ili za izbjegavanje ispadanja iz lige, epilog vrlo Cesto ovisi vise
utakmica, koje se u tom slucaju, htjeli-ne htjeli, moraju pratiti istovremeno. Licencirana televizija Sky
Sports ovom izvanjskom spektaklu doskace na nacin tako da podijeli ekran i na jednom kanalu
prikazuje dvije ili viSe utakmica istovremeno, a frekventnost ovakvih situacija, posebno u posljednjih
5 godina, ovakvu je praksu ucinila normalnom i nezaobilaznom. Ekstati¢nost pojedinih momenata koji

u ovom kontekstu mogu znaciti jednostavnu binarnu podjelu na uspjeh ili neuspjeh nekog kluba, kao i

57 Bolter, D. i Grusin, R. 1999. ,,Remediation: Understanding New Media“, str. 5.
68 Raspored ¢etiriju profesionalnih engleskih liga je vrlo strog po ovom pitanju, stoga se zadnja kola svakog od
ovih natjecanja igraju u Cetiri razli¢ita dana i termina
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uzbudljivost ovakve simultanosti, tj. baudrillardovske ekstaze komunikacije nastale zbog korisnikove
neposredne blizine prema viSe izvora, postali su vrhunac pracenja nogometa, drama kojoj se navijac
nada. Dakako, opasnost od pretjerane eksponiranosti ovakvim izvanrednim trenucima ima svoju
cijenu - dugorocno 'stjecanje imunosti' te kona¢nu impotentnost ekstaze, koncept ne tako
neuobicajen u postmodernistickom drustvu. Konzumeristicki impuls proguravan od strane medija
mogao bi se tako sazeti u simbolicki slogan , vise iskustva, vise spektakla®, s latentnim, ali uvijek
prisutnim imperativom ,,vise profita“. | dok se jednostavni split-screen s dvije paralelne utakmice
definitivno moze braniti od apriori negativnog pridjeva nasilnosti, grubo guranje medijske uloge u
prvi plan spektakla ocrtava beskrupuloznost njihovih metoda i sredstava. Prvo povijesno osvajanje
engleske lige od strane Leicester Cityja, ekipe kojoj su prije pocetka te sezone i kladionice i eksperti
predvidali ispadanje iz lige, televizija Sky nastojala je popratiti na nikad spektakularniji, glamurozniji
nacin, te svojim doprinosom uprili¢iti ovo istinsko sportsko ¢udo®. Njihov prijenos utakmice u kojoj
je jedini Leicesterov rival za titulu, Tottenham, trebao pobijediti trecu ekipu da Leicester bas te noci
ne bi i sluzbeno trijumfirao, bio je nesvakidasnji primjer zadiranja u ovu jedinstvenu pricu,
spektakularnu samu po sebi. Interveniranje televizijske kuce usred prijenosa zbilo se tako sto su u
trenucima Tottenhamovog posrtanja pokraj slike sa stadiona umetali scene iz nekog puba s
Leicesterovim navijac¢ima u deliriju. Ovo se moze tumaciti kao pokusaj prenosenja i dodavanja
znacaja ove senzacije na Siri drustveni znacaj, a time i relevantnosti nogometa na drustvo opcenito (u
prilog tome mogu dodati da su se nakon utakmice prikazivale scene i izjave navijata u samom gradu
Leicesteru, Sto je bio medijski presedan). No, kao Sto ¢u jos obraditi u posljednjem dijelu, smatram da
ovakva teza ne mozZe stajati zbog toga Sto dugorocan utjecaj neoliberalnih medija brise nogometu
njegovu politi¢ku i historijsku dimenziju. Ono $to ovdje treba prepoznati bila je gotovo komercijalna
glorifikacija jednog identiteta, kluba i grada/lokalne zajednice, u konacnici slavljenje ,,underdoga“ u
punom smislu te rijeci. Leicesterove ulice i pubovi predstavljeni su kao ,the place to be“, a snimke
privatne zabave Leicesterovih igraca u trenucima posljednjeg su¢evog zvizduka, prikazivane kao
ekskluzivni materijal, nuzno postavljaju pitanje: u kojoj su mjeri ta proslava odnosno ekstaticni

moment kao koncept romanticarski spontani, a u kojoj medijski fabricirani i konstruirani?

Sad veé neizbjezne promjene u nogometu dogadaju se zbog uvodenja tehnologije u sam tok igre te
imaju potencijal promijeniti postojecu strukturu kulturalno uvjetovanih momenata, sto se posebno

odnosi na ipak autenti¢ne ekstaticne momente. Ova je fuzija nedvojbeno potaknuta utjecajem

%9 https://medium.com/@david _hbm/leicester-city-the-greatest-story-of-all-time-c860603d8be9
http://www.bbc.com/sport/football/35988673

70 Treba jo$ dodati da je za ovo kolo, igrano 1. i 2. svibnja 2016. godine, televizija Sky odabirala datume i
termine odigravanja Leicesterove i Tottenhamove utakmice, tako da su prvi igrali u nedjelju, a potonji u
ponedjeljak. Time je sav psiholoski pritisak prebacen na ekipu Tottenhama, sto u tom slucaju nije bio nimalo
nebitan faktor.
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televizije; sustavi poput onih koji utvrduju je li lopta presla gol-liniju ili ne probili su poslovicnu
konzervativnost nogometnih organizacija iskljucivo zato jer su pratili veliku optiku svog ustaljenog
televizijskog pretka, pa je ova u esenciji jednostavna inovacija mogla nesmetano i uspjesno ispraviti
sve Covjekove nedostatke prilikom kalkulacije binarnog outputa - gol ili nije gol, jedan ili nula.
Medutim, kompleksnost i viSedimenzionalnost ostalih vrsta situacija u nogometu, korijenski
uzrokovani nuzno nesavr$enim nogometnim pravilima ne mogu biti razrijeSeni neutralnim,
objektivnim djelovanjem stroja, veé su u fundamentu pitanje subjektivnog misljenja sudaca, pa tako i
publike. Trenutno nepotpuna kompatibilnost ove kategorije s velikom optikom lomi organski tijek
nogometnog susreta bududéi da je proces donosenja odluke previse prisutan, predug, a ogleda se u
iS¢ekivanju koje ugrozava strukturu ekstaticnih momenata, a time i dominantno emocionalni element
prelazi u dominantno racionalni. Drustvena rasprava oko implementacije VAR-a, sistema koji u sustini
ne €ini niSta vise osim $to onome koji donosi odluke dozvoljava da vidi isto Sto i milijuni ljudi diljem
svijeta, klasi¢na je manifestacija laznog tehnoloskog pitanja. Manipulativna narav ideoloski
postavljene debate, koju mediji objerucke prihvacaju i reproduciraju iz ocitih razloga, ogleda se u
takoder ideoloski nametnutom izboru, u kojem reakcionarni vapaj za toboznjim gubitkom ekstaze,
bez brige za internom pravednos¢u nogometne igre simbolicki oznacava obranu sadasnjeg statusa

quo, gdje jaci klubovi samo naizgled ne tlace.
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2.0 Priprema za spektakl

Tokom vremena koje nije provedeno u fokusu na utakmice, tj. aktivno pristizanje novog materijala u
diskurs, nogomet se moze promatrati kao svaki drugi ljudski interes. Nogomet ima svoj viSerazinski
korpus znanja, od apstraktnijih sfera poput filozofije i taktike igre do konkretnijih, materijalnijih kao
$to su informacije da je igrac xy ljevak i da ima snazan udarac. Stjecanje tog znanja i vrijeme koje
individua ulozZi u taj interes, sudjelovanje u raspravama, razvijanje argumentacije, kreativni izrazaj
jedne su od uobicajenih zakonitosti diskursa kao koncepta, generalno gledajuéi ne previse razlicite od
zanimanija za glazbeni zanr ili politi¢ku teoriju. No, vracajudi se ekstazi kao dubinskoj, psiholoskoj
motivaciji pojedinca (kao dijela drustva) za nogometom, smatram da se ovaj dio moZe opisati i kao
priprema za spektakl unutar koje se oblikuju okvir i kontekst spektakla za kojeg znamo da dolazi, a
time i kontekst potencijalnih ekstati¢cnih momenata, ovisno o osobnim nogometnim preferencijama.
Prethodno spomenuvsi stvoreni imaginarij u kojem se medije mozZe promatrati kao jedan entitet s
konstantnom ideologijom, u ovom dijelu treba istadi da centraliziranost koju posjeduju prijenosi ne
vrijedi. Utjecaj na diskurs postaje otvoreniji i pluralniji, tako tu na isti nacin ne mozemo govoriti o
ustaljenim praksama kao $to je to bio slu¢aj kod analize samog spektakla. U medijima postoje
radikalno suprotstavljeni tekstovi kreirani s razlicitih perspektiva koji se mogu promatrati kao
rezultati ideoloske, a ponekad i uze, politicke borbe, no postojeca hegemonija podrazumijeva da
korporativni mediji, bez obzira na vlasniStvo, djeluju s pozicije krupnog kapitala, pa ¢e tako nogomet
uglavnom biti promatran kao tek nesto vise od uobi¢ajenog spektakularnog proizvoda. Ipak, ono o
¢emu moZemo govoriti su kulturalno uvjetovani momenti koji se cikli¢ki ponavljaju s obzirom na
utakmice nekog kluba ili natjecanja kao referentne tocke, a koji sluZe kao povod kreiranja medijskog
proizvoda. Svaki ovakav proizvod, bez obzira na medijsku platformu, za cilj ima Sirenje neke vrste
znanja u sluzbi neke ideologije, te buduci da je nemogucde odijeliti informaciju i argument od njihove
upotrebe, misljenja sam da se treba osvrnuti na dominantne ideologije i pozicije s kojih se nogomet
promatra. Prema tome, napravit ¢u skicu preko koje ¢u razloziti neke od preostalih, demokrati¢nih
medijskih formi. Treba naglasiti da odabrani pristup ne valja shvatiti kao definitivnu, strogu podjelu,
ve¢ samo kao alat kojim ¢u lakSe analizirati medijske prakse i staviti fokus na odredene punktove.
Prvo, objasnit ¢u nad-ideologiju racionalnosti, prisutnu u svim medijskim produktima, koja nogometu
nastoji pristupiti iz objektivnog, metodoloski znanstvenog aspekta. Nadalje, dotaknut ¢u
partikularniju ideologiju konzumeristicke spektakularizacije i njezinu inherentnost u korporativnim
medijima. Radi jednostavnijeg obuhvadanja i fluidnosti teksta, ugrubo ¢u razloziti pojedine medijske

prakse prema ideologiji koja njima dominira. Potrebno je ponovno istaknuti nemoguénost striktnog
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odvajanja ovih ideologija, te shvatiti ovu podjelu kao pokusaj odvajanja sadrzaja od forme, odnosno

racionalnosti od njene konkretne upotrebe.

2.1. Racionalnost kao nad-ideologija

Svi medijski akteri koji se bave nogometom u vecoj ili manjoj mjeri koriste analiticku, gotovo
znanstvenu metodologiju da bi u diskurs uveli ili reproducirali odredene spoznaje i saznanja. U onoj
mjeri u kojoj je nogomet kao igru moguce promatrati kao izoliranu sferu (na primjer, usporedimo
nogomet sa Sahom), nepovezanu s ostalim sferama sporta i Zivota, moZzemo pokusati tvrditi da je
rije¢ o znanju koje samo po sebi nije ideolosko u politickom smislu. Medutim, izvan te uske i nejasne
sfere, nogomet postaje kompleksna materija isprepletena raznim ideologijama, no od kojih sve do
jedne pocivaju na neizre¢enoj, metadiskurzivnoj racionalnosti. Bez potrebe za potpunim
elaboriranjem apstraktnih filozofskih teorija kao sto je dekonstruiranje modernog racionaliteta u
monumentalnim djelima kao $to su Weberova ,,Protestantska etika i duh kapitalizma®“, Marcuseov
,Jedno-dimenzionalni ¢ovjek“ ili ,,Znanost i tehnologija kao ideologija“ Jurgena Habermasa, njihovo
nam naslijede nalaZe da prepoznamo taj ideoloski moment. Sam cilj kojeg nogometna igra ima jest
po definiciji ideoloski, tako da je i metoda kojom ljudi nastoje pronadi put do nogometnih ciljeva -
golova, pobjeda, trofeja - ideoloska. Metaforicki receno, iracionalna ekstaza trazena je racionalno.
Mediji sa svojom ,,stru¢nom* legitimacijom i Sirokim utjecajem centar su ove 'znanstvene' rasprave i
dom ideoloski konstruirane elite koja vise ili manje determinira ovaj dio nogometnog diskursa.
Demistifikacija nogometa i pribliZzavanje sve vise njegovih aspekata zainteresiranoj publici, kao
nuspojava spektakularizacije, kroz vrijeme su promijenile znanje prosjecnog ljubitelja nogometa.
Mediji danas, uz o€iti trend rasta, nude sve viSe kompleksnijeg nogometnog sadrzaja, kvalitetnije i
dublje analize, nogometnu edukaciju, evaluacije, kritike, uvide u sfere poput stilova igre, taktickih
rjeSenja, formacija i sli¢cno. Naravno, za konzumiranje nogometa u iskljucivo izravnoj varijanti, neke
vrste prijenosa ili prisustvovanja utakmici uZivo, vanjski interes, onaj izvan 90 minuta, nije preduvijet,
stoga ove 'znanstvenije' medijske prakse same po sebi nisu konstitutivne za uzivanje u spektaklu. Cak
niti specijalizirane televizijske ili radijske emisije poslije utakmice, u kojima kompetentni strucnjaci (u
potpunosti usporedivi sa stru¢nim sukomentatorima) izlazu vlastita misljenja o konkretnom susretu i
njegovim akterima, nemaju primarnu motivaciju gradenja spektakla, ve¢ je kontekstualizacija
spektakla podredena racionalnom utemeljivanju njegovog sadrZaja. Ovo je vidljivo iz nacina rada tih
strucnjaka koji unose svjeze argumente i teze u diskurs bazirajuci se na dostupnoj materiji i
informacijama, putem primjerice analize netom snimljenih dijelova utakmice. Sire nogometne

rasprave koje nastoje pokriti veci broj relevantnih i aktualnih tema u sebi sadrZavaju joS manju
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dominaciju spektakularizacije. Televizijske ili radijske emisije debatnog tipa sluze ozbiljnijoj ili
leZernijoj vrsti argumentiranog razgovora bez njihove agresivne promocije. Njihov status ulazi u
kategoriju 'za one koji Zele vise', a njihov prijelaz u prostor demokraticne platforme, koja na ovim
centraliziranim medijima omogucuje glas i svojoj publici, prati poveéanje kvantitete medijskog
nogometnog sadrZaja. Ono $to ovdje treba spomenuti jest remedijacija starih medija’%, redefiniranje
radija i televizije koje se zbiva pomocu mladeg Interneta, tocnije drustvenih mreza. Ovakav se
napredak moze promatrati kao manifestaciju trziSne bitke za publikom, no on nije ultimativan
imperativ. Naslijede kultne BBC-jeve emisije ,,Match of the Day“, koja jos od 1964. prikazuje sazetke
premijerligaskih utakmica u tek ponesto izmijenjenom formatu??, utrlo je put nogometnim emisijama
i izvan Otoka. Uvijek partikularna redukcija cijelih nogometnih utakmica u ograniceno vrijeme
programa je, posebice u vremena ne tako razli¢itog nogometnog programa, imala monopol nad
kreiranim nogometnim diskursom. Historijski znacaj ove emisije vidi se i u njenom etabliranju bivsih
nogometnih aktera kao stru¢njaka koji vrSe analizu, $to je postala uvrijezena medijska praksa koja i
danas iskoristava povezanost publike s nekadasnjim nogometnim zvijezdama vise nego Sto je to
slucaj sa sportskim novinarima ¢ija motivacija ne moZe biti u toj mjeri razrijeSena, kao ni Cesta
profesionalna rigidnost i elitizam. Plasiranje medijskih produkta na trzistu prema tome mora
konzultirati demografiju nogometnih navijaca, a kvantitativna proporcionalnost ova dva koncepta
ocituje se i u popularnosti ili nedostatku iste kad su u pitanju sadrzaji poput tematskih knjiga,
Casopisa, magazina, blogova. Ovakav sadrzaj, kojem profit nikako nije prioritet u odnosu na neke
apstraktnije porive poput nogometnog obrazovanja, nudi upravo znanstvenu, nerazrijedenu dozu ove

svjetovne zabave.

Informiranje i obrazovanje mogu se shvatiti i kao zadace sluzbenih medija lige, klubova, igraca.
Njihova uglavnom neprofitna narav proizlazi iz statusa PR sluzbe koja je zaduzena za pruzanje
sluzbenih informacija vezanih iskljucivo uz mati¢nu organizaciju, radi ¢ega nisu primorani slijediti
zakone trZiSta, vec njegovati odnos naspram jasno definirane publike. Nespektakularna narav s
ograni¢enim predmetom izvjeStavanja nad kojim imaju potpunu kontrolu, postavlja ih u suprotnost
masovnim korporativnim medijima. Medutim, ve¢ kliSeizirano ,priblizavanje navija¢ima“ kao
nesluzbeni (a ponegdje i sluzbeni) moto ovakvih medija, vidljivo je u medijskoj rasirenosti, pa ¢e tako

nogometni klubovi osim ¢asopisa, web stranice ili televizije posjedovati i racune drustvenih mreza.

Posljednju vrstu medijskih praksi koju smatram da treba navesti pri kategoriji dominantnog
racionaliteta su tiskane novine i njihove web verzije. Najstariji oblik medijske obrade nogometa je

kroz povijest zadrZao svoju primarnu, informativnu funkciju, Sto je posebno vazno u kontekstu

71 Bolter, J. D. i Grusin, R. 1999. ,Remediation: Understanding New Media“, str. 44-46.
72 http://news.bbc.co.uk/sportl/hi/tv_and radio/match of the day/879960.stm
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engleske kulture tiska, ali i prisvojio neke od praksi koje na nogometu samo parazitiraju kao $to su
celebrity skandali. Rad sportskih novinara je medutim ostao relativno nepromijenjen. Najave,
reportaze, analize i kolumne tekuci su novinski proizvodi kojima autori nastoje legitimirati vlastitu
poziciju modi svojoj publici, s obzirom da je, pogotovo u vrijeme drustvenih medija, ovaj sukob
konstitutivan. Novinari su, uz nepopularne nogometne stru¢njake, medijski radnici koji dozivljavaju
najvise kritika na svoj rad sto je posljedica transparentnosti istog, koji navijacéima omogucava 'udarac
na otvoreni gard'. NeizbjeZzan element navijacki obojenog i pristranog sagledavanja prisutan je i kod
novinara i navijaca, te predstavlja neizbjezan faktor u percipiranju nogometnog predmeta. Uz to sto
nogometna argumentacija nema univerzalisticki potencijal, upravo zbog spomenute
decentraliziranosti i demokrati¢nosti, ona ostaje u sferi subjektivnog, koju pojedinac s vlastitom
racionalnom logikom moze ili prihvatiti ili odbaciti i opovrgnuti, bududéi da ni sami kreatori ne mogu
zauzeti neideolosku perspektivu pri iznoSenju. No, sama mo¢ medijske transmisije i reprodukcije
odredenih informacija (uglavhom opce-prihvacenih), argumentacije i nastalog znanja, taj korpus
odjeljuje od onog neizrecenog, naizgled nebitnog, ali svakako neprisutnog u diskursu. Ova je selekcija
uvijek ideoloski proces koji slijedi odabrani narativ, viSe ili manje koherentan, a time nogometni
diskurs Cini vrijednosno nabijenim. Ovakvu upotrebu racionaliteta korporativni mediji kanaliziraju za
svrhe profita, pa tako dolazimo do paradoksalne situacije u kojoj pra¢enje nogometnih vijesti kao
oblik racionalnog stjecanja novog znanja postaje dio iste strategije kao i njihov antipod, mistifikacija u

sluzbi privlacnosti nogometnog spektakla.

2.2 Spektakularizacija

Logika profita nalaZze da mediji, prije svega oni u privatnom vlasnistvu, promoviraju , kulturu
spektakla u kojoj komercijalno poslovanje mora biti zabavno kako bi prosperiralo”. 7 Bilo kakav
sadrzaj postaje podloZzan spektakularizaciji, formalnoj strategiji masovnih medija, u svrhu
komodifikacije i lakSeg pakiranja u prodajni proizvod. Ukoliko se osvrnemo na povrSnu komparaciju
izmedu praksi prije i poslije buma medijski generiranog spektakla, ovaj se proces moze analizirati na
minimalno dvije razine - kvantitativnoj i kvalitativnoj. Kvantitativni rast sadrZaja o nekoj drustvenoj
temi, u ovom slucaju nogometu, sam po sebi postavlja diskurs unutar kojeg se taj sadrzaj percipira te
puka koli¢ina medijskog materijala o nogometnim temama oslikava drustvenu vaznost nogometa $to
je rezultat kompleksnog meduzavisnog odnosa determiniranosti. | spomenuti porast tzv. analitickog,
znanstvenog sadrZaja, koji kvalitativno ne mora odrazavati konvencionalne karakteristike Zanra

medijskog spektakla, pridonosi spektakularizaciji tematike zbog toga $to sam medij pocinje

73 Kellner, D. ,Medijska kultura i trijumf spektakla“, str. 264.

43



preuzimati vaznost nad sadrzajem. Na primjeru nogometa, sadrzaj moze biti u potpunosti banalan;
vijesti o kasnjenju igraca na trening ili paparazzo uhodenja nogometnih zvijezda dok se Sec¢u po gradu
¢ine nezanemariv dio ,nogometnih“ vijesti tijekom tjedna tako da sama ¢injenica da se ovakav i slican
sadrzaj prenosi i biva sveprisutan na drustvenim mrezama utjece na drustvenu percepciju
nogometasa, klubova, nogometa kao sporta. Srodno tome, sportski relevantnija zbivanja takoder
prate medijsko multipliciranje, 'bombardirajuéi' vise ili manje zainteresiranu publiku s nezadrzivom
olujom informacija, ipak odrzavajuci svojevrsni balans izmedu trivijalnih i manje trivijalnih
informacija. Naravno, ovakva bliskost sadrzaja, bez obzira na njegovu razli¢itost i kvalitetu, ima svoju
cijenu, a to su postepeno stvaranje ovisnosti, pasivnosti i konformizma’*. Nogometni navija¢ ulazi u
vrtlog imperativa konzumacije, ulazudi vlastito vrijeme s dvojnom motivacijom - zadovoljenjem
interesa koje slijedi psihologiju nikad utazene Zelje pomijesanim sa strahom od ispadanja iz koraka s

vremenom i zamisljenom zajednicom.

Sto se tice kvalitativne strane spektakularizacije, osim ve¢ obradenih medijskih praksi osvrnuo bih se
na primjer u kojima mediji izravno utje¢u na nogomet i ljude u njemu. Vjerojatno najvaznija praksa
ove vrste su intervjui koji u sebi sustinski sadrzavaju glorifikaciju odredenih aktera. Odabir
sugovornika uvijek slijedi logiku spektakla te implicira da je ta osoba na odredeni nacin relevantna u
odnosu na neodabrane. Ta je relevantnost za medije i publiku ideoloSka kategorija spektakla, premda
sadrzajno moze imati formu jednostavnog informiranja. Najstariji oblik intervjua je onaj novinski,
prilagoden pisanom mediju, koji je u danasnjem sportskom novinarstvu okrenut personi, aktualnoj ili
nadolazecoj zvijezdi vise nego samom nogometu. Dok je u drugim dijelovima svijeta to mozda
neuobicajeno, u Engleskoj jedan nogometni tekst jos uvijek moZe prodati novinu, bez obzira na
eventualne Internet inacice. Na poledinama engleskih novina, tradicionalno tematiziranima sportom,
redovito ¢emo naci da je udarni naslov kreiran iz izjave nogometnog trenera sa press konferencije,
mjesta sluzbenog kontakta klubova s medijima. Takoder, uobicajenima su postali i kratki intervjui s
trenerima i igrac¢ima poslije utakmice kao dio televizijskog prijenosa. Instantne, svjeZe reakcije jos
znojnih zvijezdi trebale bi isijavati neumivene, sirove emocije boraca ,,u elementu”, istaknutih
protagonista spektakla u krupnom planu kojima su mikrofon i kamera prakticki gurnuti pod nos.
Posvecivanje vremena u studijskoj analizi konkretnim pojedincima, posebno u uvodnoj emisiji najave
pomaze u stvaranju konzistentnog medijskog narativa. Retoricka i vizualna karakteristika u kojoj
nogometni stru¢njaci u odijelima iz bljestavog studija na samom stadionu hvale nekog od igraca
govori o naravi medijskog spektakla, gradenog na najve¢im klubovima te najveéim i komercijalno

montaza, motivacijskih filmova epskog stila s impresivnom glazbom, kompjutorskim efektima i

74 ibid, str. 263.
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ilustriranom emocijom nogometne ekstaze, dostiZe svoj vrhunac u trenutku kad priprema i svi uvjeti

za nogometni spektakl bivaju ispunjeni.

3.0 Transferi

lako su transferi tj. dovodenja i otpustanja igraca sastavni dio nogometa koji se mogao svrstati u
dosadasnju analizu, njihova medijska popracenost i stvoreni diskurs u odredenim su aspektima
nadisli regularne medijske prakse, pa drzim da ova tema zasluZuje izdvajanje. Porast medijskog
sadrzZaja se iz sezone u sezonu povecava u skladu s potroSenim novcima na odstete, a engleske lige,
njihova koli¢ina novca’ i nacionalni mediji u ovoj vrsti spektakla nadmasuju i zasjenjuju sve ostale
prijelazne rokove. Od prije 15 godina kada su uvedeni striktni periodi u kojima je moguce kupovati i
prodavati igrace, ovo je ljetno razdoblje postalo ekskluzivno doba traceva, glasina i poneke toc¢ne
informacije koje spremni mediji serviraju nezasitnim navija¢ima pod apstinencijskom krizom
izazvanom nedostatkom domacih utakmica. Nogometne transfere treba usporediti s
konzumerizmom opcenito. Ocekivanja, Zelje i nade navijaca dostizu vrhunac u trenucima kada klub za
koji navijaju dovede novog igraca, kojem njegove realne sposobnosti i elementarna ljudskost bivaju
baceni u drugi plan. Njegov je superherojski potencijal u o¢ima navijaca upisan jednostavnom
¢injenicom da on jos nije dokazao da nece biti pojacanje za klub. Sav prethodno odigrani nogomet
postaje nebitan, jedino Sto je vazno jest buducnost: fantazija odvojena od realnosti, privlacna iluzija
sadrzana od najdubljih ¢eznji. Mediji u potpunosti racunaju na ovakvu psihologiju te ju vlastitim
djelovanjem potic¢u u svrhe novonastalog spektakla koji nema svoje prirodno, izvanjsko utemeljenje,
vec je u potpunosti medijski iskonstruiran. Ovdje vidimo kompatibilnost Baudrillardove hiperrealnosti
sa Appaduraijevom teorijom u kojoj on okrece idealisticko promatranje potro$nje determinirane
prirodnim ili univerzalnim ,sezonalijama“, te sugerira materijalisticku koncepciju’®. Pojednostavljeno
gledano, vaznost i stil dogadaja determinirani su kroz potrosnju, sto bi u primjeni na nogometne
transfere oznacavalo da je hiperrealnost neke igracke akvizicije odredena diskurzivnom potrosnjom
(uglavnom medijskog) sadrzaja o tom transferu. Ovoljetne kupovine Neymara i Mbappea od strane
francuskog kluba PSG, po kolicini uloZzenog novca dva najskuplja transfera u povijesti nogometa (!),
fantasti¢an su primjer kreiranja ove vrste medijskog spektakla’’, &esto zvanim ,transfer saga“. S

Appaduraijem na umu, potrebno je registrirati i uzdizanje posljednjeg dana prijelaznih rokova u

75 https://www.theguardian.com/football/2017/sep/01/transfer-window-deadline-day-record-spend
https://www2.deloitte.com/uk/en/pages/press-releases/articles/records-tumble-in-transfer-window-but-
premier-league-clubs-continue-to-spend-within-means.html|

76 Appadurai, A. 1996. “Modernity at Large”. str. 70.

77 http://www.skysports.com/football/news/11096/10972218/signing-neymar-is-the-biggest-statement-yet-
for-the-psg-project
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nesluzbeni nogometni blagdan, u kojem je kraj jednog ciklusa oznacen zavrsnim porastom broja
spektakularnih informacija o prijelazima koji se zbivaju doslovno u zadnji ¢as. U skladu s ovim, na
primjeru transfera sva mo¢ medija moze doci do izrazaja. Formalno oblikovanje informacija u
medijski produkt nije kategorija koja ovisi o vrijednosnom sudu istine, zbog toga Sto taj sud uvijek
»ekskluzivne, najnovije informacije” nije podloZan vjerodostojnoj provjeri. Kupoprodaja igraca nije
transparentna; nogometni klubovi i agenti nastoje svoja poslovanja odraditi u vecoj ili manjoj tajnosti
zbog opreza da ih ne preduhitri konkurencija ili da se ne promijene dogovoreni uvjeti. Ovaj sada veé
klasican biznis slijedi sve konvencije obi¢nog trgovanja poput cjenkanja, iznude, ultimatuma,
nepotizma i osobnih interesa, korupcije, sukoba interesa, zaobilazenja zakona, u kojem uloga medija
varira od krtice do PR sluzbe. Informacije sa sluzbene instance limitirane su na objavu uspjesno
obavljene transakcije, stoga jednostavno nema reperkusija i posljedica koje mediji mogu trpiti u
slu¢ajevima laznog i izmisljenog izvjestavanja. Etika novinarskog posla postala je prakticki
nekompatibilna sa trzisnim i profitnim imperativom prodaje medijskog sadrzaja, sintagma , provjereni
izvori“ nikad nije oznacavala manje, a ova se kulminacija zbila nakon pojave drustvenih mreza s
njihovim vlastitim zakonitostima koje su progutale i onaj mali djeli¢ realnosti za koji se moglo uhvatiti
bez straha da budete prevareni. Masovna reprodukcija razno-raznih informacija i zloupotrebljavani
'Sum u komunikacijskom kanalu' onemogucili su detektiranje njihovog originalnog izvora, a srodno s
tim i emergenciju povedeg broja nepovezanih aktera koji nastalu situaciju koriste za vlastite svrhe’®,
U svoj gomili neprovjerljivih vijesti kombiniranoj sa internetskom ,,clickbait” metodom, mediji i
novinari s ,insajderskim saznanjima“ kontroliraju emocije navijaca, pri ¢emu naravno ne treba
zaboraviti niti podloZnost i agende posebice privatnih medija da sluZe partikularnim interesima zbog
neizbjezne povezanosti njihovih novinara s izvorima iz kluba ili agentima. Unutar suvremenog
politickog diskursa o vremenu ,post-istine”, laznih vijesti i alternativnih Cinjenica, nije naodmet
prepoznati pionirsku ulogu nogometa u kreiranju ovog svjetskog fenomena’, a Baudrillardova
teoretska zadovoljstina ostvarena je produkcijom kompletne virtualne persone za potrebe video-igre,

Alexom Hunterom kao ultimativnim igratem-simulakrumom?°,

78 https://www.thescottishsun.co.uk/sport/football/399405/sky-sports-fall-for-hilarious-prank-about-new-
aberdeen-signing-yerdas-selzavon/

79 https://www.nytimes.com/2017/07/13/sports/soccer/premier-league-transfers-window.html

80 http://www.mirror.co.uk/sport/football/news/watch-fifa-17-trailer-new-8176219
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Konzumacija

Kao dio Faircloughovih diskurzivnih praksi, konzumacija teksta je vitalna kada je rije¢ o njenoj
interpretaciji i stvaranju znaéenja, kao Sto sam objasnio u pocecima rada. Premda se kvalitativni
pristup poput onog Morleyevog u djelu ,Nationwide Audience” namede kao validna metoda ovakve
analize, misljenja sam da fokusiranje na individualne uvjete konzumacije u prvi plan stavlja vrstu
intersekcionalisti¢ke teorije te politiku identiteta kao posljedicu ovakvog razmisljanja. Osvrtanje na
Sire, globalne fenomene pri konzumaciji medijskog sadrZaja biti ¢e od mnogo vece koristi za

detektiranje hegemonijske paradigme.

PiSuci o sportskom prijenosu, Amanda Lotz zakljucuje da se ovakva dogadanja ,,odupiru svim
nacinima tehnologije i distribucije u eri post-mreze“ te da ,,ostaju optimalna za tradicionalne
mehanizme televizijskog oglasavanja i ekonomije koja ih podrzava“®. Ona ovdje isti¢e jedinstvenu
moguénost da se masovna publika 'vrati' gledanju istog sadrZaja u isto vrijeme (i na istom mjestu),
kao sto je bilo karakteristicno u klasi¢no doba televizije, buduéi da bez obzira na tehnoloski napredak,
televizija joS uvijek moZe predstavljati ,kulturalno ognjiste oko kojeg drustvo dijeli medijske
evente“®. No, centralna premisa ove knjige, koju valja prepoznati i iskoristiti, jest redefiniranje
samog pojma ,televizija“, kojeg Lotz opisuje ,,ne samo kao masinu, vec i kao set ponasanja i praksi
povezanih s njenim koristenjem“®, Citat Jamesa Bennetta u nastavku teksta kaZe da: ,televizija kao
digitalni medij mora biti promatrana kao hibridna kulturalna i tehnoloska forma koja se proteze
raznim platformama kao $to su mobiteli, igrac¢e konzole, internetski video-servisi kao Youtube ili
medijski kompjutorski programi.“8* Postavka koju treba odmah uoditi, a koja iz korijena mijenja
dosadasnje uvjete jest mobilnost. Oslobadanje od fizicke fiksiranosti za glomaznu kuénu tehnologiju
nije vazna samo za kontekst konzumacije televizije, vec i sve redefinirane medije. Digitalna
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komponenta je kljuéna; ona je ,razbila distinkcije izmedu televizijskog i kompjutorskog ekrana
naravno, ugrozila centraliziranost dotadasnjih medijskih konvencija (i profita). Problematika u kojoj
legislativa i trom sistem ne mogu pratiti tehnoloski razvoj, Sto je na primjeru nogometa vidljivo pri

bezuspje$nim borbama ogromnih korporacija da stanu na kraj piratstvu utakmica® danas ¢ini temu

Sire drustvene rasprave. Medijski se sadrzZaj pocinje dijeliti na nedostupan i dostupan, a ekran postaje

81| otz, A. 2014. , The Television Will Be Revolutionised, str. 13-14.

82 ibid, str. 5.

83 ibid, str. 34,

84 ibid, str. 35.

8 ibid. str. 1

86 BBC-jevo istraZivanje navodi da treéina ispitanih navijada gleda piratske streamove, no ovdje treba zadriati
oprez zbog odite ideoloske pristranosti ovakvih ¢lanaka. http://www.bbc.com/sport/football/40483486
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produZetak ljudskog tijela®”. No, multiplikacija ekrana fragmentirala je gledateljevu paZnju i
promijenila nacine na koje se prati utakmica buduci da imperativ konzumacije sto vece kolicine
informacija odjednom podrazumijeva trazenje nove dinamike. IstraZivanje kompanije Accenture tvrdi
da 87% ispitanih korisnika u nekom vidu koriste ,,drugi ekran“ pri gledanju televizije®, no bez obzira
na tocnost ili preciznost navedenih brojki, prisutni trend ne moZze biti zanemaren. Pasivno pracenje
televizijskog prijenosa utakmice, dok se na drugom ekranu aktivno prate reakcije na drustvenim
mrezama, biva omoguéeno zbog naravi televizije koja se prema Morleyu bazira na njenoj narativnoj
ulozi kao osnovnoj®, a ekstazu izvanrednog trenutka nogometnog poéinje zasjenjivati spomenuta
ekstaza komunikacije, ovdje konkretizirana u konzumaciji sadrzaja i reakcija na taj sadrzaj u real-

timeu velike optike.

Kao Sto sam vec prethodno obradio tezu u kojoj nogomet promatramo kao svaki drugi interes,
drusStvene mreze su danas konstitutivan nacin njegova konzumiranja. Personalizirani agregat
odabranog sadrzaja, zvan ,feed”, tvori temeljni, ishodisni 'balon' aktivnosti individualnog korisnika.
Virtualni prostor u kojem se kre¢emo, odabiremo, interpretiramo, angaziramo i stjecemo iskustvo
donosi osjecaj pripadnosti i povezivanja s virtualnom zajednicom virtualnih prijatelja i
korespondenata. Ondje korisnicki racun postaje medij misli, usporediv s racunima medijskih kuca, a

“% istovremeno producent i konzument informacija, samo naizgled

sam korisnik postaje ,prosumer
akter ravnopravnog poloZaja. Socijalizacijski aspekt nedvojbeno je jedna od motivacija za pracenje
nogometa, gdje je ova vrsta interakcije, karakteristicna za postmoderno drustvo, jedan od njezinih
oblika. Kulturalne postavke iz kojih proizlazi ta inicijalna (moglo bi se reci i inicijacijska) motivacija za
konzumacijom nuzno oznacavaju i interpelaciju kojom se osoba prepoznaje kao ¢lan neke nogometne
zajednice, najcesée navijaca nekog kluba, sto je klju¢an emocionalan faktor u pozicioniranju
pojedinca pri iS¢itavanju medijskog sadrZaja. Usporedno, geografska znacajka u tom pozicioniranju
sve viSe gubi na vaZnosti Sto je posljedica globalizacije koja podrazumijeva i razvoj globalnih, a ne vise
nacionalnih konfiguracija hegemonije, $to u pesimisticnom scenariju kojeg iznosi Ang rezultira
,kulturalnim tribalizmom unutar elektroni¢kog globalnog sela“®?. Ongova , druga oralnost” savr$eno

opisuje ovakvu komunikaciju u kojoj pisani oblici bivaju 'kolonizirani' zakonitostima onih usmenih, a

neformalnost, intimnost pa i emocionalnost oralne kulture preslikane na drustvene mreze olakSavaju

8 McLuhan, M. 1964. ,,Razumijevanje medija“, str. 9.

88 https://www.accenture.com/us-en/insight-digital-video-connected-consumer
https://www.accenture.com/t20150914T7152334Z w__ /us-en/ acnmedia/Accenture/Conversion-
Assets/DotCom/Documents/Global/PDF/Dualpub_20/Accenture-Digital-Video-Connected-Consumer.pdfla=en
8 Morley, D. , Televizija: vidljivi objekt prije vizualnog medija“ u ,Vizualna kultura®, str. 249.

% Hromad?i¢, H. 2008. ,,Konzumerizam: Potreba, Zivotni stil, ideologija*“, str. 79-81

%1 Ang, |. 1996. “Living Room Wars”, str. 120.
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povezivanje fizicki udaljenih osoba koje bez posebnih komunikacijskih barijera mogu raspravljati o

netom odigranoj utakmici.
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Siri drustveno-politicki kontekst

U posljednjem dijelu valja se dotaknuti sociokulturalnih praksi, zadnje razine unutar kriticke analize
diskursa. Fairclough se opisujuéi ovu metodu referira na nezaobilaznog Antonija Gramscija i njegov
koncept hegemonije®? koji, graden na marksisti¢koj ideji klasne borbe, generalno objasnjava nacin
funkcioniranja drustvenog pritiska, konsenzusa i mo¢i. Nogometna tematika, a posebno njena
medijska obrada nikako nisu iznimke izolirane od Sirih drustvenih zbivanja i kretanja, stoga je za
zaokruZivanje jedne analize potrebno napisati nekoliko argumenata o poloZzaju, utjecaju i moci
medija. S pozicije kulturalnih studija je prije svega obavezno odrediti da je analiza kulturalnih procesa
po definiciji analiza ideologije i dominantnih interesa u drustvu te da , ove pretpostavke omogucuju
razumijevanje tekstualnih i institucionalnih mehanizama prema kojima mediji djeluju ideologki“*3.
Imajuci na umu upozorenje koje daje len Ang, popularnu kulturu, koja je u danasnjem drustvu
neodvojiva od medija, nikako ne smijemo promatrati kao opozicijsku naspram hegemonijskog, vec¢
upravo nastojati prepoznati hegemoniju u popularnom®. Nogomet i hjegovu materiju kao takvu
mozda i nije najlakse gledati kroz trazenje hegemonijskog ili kontra-hegemonijskog, pa mediji moraju
biti vanjska, ulazna tocka za detekciju ovog ideoloskog diskursa. Nadogradujuci se na spomenute
ideologije racionalnosti i spektakularizacije, mediji su generalno re€eno alati utjecaja u drustvu koje
se treba okarakterizirati prema njegovim opéim odrednicama konzumerizma, globalnog,
neoliberalnog kapitalizma i na najviSoj razini klasnog drustva. Glavno usmjerenje medijskih
korporacija, kao i svakog drugog trziSnog entiteta jest profit, a nogomet je, posebno u Ujedinjenom
Kraljevstvu, unosna bransa koja je nerijetko prevaga prilikom kupnje sutrasnjeg broja omiljenih
novina ili izmedu potpisivanja i nepotpisivanja ugovora s kabelskom televizijom. Izjava koju citira
Amanda Lotz kako bi ,, TV biznis propao bez sporta ali da bi i TV biznis mogao propasti zbog sporta“*®
moZe se iz americkog konteksta preslikati na britanski; dok se novac koji TV kuce izdvajaju za prava
na prijenos utakmice Premier lige neprestano povecava®, s njime rastu i cijene pretplata za
korisnike%’. U ovom se konkretnom primjeru ispostavilo da razbijanje nogometnog monopola kojeg je

korporacija Sky posjedovala nije bilo u interesu britanskih potrosaca, buduci da su za manje

nogometa odjednom morali poceti izdvajati viSe novaca. Treba odbaciti argument koji kaze da je

9 Fairclough, N. 1995. ,Critical Discourse Analysis®, str. 17-18

% Ang, |. 1996. ,Living Room Wars*, str. 116.

% ibid, str. 118.

% Lotz, A. 2014. , The Television Will Be Revolutionised”, str. 14.

% http://www.bbc.com/sport/football/31386483

97 https://www.theguardian.com/money/2015/mar/19/sky-raises-sports-and-entertainment-package-prices
http://www.dailymail.co.uk/news/article-2948422/10m-match-TV-football-deal-hit-viewers-pocket-Fears-
broadcasters-pass-costs-customers-70-increase-paid.html
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upravljacka struktura medija indiferentna prema radu, sadrzaju i politickoj ideologiji medija sve dok
je financijski dio u plusu Sto se tiCe stope rasta. Brend, status i prestiz medija u drustvu vrsta su
socijalnog kapitala kojeg se ne smije ignorirati, Sto je vidljivo na prethodno spomenutom primjeru u
kojem se politika Sky Sportsa temelji na stapanju s brendom engleskog nogometa. Ostajuci unutar
nogometne tematike, valja analizirati realan utjecaj medija i ostalih vanjskih faktora na publiku,
pocevsi s globalnijom, ne-ekskluzivnom nogometnom temom. Celebrity kultura ciji isprepleteni
odnos s kulturom spektakla opisuje Kellner®® danas ne oznacava samo apsolutnu glorifikaciju
nogometnih igraca i trenera kao superzvijezda, ve¢ kao nezeljenu posljedicu moze imati i
trivijalizaciju ljudi koji jos u tinejdzerskoj dobi ¢esto zrtvuju sav svoj ljudski potencijal za iskljucivo
uspjeh na zelenom travnjaku. Stereotip o ,,glupim, povrsnim i materijalisticki orijentiranim
nogometasima“ moze zauzimati formu individualnog nosenja s frustracijama nametnutim enormnim
plaéama nogometasa, no u srzi on ostaje kritika spektakla kao kapitalistickog nacina proizvodnje lica
za naslovnice i proizvodnje drustvenih rasprava. Nogometne se igrace uglavhom ne moze
okarakterizirati kao osobe u punom, humanistickom smislu rijeci, vec ih se strukturalno tretira i
promatra samo kao kotaci¢e upregnute u masineriju profita, a kao naknadu im se vraca dio kreirane
zarade. Ovo je vidljivo u mehanizmu kaZnjavanja financijske naravi i zabrane igranja u slucaju
Histicanja politi¢kih, religijskih ili osobnih stavova i simbola“®, kao i kaZnjavanju slavlja prilikom

100j otréi medu svoje navijace!®. Takoder, posljedica

postizanja gola ako igrac napusti teren
nogometnog spektakla fokusiranog na ovakve persone radikalno je individualizirala jednu timsku igru
te u potpunosti promijenila njen karakter u odnosu na period njezina nastajanja i rasta, Sto treba
povezatii s dijelom o igrackim transferima. U nogometnom je diskursu simptomati¢na sve ceséa
potreba za ponavljanjem argumenta kako ,,niti jedan igrac nije veci ili vazniji od bilo kojeg kluba“®. U
tom se argumentu moZe prepoznati defanzivnost jednog stava, jednog razmisljanja koji se ne moze
nositi sa smjerom u kojem nogomet ide, tocnije kuda biva voden. O ovom je procesu pisao Guy
Debord jos 1967. godine, tvrdedi da promatranje spektakla kao ,,odvojenog sektora govori o tome da
se nalazimo u domeni obmane i l[aZne svijesti” te da je ,jedinstvo koje spektakl postiZze nista drugo do
sluzbeni jezik opéeg odvajanja.“?? U svojoj konzumeristi¢koj verziji nogomet i nogometasi prakticki
ne smiju imati nikakve konotacije s izvanjskim svijetom, oni mora biti samodostatni. Ovo je samo

jedna od posljedica neoliberalne ideje koja je nogometu obrisala i neutralizirala njegovu bogatu

%8 Kellner, D. ,Medijska kultura i trijumf spektakla®, str. 266-267.

9 |zvor: FIFA-in zakon broj 4 o igrackoj opremi, str. 6
https://www.fifa.com/mm/document/afdeveloping/refereeing/law 4 the players equipment en 47415.pdf
100 FIFA-in zakon broj 12 o prekr$ajima i nesportskom ponasanju, str. 50.
https://www.fifa.com/mm/document/afdeveloping/refereeing/law 12 fouls misconduct en 47379.pdf

101 https://www.theguardian.com/football/2017/aug/26/bournemouth-manchester-city-premier-league-

match-report
102 Debord, G. 1967. “Drustvo spektakla”, paragraf 3.
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historiju, koja je prije svega bila historija radnicke klase, a pri ¢emu su, uz medije, klju¢nu ulogu
odigrale nogometne organizacije razliCitih jurisdikcija. FIFA i UEFA, svjetska te europska
transnacionalna tvorevina u potpunosti su usporedive s Europskom unijom; ovi inertni birokratski
monstrumi nacelno Zele promovirati ideoloski privid ne-ideologije ¢ime skrivaju svoje ekonomske
interese i nedemokratsku strukturu. Uz promjene koje su se zbile u drustvu kroz posljednjih
tridesetak godina, moZemo pratiti i sukladni razvoj nogometnog imaginarija, gdje nogomet ostaje
polje u kojem se drustvo ogleda, svojevrsni mikrokozam. Naravno, taj postepeno praznjen prostor ne
moze ostati u vakuumu, ve¢ mora biti ispunjavan nec¢im novim. Uz obradeni porast kvantitete
medijskog sadrzaja, mediji su savrsen poligon za reprodukciju metanarativa, matrice kreiranja javnog
mnijenja kao forme koja postaje nacin razmisljanja. U nogometnom se diskursu ovo manifestira kroz
vremensko filtriranje ustaljenih, dominantnih misljenja i dogmi, vise ili manje izoliranih u svom
autisticnom svijetu. Bilo da je rije¢ o suptilnijim (poput npr. prilaganja asocijativnih fotografija uz
odredenu vijest) ili nesuptilnijim metodama (poput beskompromisnog forsiranja argumenata upitnog
logickog slijeda), medijske agende u praksu se provode produkcijom i reprodukcijom mitova, slijepih
ulica racionalne, argumentirane rasprave. Barthes u Fiskeovoj interpretaciji tvrdi da je mit ,,dio
strukture modi i klase unutar kapitalistickih drustava“ koji sluzi ,naturaliziranju i univerzalizaciji

“103 jsti¢uéi njegovu ideolosku komponentu. Mitovi su nuzno pitanje

klasnog interesa burZoazije
kulturalne kategorije gdje nema mogucénosti detektiranja njihova izvora, a nerijetko zauzimaju format
jezi¢nih kliSeja poput ,momcad mora imati balans mladosti i iskustva®, ,uspjesan trener ne moZze biti

M

onaj koji nije bio igrad 104,

ili jedan od indikativnijih ,,novac se mora trositi ako se Zeli nesto postici
Mit prestaje biti funkcionalan nakon Sto se dokaZe njegova partikularnost, no njegovo koristenje
moze preuzeti formu argumenta u funkciji narativa. Narativi prisutni unutar diskursa oblikuju
razmisljanja i znanje nogometnih navijaca, pri ¢emu je za medije posve nebitno ima li odredeni

Ill

narativ ,,monopol“ ili je njegovo egzistiranje u bitci protiv opozicijskih narativa ravnopravno, buduci
da oni u svakom slucaju imaju mo¢ utjecaja. Narativi ne ostaju u apstraktnoj sferi demokratske
rasprave, ve¢ imaju svoju realnu manifestaciju na realne dogadaje i ljude. Nogometasi i treneri se
Cesto moraju nositi s raznim vrstama pritisaka od strane kriti¢ne, informirane publike u vrijeme kad
drustvene mreZe imaju veci utjecaj nego ikad. U ekstremnim slu¢ajevima, ono sto krene s medijskim
lincem u sluzbi spektakla moze prijeci u opéi ,lov na vjestice”. Recentan primjer ovakve sage jest

slucaj Sama Allardycea, koga je matic¢ni savez zbog oCuvanja vlastitog ugleda bio prinuden razrijesiti

sa mjesta izbornika engleske nogometne reprezentacijel®. Reakcija javnosti bila je decidirana nakon

103 Fiske, J. 1987. , Television Culture”, str. 133-134.

104 http://www.skysports.com/football/news/11661/10776698/premier-league-title-winners-myth-busting-
the-champions-traits

105 http://www.telegraph.co.uk/football/2016/09/27/sam-allardyce-loses-job-as-england-manager-after-

telegraph-inves/
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Sto je objavljena afera u kojoj je Allardyce pristao na davanje usluga mimo svog trenutnog poslodavca

1% 0Ono $to u ovom sluéaju treba primijetiti

tijekom kojima bi sudjelovao u zaobilazenju pravila saveza
jest da novinari , Telegrapha® nisu bili u uobic¢ajenoj ulozi istrazivaca, ve¢ su sami nastupili kao fiktivni
biznismeni, kreirajuci i kontrolirajuci cijeli slucaj, pokazujuéi na djelu cijeli rasko$ prave moci medija.
Kreiranje kontroverzi na ovakav nacin ¢esto predstavlja umjetni, lazni sukob gdje se uklju¢ena publika
dijeli na trivijalnim temama, dok one vaznije i alarmantnije ostaju zamagljene i nedotaknute. Uz vec

referiranu metodu ,kruhaiigara”, ovdje nedvojbeno moZzemo uociti elemente jos jedne jednako

stare, kompatibilne taktike: zavadi pa vladaj.

106 http://www.telegraph.co.uk/news/2016/09/26/exclusive-how-sam-allardyce-tried-to-make-as-much-

money-as-possi/
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Zakljucak

Na samom kraju ovog rada Zelim istaknuti da je kontekstualiziranje teme klju¢no za razumijevanje
fokusa i kritika koje su izloZzene. Premda se strani nogomet kao predmet rada moze Ciniti
irelevantnim, a njegovo poznavanje preduvjet za is€itavanje teksta, ono $to se treba prepoznati je
kritika medija, drustva, sistema i globalizacije vise nego ogranicena kritika nogometa, nogometne igre
i njegovih autonomnih elemenata. Za Deborda ,,i oblik i sadrzaj spektakla sluze kao potpuno
opravdanje uslova i ciljeva postojeceg sistema, a spektakl je i stalno prisustvo tog opravdanja, jer on
uspostavlja monopol nad najvecim dijelom vremena koje ljudi provode van samog procesa
proizvodnje.“*%” Ta se medijska mo¢ se u diskursu engleskog nogometa vidi u njegovom razvoju
tijekom najmanje dvadeset i pet godina, gdje je upravo Premier liga ona Cija asocijacija prednjaci
kada se spomene sintagma nogometnog spektakla. Takav vas spektakl kao sredstvo ciklickog,
repetitivnog, nezaustavljivog slijeda za razliku od omiljene serije ili glazbeno-scenskog TV showa nece
nikad napustiti. Pritom nije dovoljno da osobno interesiranje i nacin Zivota svakog nogometnog
navijaca bude garancija da ¢e se nogometu vraéati, Sto bi se mozda moglo zakljuciti radi
ukorijenjenosti nogometa u engleskom drustvu; jo$ dok trenutna utakmica nije ni zavrSila mozZete biti
sigurni da cete biti pozivani na novu, sljedeéeg tjedna ili cak vec¢ sutra, jer ¢e vam zasigurno biti
potrebna. Samoreprodukcija spektakla nema kraja!®® kao $to ga naizgled nema niti hipnotizirajuéa

spirala.

107 Debord, G. 1967. ,,Drustvo spektakla“, paragraf 6.
108 jbid. poglavlje 6. ,,Spektakularno vrijeme*.
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