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1. Uvod

1.1. Komunikacija i drustvo

Neizostavan segment danas$njega svijeta predstavlja komunikacija, proces
»prijenosa 1 razmjene informacija, signala, poruka 1 podataka na svaki nac¢in*
(Malovi¢ 2014: 43). Rije¢ima americkoga komunikologa Paula Watzlawicka,
,komuniciranje je sine qua non suvremenog drustva“ (Malovi¢ 2014: 9).
Komunikacija se moze ostvarivati na razne naline — Qovorom, pismom,
neverbalnim putem pomocu znakova, personalno ili pak putem medija (masovno
komuniciranje), a zadatak joj je, u najSiremu smislu, prijenos informacija.

Jos od pojave homo sapiensa covjek pokusava komunicirati ponajprije
govorom, a kasnije i pomoc¢u grafijskih sustava, da bi danas dosegao razinu
komunikacije bez koje njegov Zivot ne bi bio mogué¢. Komunikacija uvelike
ovisi o drustvu u kojemu se ostvaruje, pa mnoge socioloske, kulturoloske i
politicke promjene koje zahvacaju drustvo utjeu na njegovu jezi¢nu
(komunikacijsku) mijenu.

Jezik u svojoj biti ne predstavlja samo aspekt komunikacije nego postaje i
¢injenicom identiteta (usp. Wright 2010: 67, 223-224; Micanovi¢ 2006: 48).
Svaki pojedinac u sloZzen proces komunikacije ulazi sa svojim jezikom, sa
svojim jezicnim kodovima, sa svojim identitetom, no prilikom svakoga
komunikacijskog Cina ulazi 1 u druge jezine kodove te preuzima tude, ali
istovremeno i daje svoje jezicne znacajke. Time dolazi do pretapanja jezi¢nih
kodova, do djelomi¢noga modificiranja identiteta unutar toga drustva jer je
»jezik druStvena Cinjenica, stvar druStva a ne pojedinca* (Kapovi¢ 2011: 8).
Jezi¢ne znacajke koje su vrijedile u proslosti danas su se ili modificirale ili
marginalizirale ili izgubile, sve zahvaljuju¢i drustvu koje se 1 samo neprestano
mijenja. Usmjeravanjem druStva prema buducnosti usmjerava se i jezik koji to

drustvo prati, odnosno ,,druStvo je postalo komunikacijsko drustvo i stupanj

1



razvijenosti mjeri se stupnjem komuniciranja*“ (Malovi¢ 2014: 44). Upravo je
ovdje neophodno spomenuti drustvenu diferentnost (Samardzija 2002: 12),
jezi¢nu znacajku koja ukazuje na to da su prije svega leksicke strukture (za
razliku od fonoloSkih, morfoloSkih, sintaktickih) u korelaciji s druStvenim
zbivanjima. Odredenih promjena u jeziku mozemo biti svjesni ili ih mozemo
zanemariti, mozemo ih prihvatiti ili ne, no ¢injenica je da su one tu kao sastavan
dio jezika te da razvitkom drustva neprestano nastaju.

Govore¢i o jezinim mijenama, neizostavno je spomenuti jezicni
purizam®, koji u globalu zastupa tezu o kvarljivosti jezika (usp. Kapovi¢ 2011:
15), misle¢i prije svega na posudenice’ (u hrvatskome jeziku i na kalkove,
neologizme i dijalektizme (usp. Turk 2013: 116)) za koje se smatra da
ugrozavaju jezik primatelja i mijenjaju njegovu strukturu. Uklanjanjem stranih
elemenata iz jezika oStro se protivi 1 opire stranim utjecajima, dakako 1
mijenama, za koje smo prije konstatirali da su naprosto neizbjezne jer proizlaze
iz mijena kroz koje prolazi 1 samo druStvo. Pojava posudenica u jeziku
posljedica je jezi¢noga posudivanja®, ,trajnog fenomena* (Turk 2013: 11) koji
sam po sebi ne mora biti 1o$ proces. Prema Kapovi¢u (2011: 87), ono utjece na
bogacéenje jezika, a posudenice su svakako vazne u sagledavanju povijesnih
jezi¢nih promjena. U hrvatskoj je lingvistici zamjetno istovremeno postojanje
dviju suprotstavljenih tendencija — s jedne strane onih jezikoslovaca koji
smatraju potrebnim imenovati nov pojam i s druge strane onih koji pruzaju velik
otpor posudenim rije¢ima iz drugih jezika, zalazuéi se za prociS€avanje jezika od
stranih elemenata, ali i svega onog sto se kosilo s rjeCotvornim zakonitostima
jezika primatelja. Bez obzira na odabir stajaliSta o toj temi, neophodno je

sagledati povijesni i sociolingvisticki kontekst u kojemu jezi¢ni purizam nastaje,

! Purizam je izraz zelje jezi¢ne zajednice (ili nekog njezina dijela) da sacuva jezi¢ni oblik, ili da ga ukloni, da se
navodne strane elemente ili druge elemente smatra nepozeljnim (ukljuéuju¢i one koji potjecu iz dijalekata,
sociolekata i stilova istoga jezika“ (Mic¢anovi¢ prema Thomasu 1991: 12). Vise o jezi¢nome purizmu u Turk
(2013: 100-135).

% Posudenicom se smatra rije¢ stranoga podrijetla, bez obzira na stupanj njezine prilagodbe.

% Jezitno je posudivanje (transferencija) preuzimanje elemenata i pravila iz drugoga jezika. MozZe biti leksitko,
semantic¢ko, fonolosko, morfolosko, sintakticko, prozodijsko i ortografsko. (usp. Turk 2013: 34)



kao 1 razlicite tipove purizma. Hrvatski je jezik nekada, tijekom povijesti bio
bogat latinizmima, zatim turcizmima, germanizmima, talijanizmima,
hungarizmima, srbizmima, dok u suvremeno doba obiluje anglizmima (usp.
Turk 2013: 116-117; Samardzija 2002: 15), pa se u literaturi javlja naziv
,hrengleski jezik™ (Vilke—Medved Krajnovi¢ 2006: 770) kao posljedica sve
vecega utjecaja anglizama na hrvatski jezik.

Pojava posudenica u jeziku poblize ¢e se u ovome radu razmatrati u
okviru pojavljivanja novih rijec¢i (neologizama) u jeziku mladih. Dok su u
jednome jeziku neke rije¢i nove, u drugome su se iste ve¢ ustalile, ne
dozivljavaju¢i se viSe novima. Upravo ova Ccinjenica dokazuje vaznost
sagledavanja vremenskoga aspekta pri ulasku i utvrdivanju novih rije¢i u jeziku,

a time 1 posudenica.

1.2. Jezik mladih

lako dinamika drustvenih procesa zahvaca sve drustvene slojeve,
uzrokujuéi jezicne mijene, posebno je vidljiva u jeziku mladih jer se oni
razvijaju pod utjecajem znanstveno-tehnoloskih napredaka, to jest mladi postaju
nositeljima mijena u jeziku jer se drustvene, kulturne, politicke i gospodarske
promjene ocituju i zrcale putem jezika koji koriste. Mladi se radaju u novome
dobu, s novim drustvenim poretkom i novim jezikom, zbog ¢ega ih neki autori
nazivaju globalnim tinejderima”.

Uzrok mijene u jeziku nije samo odraz tehnoloskoga napretka, ve¢ velik
doprinos ima i ucenje stranih jezika u Skolama. Nas je obrazovni sustav, a time i

jezik, otvoren® prema drugim jezicima i obogaéivanju svekolikoga ugenitkog

4 Globalni su tinejdzeri pripadnici mlade populacije koja Zivi u gradovima, sredistima protoka ljudi, roba i ideja.
Djelovanjem novih medija, koji transcediraju teritorijalne i jeziéne podjele, oni participiraju u popularnim
kulturama i subkulturnim trendovima“ (Nikoli¢-Hoyt 2006: 499).

> O otvorenosti kao vaznoj leksi¢koj znagajki vise u: Samardzija, Marko, Neko¢ i nedavno, Izdavacki centar
Rijeka, Rijeka, 2002, str. 12.



znanja, stoga se ucenje stranih jezika smatra iznimno pozitivnom ¢injenicom.
Nemoguée je naime zatvoriti o¢i spram cinjenice o utjecaju drugih jezika na
hrvatski, materinski jezik, a presudnu je ulogu u danasnjemu dobu preuzeo
engleski jezik, suvremena lingua franca ® (usp. So¢anac 2005: 439; Fer&ec 2006:
223; Wright 2010: 158; Kapovi¢ 2011: 83). On kao globalni jezik svakodnevno
jaca i Cesto postaje primarnim medijem u svekolikoj svjetskoj komunikaciji,
stoga se i postavlja pitanje trebamo li ga i dalje smatrati stranim jezikom ili
,.drugim jezikom*’ (usp. So&anac 2005: 439).

Mladi su svojim govorom, osobnim jezi¢cnim kodom, podlozni utjecaju
stranoga (primjerice najpopularnijega engleskog) jezika, no znatan utjecaj imaju
I mediji. U danasnjemu zivotu, zahvaljuju¢i tehnoloskim inovacijama, mediji
imaju veliku ulogu® u prenosenju, prihvaéanju i mijenjanju postojeéih jezi¢nih
kodova. Vece mijene posljedica su rastué¢e informatizacije drustva, ¢emu se ono
ne moze oduprijeti. Popularni mediji® tako prenose raznorazne informacije o
modi, glazbi, sportu, knjigama, literaturi uopce, a sve su to diskursi koji
olakSavaju i pridonose lakSemu (i brzemu) utjecaju stranih jezika. Pritom dolazi
do mijeSanja starih stilova i nastajanja novih te ostvarivanja kontakata mladih sa
starijim generacijama. U kontekstu svega navedenog, empirijska je ¢injenica da
je javnost Cesto podijeljena izmedu prihvacanja Cinjenice o utjecaju Stranoga
jezika na domacdi jezik, uzevsi u obzir prirodnu ¢ovjekovu teznju za razvojem
(kako karakternim tako i jezi¢nim), I pruzanja otpora stranome utjecaju zbog
mogucih negativnih posljedica, prvenstveno onih jezi¢nih.

Kulturu mladih obiljezava jezik mladih, sklon neprestanim
modifikacijama. Uporaba novih rije¢i, mijenjanje znacenja starim rije¢ima,

stvaranje vlastitth termina 1 izraza, koriStenje (ponajviSe) engleskih rijeci,

® Lingua franca termin je koji oznatava opée sredstvo komuniciranja (sporazumijevanja) medu ljudima.

! Pojam ,,drugi jezik“ oznacava jezik koji pojedinac usvaja nakon §to je ve¢ usvojio jedan (prvi, materinski)
jezik; obiteljski ili okolinski jezik koji se usvaja spontano.

¢ Plenkovié (2014: 46) govori o eksponencijalnome razvoju medija koji je u korelaciji s informacijskim i
tehnoloskim postignu¢ima.

° Filmovi, televizija (satelitski programi), pop-glazba (usp. Nikoli¢-Hoyt 2006: 496).



pronalaZenja vi§e znalenja jednoj rijeéi (semanti¢ka ekspanzija'®), vulgarizmi,
zargonizmi, posebne stilizacije u govoru i pismu samo su neke od znacajki
jezika danasnjice. O jeziku mladih nije se u Hrvatskoj bas mnogo pisalo; velik
doprinos dao je svojom doktorskom disertacijom (2011) Janes, koji je o toj temi
pisao ugledajuci se u njemacke lingviste. Naime Janes definiciju jezika mladih
preuzima od Benekea: ,,sociolekt koji koriste razli¢ite skupine mladih, a moze se
svrstati u varijetetni prostor razgovornog jezika“ (Jane$ prema Beneke 1989:
102). Naime Beneke i Janes, uz njih i Neuland (2008), smatraju da taj jezik nije
homogen, ve¢ da ukljuCuje niz socijalnih aspekata poput dobi, spola,
obrazovanja, interesa... On istodobno ne moze oznacavati jedan, nadreden jezik,
veé je rije¢ o viSe jezika s obzirom na brojnost druStvenih grupa mladih, ali i
situacija u kojima se ostvaruje (usp. Jane$ prema Neuland 2008). Pritom se
dakle istice aspekt heterogenosti koji prevladava u sagledavanju njegovoga
definiranja. Stolac (2003: 191) s druge strane u svojemu radu analizira govor (ne
jezik) mladih koji takoder promatra u okviru razgovornoga stila standardnoga
jezika, tocnije kao njegov podstil, s vlastitim zakonitostima kakve imaju i drugi
funkcionalni stilovi.

Jezik mladih, neosporno, svojim znacajkama odudara od standardnoga
jezika. Njime se sluze mladi koji, tvore¢i svoj zivotni stil i identitet (usp.
Perasovi¢ 2001: 387), tvore i vlastiti jezik, zele¢i se identificirati i izdvojiti od
ostalih drustvenih skupina (Jane§ prema Beneke 1985: 252). Buduéi da identitet
pokazuju kroz jezik, Perasovi¢ (2001: 393) to naziva ,,ekspresijom identiteta“.
Tvorba se njihova vlastitoga jezika sastoji u koristenju svih standardnih rijeci i
izraza, ali u prilagodenim uvjetima — mladi ih poosobljuju, ograduju od norme i
ograni¢enja tipicnih za svijet odraslih, osamostaljuju ga (JaneS prema Neuland
1987). Stolac (2003: 198), primjerice, u ucestaloj uporabi anglizama vidi

posljedicu pomodnosti jer smatra da mladi percipiraju engleski jezik kao ,,jezik

107 ugié (2005: 286-288) o semantickoj ekspanziji na primjeru glagola brijati.



prestiza“. Upravo tim raznim oblicima destandardizacije’™ mladi pokusavaju
stvoriti svijet vlastitih jezicnih zakonitosti.

Dok neki autori jezik mladih definiraju u okvirima Zargona (usp. Stolac
2003), mi se ipak priblizavamo koncepciji o njegovome definiranju putem
slenga® jer smatramo da mladi nisu homogena skupina, odnosno to¢no
odredena, jedinstvena grupa mladih ljudi, ve¢ ih percipiramo kao heterogenu
skupinu (masu) mladih. Prema Perasovicu (2001: 214), sleng pripada
supkulturama ¢iji jezik karakterizira ponajprije uporaba engleskih rijeci, sto je
posljedica, prije svega, kulture slusanja ameri¢ke glazbe, ali 1 koja se prenosila
medijima — nekad plocama i putem radija, danas ve¢inom internetom. Hudecek i
Mihaljevi¢ (2015: 1) o masovnoj uporabi anglizama postavljaju otvoreno pitanje
je li dakle rije¢ o jezi¢noj mistifikaciji ili su nam ti leksemi uistinu potrebni kao
,jasniji, precizniji, jednoznacniji od hrvatskih rije¢i* kako bismo mogli ,,rijesiti
sve nase (jezi¢ne) probleme*.

Danasnji jezik mladih ne karakterizira samo pojava anglizama nego i
pojava leksi¢ke redundantnosti; to Sto je Janes 2011. godine istrazio i opisao
ostalo je i u danasnjemu jeziku mladih. Pod tim pojmom podrazumijeva se
postojanje, uvjetno re¢eno, vise oznacitelja za isto oznaceno (usp. Jane§ 2011:
65), Sto mozemo smatrati sinonimijom u jeziku. Naime mladi vrlo ¢esto uzimaju
jedan srediS$nji pojam kao glavni, ali kroz Zargon i niz medusobnih jezi¢nih
utjecaja stvaraju ili preuzimaju nove izraze, koji se zna¢enjem ne udaljavaju od
prvotnoga pojma; primjeri su toga leksemi koji oznacavaju vanjski izgled osobe:
look, outfit, styling™, ili leksemi za slavne osobe: zvijezde, celebovi, celebrity,

face!.

1 Eva Neuland u knjizi Jugendsprache — Eine Einfiihrung (2008) progovara o procesima destandardizacije i
restandardizacije u jeziku mladih (usp. Janes§ 2009: 388).
12 Sleng se definira kao , rijeci ili uporabe rije¢i ili izrazi koji su izrazito neformalni i Gesto vrlo pomodni te stoga
kratkotrajni* (Jane$ prema Andersson i Trudgill 1990: 16).
ij Primjeri su pronadeni u ¢asopisima za mlade — O.K.,Teen, Cool — u razdoblju od ozujka do lipnja 2015.

Isto.



Nadalje, Jane$§ navodi sklonost maksimalnoj realizaciji, pojam preuzet od
Jannisa Androutsopoulosa’®, koju takoder oprimjerujemo iz danasnjih jezika
mladih. U nasemu smo korpusu™® pronasli primjer izraza cool (kao i sam Janes
2011: 69) — on je uistinu danas najéesc¢e koristen te oznacava pozitivna stanja —
od dobrog do maksimalno odlicnog. Budué¢i da je zamjenjiv u razliitim
kontekstima, ujedno ga mozemo smatrati i dzoker rijeci — ono §to je u ranijim
istrazivanjima®’ bio leksem super, danas (i unatrag nekoliko godina, usporedno s
JaneSovom analizom iz 2011. godine) je postao cool. Kako Stolac (2003: 193)
naglasava izrazavajuéi zabrinutost, rije¢ je o indeklinabilnim pridjevima koji
uvelike odstupaju od norme hrvatskoga standardnog jezika u kojemu se pridjevi
u pravilu sklanjaju. Od znacenja povezana s tim leksemom navode se mrak,
zakon, trendi i fora, ali je zanimljiv i strukturni obrazac prefiksacije toga
pridjeva i priloga kojim se ponajvise izrazava maksimalizacija znaenja prvoga
fonemskog sastava, pa tako postoje izrazi najcool, precool, supercool te
najtrendi, ubertrendi'®, ultratrendi. Mladi uzimaju jedan izraz za uporabu u
mnogostrukim 1 razli¢itim kontekstima; jezik im je sadrZajno siromasniji brojem
leksema negoli standardni jezik, stoga maksimalno koriste ono $to ve¢ imaju
(usp. Janes 2011: 67).

Postupak kracenja takoder je prisutan u danasnjemu jeziku mladih; dok
Janes (2011: 70) kracenje opisuje na Cetirima razinama, u nasemu je kKorpusu, iz
razloga $to je ograniCen i obuhvaca tek pisanu uporabu jezika, broj primjera ipak
smanjen, a odnosi se na kra¢enje na morfoloskoj razini te na uporabu skracenica.
Sto se ti¢e prvoga sludaja, rije¢ je o ispustanju morfema, pa je tako vrlo Zesta

uporaba leksema Fejs/fejs”® (od 'Facebook’) te vlog® (od ‘'videoblog').

15 Jannis K. Androutsopoulos, Deutsche Jugendsprache. Untersuchungen zu ihren Strukturen und Funktionen.
Frankfurt am Main, Lang, 1998.

18 Korpus obuhvada asopise za mlade — O.K., Teen, Cool — u razdoblju od oZujka do lipnja 2015.

7 Barbara Kryzan-Stanojevi¢ (1998) i Diana Stolac (2003).

'8 Primjer pronaden samo u &asopisu O.K. iz mjeseca ozujka 2015.

% pronadeno u &asopisima O.K. (oZujak, travanj, svibanj 2015), Cool (svibanj 2015), Teen (oZzujak, svibanj
2015).

2 pronadeno u Gasopisu O.K. (svibanj 2015).



Zanimljivo je istaknuti kako ovdje pripada i leksem blam®, koji dolazi od
leksema blamaza, no u tekstovima casopisa Cool (ozujak i travanj 2015)
ovjerena su u istim tematskim ¢lancima oba primjera. Isti je primjer u ¢asopisu
Teen grafijski obiljezen kao blammm (umnozavanjem fonema m) kako bi
vizualno bio uodljiviji. Reduplikacija konsonanata (zavr$nih i unutrasnjih) vrlo
je Cesta u pisanoj komunikaciji mladih; primjeri su zabiljezeni u svim trima
Casopisima nasega korpusa — awww, budenjeee, Fejsss, plizzz, [kraj] skoleee,
uzaaas, jaaako, uuupsss i uppps, straaasan itd., a razlog je njihove upotrebe
prvenstveno stilski. Zanimljivo je primijetiti kako se ovakvi primjeri nalaze
ponajvisSe u pismima samih Citateljica, iz ¢ega je vidljivo da ih koriste 1 u
stvarnoj, svakodnevnoj komunikaciji. Uporaba je skracenica pak vidljiva u
upotrebi akronima — pocetnih slova ili slogova neke rijeci; najéeSéi takav
primjer jest BFF (od 'best friends forever'), pronaden u skoro svim brojevima®
triju spomenutih Casopisa, te takoder vrlo popularan OMG (od 'oh my god').
Potrebno je ovdje uociti 1 naglasiti razliku izmedu onih primjera koji su ve¢ ush
u danasnji jezik mladih poput primjera koji oznacava sklonost neCemu, svidanje
ili simpatiju (aww), te sveprisutne skracenice BFF i OMG, i onih primjera koji
su specificni Samo za Casopise u kojima se provela analiza (svi ostali: budenjeee,
[kraj] skoleee, uzaaas, jaaako, uuupsss, UpppPs, straaasan).

Proucavaju¢i cjelokupni korpus predviden za ovo istrazivanje,
zaklju¢ujemo kako se Casopis Teen svojom strukturom i tekstovima istiCe u
odnosu na preostala dva ¢asopisa — puno je slobodniji §to se tiCe poStivanja
normi standardnoga jezika, osobito u pogledu ortografije.

Dosadasnja istrazivanja jezika mladih, kao i empirija, pokazuju da mladi
svojim jezikom iskazuju tendenciju neovisnosti o svijetu odraslih, koja se
oCituje kroz visok stupanj kreativnosti i maksimalne ekonomi¢nosti u jezi¢énim

ostvarajima; u stvaranju vlastitih rije¢i ne poStuju gramaticku ili ortografsku

! Pronadeno u Casopisima O.K. (travanj, svibanj, lipanj 2015), Cool (oZujak, travanj, svibanj 2015), Teen
(ozujak, travanj, svibanj, lipanj 2015).
%2 |zuzev &asopisa Cool iz travnja 2015.



normu, vizualnost kojoj teZze u pisanoj komunikaciji sve viSe uzima maha te im
poruke postaju poput krac¢ih videoklipova, dok koristenje emotikona dovodi do

znatnoga pojednostavljivanja leksika.

1.3. Neologizmi

O neologizmima se detaljnije u hrvatskoj znanosti nije pisalo ba§ mnogo,
no unato¢ tome definicije su brojne. Mi smo u ovome radu preuzeli definiciju
Rikarda Simeona (1969: 904-905), koji za neologizam kaze da je ,jezi¢na
novotvorevina, novo iskovana i jo§ ne opcenito prihvacena rijec ili izraz;
kovanje 1 upotreba starih rije¢i u novom znacenju; rijec, izraz, konstrukcija koja
je nedavno usla u jezik®, koju prosirujemo jer u neologizme ubrajamo ne samo
novoskovane rijeci nego 1 posudenice. Uz nju takoder navodimo 1 definiciju
Anica i Klai¢a (2001: 945): ,,(...) novotvorina; strast za uvodenjem novotvorina;
gram. nova rije¢ napravljena po uzoru na strane jezike, kovanica, stara rijec s
novim znacenjem, (...)*“ jer, pored prvotne, naglasava 1 uvodi moguénost
nastanka neologizma i tvorbenim ugledanjem na strane jezike, o ¢emu ¢e vise
rijeci biti kasnije.

Preuzimajuci koncept centra i periferije leksika nekoga jezika (Turk 2001:
149), otvara se pitanje neologizama koji pripadaju potonjem, iz razloga $to se
nalaze na prekretnici ulaska i ostanka u trajnome leksiku nekoga jezika te zbog
njihove kratkotrajne upotrebe. S obzirom na to da je jezik otvoren sustav i sklon
mijenama, leksemi iz perifernoga dijela mogu nesmetano dospijevati u centralni
i obrnuto, stvaraju¢i na taj na¢in u jeziku stanovite promjene vrijedne
istrazivanja.

Neologizmi svojom pojavom izazivaju procese prilagodbe govornika o
njihovome kratkotrajnom, odnosno pomodnome koriStenju, usvajanju ili

potpunome odbijanju. Buduéi da drustveni razvoj uvjetuje potrebu imenovanja



novih rije¢i koje u jezik pristignu, govornici imaju, prema Muhvi¢-Dimanovski
(2005: 2), dvije opcije — posuditi rije¢ iz drugoga jezika, §to je uvjerljivo lakse,
ili stvoriti novu rije¢, §to je tezi i rjedi pristup. lako mlade kao skupinu
karakterizira istan¢ana i dojmljiva kreativnost™ te sklonost pokojemu jezi¢nom
izumu, kao Sto su primjeri fejsologija, krpice, nadlak, ometalica ili zezalica,
cesce ipak posezu za posudenicama iz stranih jezika, prije svega iz engleskoga,
kako bi popunili eventualne praznine u komunikaciji ili kako bi na nov nacin
izrekli istu stvar. Budu¢i da su skloni povoditi se za trendovima, za onim §to je
trenutno u svijetu moderno i popularno, $§to je in, jezik im postaje iznimno
pomodan. Primjeri posudenica na koje smo naisli prilikom istrazivanja ¢asopisa
za mlade jesu: chattati, follower (iako postoji i domaca novotvorenica
sljedbenik), glitter, lajkati, sejvati, selfie i mnoge druge.

Napominjemo kako ista autorica, razlazu¢i detaljnije ovu temu, navodi i
podjelu neologizama na denominativne (denotativne i konotativne neologizme),
nastale iz potrebe za imenovanjem novih predmeta i pojava koji u sve vecoj
mjeri ulaze u jezik primaoc, te stilisticke neologizme, nastale iz estetskih
razloga, koji se ne zadrzavaju u opéemu leksiku (Muhvi¢-Dimanovski 2005: 6—-
7).

Brzina zivota kojom zive mladi te nova druStvena zbivanja neprestano
nude jezi¢ne novitete, stoga su oblici koje koriste nerijetko kratkotrajni —
upotrijebe ih tek nekoliko puta i stvaraju potom nove (usp. Jane$ 2011: 173).
Rjedi je slucaj ocuvanja odredenoga leksema ili izraza u jeziku te njegova ulaska
u trajni standardni leksik, dozivljavajuéi tako masovnu upotrebu, kao Sto je
primjer drustvena mreza. Uzrok (ne)zadrzavanja neologizama u odredenome
leksiku uvjetuje njihov vremenski aspekt, o kojemu je neophodno reci nekoliko
rije¢i. Prema Muhvié¢-Dimanovski (2005: 61), vremenski aspekt konstantan je

problem u odredivanju $to neologizam jest, a §to nije. Ono §to je u jednome

2% Kreativnost kao ,,proces tvorbe rije¢i koji stvara rije¢i nenamjerno i nije podloZan pravilima“ (Skelin Horvat—
Muhvi¢-Dimanovski 2014: 473).
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jeziku novost ne mora biti u drugome, i obrnuto. Osobito tu u obzir dolaze i
generacijske druStvene razlike jer leksemi koje su stariji govornici upotrebljavali
viSe nisu u uporabi, zastarjeli su, dok nove lekseme i ne koriste, a djelomi¢no i
ne razumiju. Stoga je pojava neologizama u nekome jeziku vrlo znacajna jer
postaju svjedokom (povijesnih) jeziénih mijena.

U ovome ¢emo se radu bazirati na neologizmima pronadenima U
Casopisima za mlade objavljenih u razdoblju od ozujka do lipnja 2015. godine,

svjesni ¢injenice da su u uporabi medu mladima mozda i dulje.

1.4. Pregled dosadasnjih istrazivanja

Budu¢i da smo spomenuli kako su neologizmi svjedoci promjena u
leksickome inventaru nekoga jezika, a kako se svakim danom mogu stvarati,
neophodna su Cesta istrazivanja koja bi detaljnije razmatrala njihov status, ulogu
I funkciju u jeziku.

U daljnjemu ¢emo tekstu poblize promotriti te dati uvid u dosadasnja

istrazivanja ponajprije o jeziku mladih, a potom i o samim neologizmima.

1.4.1. Istrazivanja o jeziku mladih

Jezik je mladih u hrvatskoj literaturi prili¢no slabo istrazen. Franjo Jane$ u
svojoj doktorskoj disertaciji (2011) ovu temu promatra komparatisticki u okviru
njemacke lingvistike, pa tako kaze da u Njemackoj jezik mladih ima dugu
tradiciju sustavnoga proucavanja, dok u Hrvatskoj to nije slucaj; tvrdi da se o
jeziku mladih u nas pisalo tek sporadi¢no u okviru nekih drugih tema (Janes
2011: 5). Vode¢i se njegovim zapazanjima, U nastavku ¢emo to kronoloski i

prikazati. Djelomi¢no su dakle o jeziku mladih, odnosno o njegovim zna¢ajkama
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pisali sljedeé¢i autori: Zovko (1999) je pisala o Cestici ono u govoru mladih;
Gulesi¢ (2000) je sagledavala argotizme u govoru rijecke mladezi; Perasovi¢
(2001) se tek rubno dotaknuo slenga u okviru sociolingvistickih tema; Stolac
(2003) je govor mladih promatrala kao podstil razgovornoga stila hrvatskoga
jezika, o kojemu je provela i upitnik; Luci¢ (2005) je pisao o utjecaju slenga na
standardni jezik na primjeru glagola brijati, Kapovi¢ (2006) o govoru
zagrebacke mladezi, Nikoli¢c-Hoyt (2006) o djelovanju popularnin medija,
filmova, televizije i pop-glazbe na tinejdzerski jezik. Kao sto je vidljivo, dosad
se tema o jeziku mladih protezala u okvirima tema o funkcionalnim stilovima
hrvatskoga jezika (to¢nije 0 razgovornome stilu), o standardu i njegovim
varijetetima, o globalizaciji i utjecaju stranih jezika na jezi¢ne strukture mladih.
Kako konstatira Jane§ (2011: 14), u hrvatskoj lingvistici jo$ uvijek ne
postoji sustavna literatura u kojoj bi viSestruke i uistinu specificne znacajke
jezika mladih bile navedene; postoje tek dva rjeCnika autora Tomislava
Sabljaka®®, koji daju ponesto od toga, no ne u onome rangu kao §to toj

problematici pristupa strana literatura.

1.4.2. Istrazivanja o neologizmima u Hrvatskoj

Istrazivanja o neologizmima u hrvatskoj literaturi nisu mnogobrojna —
viSe se o njima pisalo U kontekstu op¢ih tema purizma i tema vezanih uz
standardni jezik (usp. Muhvi¢-Dimanovski 2005: 1); razlog je tome §to je rije¢ o
nadasve promjenjivoj kategoriji, sklonoj neprestanim mijenama i propitivanjima
0 njenome statusu ulaska u leksik ili ostajanju izvan njega, ali i ¢injenica da
takva tema zahtijeva redovito i pazljivo pracenje svekolikih komunikacijskih
procesa.

Muhvi¢-Dimanovski (2005) u svojoj knjizi daje kratak pregled povijesti

Istrazivanja neologizama (koji ¢emo I mi u ovome radu navesti), paralelno

#Rjecnik Satrovackog govora (1981) i Rjecnik hrvatskoga Zargona (2001).
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promatrajuci i usporedujuci angloamericko, francusko i1 njemacko jezikoslovlje.
Dok je u Francuskoj i Njemackoj izrazit jezi¢ni purizam povezan s politi¢kim i
povijesnim prilikama u tim zemljama, u Hrvatskoj je purizam tijekom povijesti
imao dva pravca — prvi, usmjeren protiv stranih rije¢i u jeziku te drugi,
takozvani §tokavski purizam®,

Pocetak bavljenja neologizmima nalazimo dakle jo§ u 17. 1 18. stolje¢u, u
radovima Vitezovi¢a i Reljkovi¢a, a glavnu su ulogu u 19. stolje¢u imale i
filoloske Skole (posebno je 0 tome zanimljiva intelektualna prepirka Frana
Kurelca 1 Adolfa Vebera TkalCevi¢a). Sustavna obrada neologizama zapocinje
leksikografijom 1 pisanjem rje¢nika, u ¢ijim su se natuknicama te nove rijeci
biljezile. Osobitu i nezamjenjivu ulogu pritom imao je Bogoslav Sulek, bez
kojega bi ne samo znanstveno nazivlje nego i op¢i leksik ostali osiromaseni.
Poimanje neologizama kroz puristicka nastojanja nastavilo se i U vrijeme
hrvatskih vukovaca®®, a osobito je naglasavano u vrijeme NDH u skladu s
politickim teZznjama onoga vremena (usp. Muhvi¢-Dimanovski 2005: 1-26).

Suvremena su istrazivanja neologizama zbog zanimljivosti teme ipak
CeS¢a, no tek njihov sustavan i cjelokupan pregled (od teorijskoga do
prakti¢noga dijela) nudi knjiga Neologizmi: problemi teorije i primjene (2005)
autorice Vesne Muhvié¢-Dimanovski, koja je u njoj sumirala vlastite dosadasnje
radove o istoj temi. Budu¢i da je knjiga nastala kao rezultat dugogodisnjega
istrazivanja neologizama na razli¢itim projektima, autorica je postavila temelje
daljnjih istrazivanja te teme.

Ostali su suvremeni autori u svojim djelima posredno spominjali
neologizme u kontekstu drugih, nadredenih tema. O procesima jezi¢noga
posudivanja 1 adaptacije stranih leksema na fonoloskoj, morfoloskoj,

semantickoj 1 stilistickoj razini pisao je Filipovi¢ (1986); Babi¢ (1990) je

% Stokavski je purizam zahtijevao uporabu 3tokavskih leksema naustrb Gakavskih i kajkavskih, koje je teZio
ukloniti.

?® Hrvatski su se vukovei (Ivan Broz, Tomo Maretic...) zalagali za novostokavski i ,,narodni jezik, po uzoru na
Vuka Karadzi¢a (usp. Muhvi¢-Dimanovski 2005: 24).
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analizirao semantiku i tvorbu pojedinih tudica i1 neologizama u tadasnjemu
hrvatskom jeziku, s naglaskom na (ne)potrebi njihove uporabe; Pranjkovié
(1996) je pisao o jezi¢noj terminologiji; Koharovi¢ (1996) je u svome radu
proveo anketu o prihvatljivosti novotvorenica; Micanovi¢ (2006) je neologizme
promatrao kroz prizmu puristickih tendencija u jeziku; Turk je u nizu svojih
radova (1996; 1997; 2001; 2003; 2006; 2008; 2013, osim toga Turk i Pavleti¢
2001 te Turk i Opasi¢ 2008) progovarala o kontaktnoj lingvistici i pojmovima:
jezicno posudivanje, jezi€ni purizam, kalkiranje, semantizacija; Muhvic-
Dimanovski i1 Skelin Horvat (2014) unutar kategorije neologizama
problematiziraju hapakse; Milkovi¢ (2010) u svome doktorskom radu pise o
normiranju neologizama te daje njihov sustavan pregled, od definicije preko
tvorbe do provedene ankete; Jane$ (2011) je neologizme periferno promatrao i
donekle analizirao u okviru jezika mladih, a Miki¢ Coli¢ (2015) pozornost je
obratila na uklapanje glagolskih neologizama u jezi¢ni sustav hrvatskoga jezika.
Stavovi su im razli¢iti, od onih purista koji na jezi¢ne promjene gledaju sa
stajaliSta tradicije 1 konzervativizma, do onih koji na nove rijec¢i gledaju s
umjerenim stavovima jer smatraju da su u jeziku naprosto nuzne.

Iz dosadasnjega razmatranja vidljiva je ukupnost lingvistiCkoga
proucavanja kako jezika mladih tako i samih neologizama, $to nam daje podlogu
za daljnja promatranja ovih dviju tema u kontekstu komunikacije, drustva,
jezi¢nih mijena 1 jezi¢noga purizma. S obzirom na to da ¢e u ovome radu
naglasak biti na analizi neologizama prikupljenih iz triju ¢asopisa za mlade,
zeljeli smo odgovoriti na pitanje jesu li pronadeni neologizmi uistinu prisutni u
jeziku mladih ili je rije¢ o konstrukciji, to jest imitaciji jezika za koju su zasluzni

sami urednici ¢asopisa.
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2. Izvori i korpus istraZivanja

Korpus neologizama za ovaj rad prikupljen je sustavnim visemjese¢nim
iS¢itavanjem i proucavanjem triju casopisa za mlade — O.K., Teen i Cool — za
koje smo procijenili da ih mladi ponajvise ¢itaju I za koje smatramo da su u
njihovim drustvima najpopularniji. Pod pojmom mladi podrazumijevamo prije
svega adolescente, dakle starosnu dob od 14 do 18 godina, te smo se prilikom
izrade ankete, o kojoj ¢e vise rijeci biti u drugome dijelu rada, usmjerili upravo
na ucenike te dobi.

Spomenuti ¢asopisi obiluju tekstovima namijenjenih mladima, bilo da su
ih pisali urednici, bilo da su autori sami ¢itatelji/Citateljice. Rije€ je o tekstovima
koji u svojoj strukturi i semantici nose znacajke jezika mladih, o Cemu smo ve¢
pisali, te sadrze neologizme koji predstavljaju stanovitu novinu u njihovu jeziku,
Sto smo smatrali vrijednim istrazivanja.

Rijec je dakle o Casopisima koji su analizirani u razdoblju od oZujka do
lipnja 2015. godine: O.K. (ozujak, br. 278; travanj, br. 279; svibanj, br. 280;
lipanj, br. 281), Teen (ozujak, br. 3; travanj, br. 4; svibanj, br. 5; lipanj, br. 6) te
Cool (ozujak, br. 29; travanj, br. 30; svibanj, br. 31; lipanj, br. 32).

Pronaden korpus leksema neophodno je ovdje sustavno prikazati. Naime,
polaze¢i od prethodno navedene Simeonove definicije o neologizmima koju smo
u ovome radu odlu¢ili prosireno rabiti®’ jer obuhvaéamo i posudenice,
pronadeno je 129 neologizama. Ponajprije smo se vodili ¢injenicom da leksem
mora biti nova rijeC u jeziku i joS ne opcenito prihvaéena dakle rije¢ koja se
trenutno nalazi u jezicnomu meduprostoru. Osobito su znacajni leksemi na koje
se govornici jo$ uvijek privikavaju, Sto ¢e re¢i da je medu govornicima
nemoguce istovremeno poznavanje svih neologizama. Vazna je stoga vremenska
odrednica neologizama — Sto on jest, a $to nije. lako je na taj upit tesko

odgovoriti (usp. Muhvi¢-Dimanovski 2005: 61), smatramo da je neologizam

% Druga nam je definicija (Ani¢-Klaiéeva) samo potrebna jer oéituje nastanak neologizma po uzoru na stranu
rijec.
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potrebno ograniciti u trajanju do desetak godina; ta je brojka u proslosti
vjerojatno bila veca, no zbog danasnjega povecanog procesa globalizacije taj se
broj smanjuje. Isto tako smatramo vaznim istaknuti i govornikovo cjelokupno
jezi¢no iskustvo koje mu pomaze odrediti §to je u jeziku novost, a koje
istodobno korespondira s iskustvom grupe kojoj pripada; subjektivni osjecaj
pojedinoga Clana jezi¢ne zajednice ¢esto je nedovoljna komponenta jer tek kada
veca skupina ljudi (ovdje mladez) promatra i sagledava neki leksem kao nov,
moze se konstatirati da je rije¢ o neologizmu. 1z toga smo se razloga i mi u
ovome odredivanju korpusa djelomic¢no vodili subjektivnim kriterijem novosti,
koji smo potom potvrdili u anketnome ispitivanju.

Neologizmi prikupljeni za potrebe ovoga rada sadrze i denominativne i
stilisticke neologizme, klasificirane uglavnom prema podjeli Vesne Muhvi¢c-
Dimanovski (2005: 6-7), stoga navodimo pet kategorija: domacée nove rijeci,
posudenice, pseudoposudenice, neosemantizmi te okazionalizmi, ¢iji je tabli¢ni
prikaz moguce pogledati u Prilozima ovoga rada.

Prilaze¢i ovoj temi sa stajaliSta neologizama u Siremu smislu rijeci, U
korpus smo uvrstili i nazive aktualnih druStvenih mreza iz razloga Sto su se one
nedavno pojavile u jeziku (iako bi Facebook ovdje mogao biti upitan leksem jer
je nastao prije desetak godina, no prema njegovome su uzoru nastale sve ostale),
pa tako pronalazimo primjere Instagram i Twitter, kao i nazive raznih aplikacija
I internetskih stranica — Pose, Skype, Snapchat, Smosh, What'sApp, Viber, Vine,
YouTube. Takoder smo Se u raspravi pripadaju li posudenice neologizmima
priklonili afirmativhome stavu te smo ih u korpus uvrstili iz razloga Sto je proces
njihova preuzimanja nezaustavljiv. Kada bismo se detaljnije bavili
stratifikacijom posudenica, uvidjelo bi se kako ih veci dio dolazi s americkoga
govornog podrucja, Sto otvara temu za daljnja istrazivanja. Njihovu definiciju
preuzimamo prema Enciklopedijskom rjecniku lingvistickog nazivlja, koji kaze

......

element preuzet iz tudega jezika ili dijalekta u svoj vlastiti govor; preuzeta rijec
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ili preuzeto jezi¢no sredstvo."?® Za razliku od nekih definicija®® koje posudenice
definiraju putem prilagodbe (i stupnja prilagodbe) doma¢emu jeziku, nasa
definicija to ne tumaci jer u jeziku postoje 1 posudenice koje se nisu prilagodile
jezicnome sustavu (bilo kojoj njegovoj razini). S obzirom na to da su najbrojnija
kategorija neologizama®®, naprosto ih u analizi nismo mogli zanemariti.

U korpus smo uvrstili i okazionalizme®, specifi¢ne lekseme za koje
smatramo da bi ih bilo vrijedno navesti jer su za naSe izvore karakteristicni.
Okazionalizam se, uvode¢i se iz stilskih ili iz pragmatickih razloga, ne zadrzava
u opéemu leksiku nekoga jezika (usp. Muhvi¢-Dimanovski—Skelin Horvat 2014:
471), a kako nastaje u odredenome trenu i s odredenom namjenom, usko se
povezuje s neologizmom jer ,svaki je okazionalizam, naime, potencijalni
neologizam ako je u skladu sa zakonitostima jezi¢ne tvorbe* (Muhvi¢-
Dimanovski2005: 7), pridodajemo — i ako je prihva¢en medu govornicima
nekoga jezika. S obzirom na ¢injenicu da se okazionalizam definira prema to¢no
odredenome korpusu, detaljnom je analizom nasih izvora triju ¢asopisa za mlade
utvrdeno postojanje triju hapaksa — coolendar u casopisu Cool, mozgoteka u
Casopisu Teen te zvjezdalica u ¢asopisu O.K.

Moze se utvrditi da su hapaksi u naSemu korpusu imena novinskih
rubrika, koji se ne koriste uopéeno za istovrsne izvanjezi¢ne referente, nego

predstavljaju, ocigledno, novinarsko-urednicku kreativnost u imenovanju.

%8 Simeon, Rikard, Enciklopedijski rjecnik lingvistickog nazivlja, 1. sv., Matica hrvatska, Zagreb, 1969, str. 112—

113.

2 Veliki rjecnik hrvatskoga jezika (Ani¢ 2003: 1118); Rjecnik hrvatskoga jezika (2000: 901); Hrvatski
enciklopedijski rjecnik (Ani¢; Brozovi¢-Roncevi¢; Goldstein, I; Goldstein, S; Joji¢; Matasovi¢; Pranjkovi¢ 2002:

1001).

% Vesna Muhvié-Dimanovski (2005: 39-52) navodi Getiri glavne kategorije neologizama — posudenice,
gseudoposudenice, domace nove rijeci i nove — stare rijeci, a posudenice smatra najbrojnijom kategorijom.

! Okazionalizam (hapaks, prigodnica) jest ,rije¢ ili oblik koji se javlja samo jednom u &itavome jezi¢nom
sustavu ili u nekom tekstu; (...) u nekom korpusu, ili kod nekoga autora, u jednoj epohi ili pak u odredenom
zanru“ (Muhvi¢-Dimanovski—Skelin Horvat 2014: 471). O istoj temi v. Stebih Golub, Barbara, Okazionalizmi u
hrvatskome publicistickom stilu (2012).

17



2.1. Metodologija istrazivanja

Ideja pisanja o ovoj temi proistekla je iz njene zanimljivosti i Zelje da se
opiSe segment trenutnoga jezika mladih — neologizama — jer je rije¢ o
promjenjivoj, nekonstantnoj temi, odnosno o leksemima koji iz dana u dan
nastaju, zadrzavaju se ili nestaju. Neologizmi kao takvi predstavljaju nepresusiv
izvor proucavanja te su Stoga izazov i samim autorima ovoga rada. Takoder je
vazna Cinjenica da 0 ovoj temi i nema mnogo toga sustavno napisanoga, te se
nadamo c¢e i1 ovaj rad u neku ruku doprinijeti njenome daljnjem razvoju ili ¢e
dati tek malen uvid u aktualno stanje jezika mladih.

Prva je faza istrazivanja bila sustavno prikupljanje grade. Smatramo da su
najbolji izvori Casopisi za mlade jer je u njima ovjeren jezik mladih sa svim
neologizmima koji su trenutno u upotrebi. Iako na trziStu postoji joS nekoliko
aktualnih Gasopisa za mlade®, za potrebe naSega rada odlugili smo istraZiti tri
casopisa — O.K., Teen i Cool — kao najreprezentativniji medu mladima, ujedno i
najcitaniji.

Drugu fazu istrazivanja predstavlja Citanje tekstova, pomno i detaljno
iSCitavanje 1 ispisivanje pronadenih leksema za koje konstatiramo da su
neologizmi u trenutnome jeziku mladih. Pritom smo se, kao Sto je ranije
navedeno, vodili Simeonovom definicijom te podjelom neologizama koju je u
svojoj knjizi navela Vesna Muhvi¢-Dimanovski (2005).

Nakon $to je lista pronadenih leksema potvrdena i ugrubo sagledana,
preslo se na treu fazu — njezinu detaljniju analizu: semantic¢ku i rjeCotvornu.
Kriteriji analize uglavhom obuhvacaju $to neologizam jest, $to nije (prema
definiciji), odreduje se vrsta neologizma s obzirom na klasifikaciju, utvrduje se

osnovna rije¢ od koje je nastao te njezino podrijetlo, daje se opis znacenja

%2 Casopis Bravo, Hit, Gle!, Love&Sex te portal za mlade Teen385.
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neologizama i promjena njegovoga opsega znaenja, analiziraju se uoceni
tvorbeni nacini i podrijetlo tvorbenih dijelova, a u konacnici se prati stupan]
adaptiranosti i fleksija svakoga neologizma u jezi¢nome sustavu. Uzimajuci u
obzir razne mogucnosti nastanka novih rije¢i u jeziku, pri tvorbenoj smo se
analizi vodili zaklju¢cima iz Babi¢ (2002) te Bari¢ 1 sur. (2005), nadopunjenima
nekim terminima iz Tafra 1 KoSutar (2009).

Budu¢i da se novi predmeti i pojave, koji se sve brojnijim znanstveno-
tehnoloSkim inovacijama pojavljuju u jeziku, moraju nekako imenovati,
Filipovi¢ (1986: 158) predlaze tri na¢ina: prvo, nova se rije¢ tvori od postojecih
elemenata; drugo, rije¢ se posuduje iz drugoga jezika; tre¢e, mijenja se znacenje
rijeci ili joj se dodaje novo znacenje. U nastavku ¢e se rada izdvojeni neologizmi
analizirati vodec¢i se tim redoslijedom.

U Cetvrtoj smo fazi istrazivanja, nakon prikupljenih 1 analiziranih
neologizama, pristupili izradi ankete, koja je potom prezentirana rijeckim
srednjoskolcima. Iako smo anketu Zeljeli provesti u §to ve¢emu broju rijeckih
srednjih Skola, ponegdje smo naiSli na poteSkoce prilikom uspostavljanja
kontakata; naime neki su ravnatelji srednjih Skola odbili sudjelovati u ovome
istrazivanju, dok drugi nisu uopce odgovorili na upit poslan elektronickom
postom (Ekonomska Skola Mije Mirkovi¢a Rijeka, Prva rijeCka hrvatska
gimnazija, Prirodoslovna i graficka $kola Rijeka). Anketa je dakle provedena u
trima razredima® sljedec¢ih srednjih $kola: Prva susacka hrvatska gimnazija u
Rijeci, Gimnazija Andrije Mohorovici¢a Rijeka, Medicinska Skola u Rijeci,
Gradevinska tehnic¢ka skola te Graditeljska $kola za industriju i obrt. 1z niza
razloga (ekonomicnost, brzina 1 vrijeme ispunjavanja ankete, nestrpljenje
Ispitanika itd.) u anketu nije mogao uéi cijeli korpus izdvojenih leksema. Dok se
anketni listi¢ bazira na dijelu korpusa koji smo smatrali relevantnim, svi ¢e
prikupljeni leksemi ipak sadrzavati i semanti¢ku i tvorbenu analizu, o ¢emu ¢e

viSe rije¢i biti u daljnjemu tekstu. Anketom smo htjeli provjeriti jesu li

¥ Maturanti su u to vrijeme imali provedbu drzavne mature, pa su izostavljeni iz ovoga istraZivanja.
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pronadeni neologizmi iz ¢asopisa za mlade uistinu oprimjereni u jeziku mladih
ili su tekstovi u Casopisima tek imitacija jezika mladih. Anketirani ucenici
svojom bi kompetencijom uvelike pomogli u istrazivanju i potvrdi onoga sto se
sustavno iS¢itavalo u proteklih ¢etiri mjeseca. Ponajprije se od njih u anonimnoj
anketi trazilo da navedu koju Skolu pohadaju, kojega su spola te citaju li
Casopise za mlade, a potom je bila navedena tablica s 42 leksema, o kojima su
ucenici trebali promisliti i odgovoriti sljede¢e: poznaju li taj leksem, koriste li
ga, ako ga ne koriste, tko ga koristi te su trebali napisati znacenje pojedinoga
leksema kako bi se vidjelo poznaju li ono Sto upotrebljavaju ili ih slijepo

preuzimaju.
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3. Analiza

Precizna lista izdvojenih neologizama prikazat ¢e se u nastavku, a potom

¢e se leksemi detaljnije promatrati s obzirom na klasifikaciju prema postojecoj

podjeli u literaturi. Nakon toga pristupit ¢e se ponajprije njihovoj semantickoj

analizi, a onda i rjecotvornoj. U konacnici ¢e se ovoga dijela rada dati detaljan

osvrt na anketu te prikazati njezini rezultati.

3.1. Lista prikupljenih neologizama

Lista je prikupljenih neologizama (129) abecednim

prikazana u sljede¢im stupcima:

adidaske
airmaxice
anfrendati
aplikacija
arianatori
baciti /foru/
belieberka
BFF

blam
blamerica
blog
blogerica
blokirati /na mrezi/
bockati
brend
brijacica
bullati
bullyji
celebovi

cool

coolendar
coolerica
creepersice
cyberbullying
cekirati Iprofil/
Cetati/chattati
directioneri
dobra /cura/
drustvena mreza
emic

Facebook
fashionistica
fejsologija
folder

follower

furati

geekovi

gejmer

glitteri

guglati

redoslijedom
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hashtag

hejtati

hejter

henganje
hipsterica
hoodice
hororac

insta fotka
Instagram
instagramiranje
isfurati /odjecu/
izbombardirati /profil/
krpice

lajk

lajkati

look

luzerica
megakomad
mobic
mozgoteka
nadlak

najcool
najfrend
najtrendi

newb
neymarzeta
okejevka
ometalica
online
osnovnjak
paliti se /na nekoga/
partijaner
partymania
photoshopirati
Pose

postovi

pratitelj

precool
profil
profilka
R5eri
restartati
screenshot
sejvati
selfie/selfi
showbizzer
Skype
smajli¢
Smosh
Snapchat
solirati
starke
startasice
status /na mrezi/
sticker
styling
supercool
supertrendi
surfanje
surfati
Sali¢

Serati
tablet
tagirati
tagovi
teenovka
tenke
timbice
topic
trendi
trendseterica
trolati
tuber

twitka
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Twitter vlog

ubertrendi What'sApp
ubosti /suknju/ wishlista
ufurati se youtuber
ultratrendi youtuberica
Viber zezalica
Vine zvjezdalica
viner

Navedeni korpus neologizama ¢ini 95 imenica, 24 glagola, 9 pridjeva te
jedan prilog. Vazno je spomenuti kako je naSa kategorija pridjeva dvostrukoga
karaktera iz razloga $to pronadeni pridjevi (cool, najcool, supercool; trendi,
najtrendi, ubertrendi, ultratrendi, supertrendi, izuzev dobra) mogu u odredenim
kontekstima imati funkciju priloga, iako je to rjeda pojava. Takoder, u korpusu
razlikujemo veé¢inom one neologizme koji su u cjelosti stranoga podrijetla ili
imaju barem neki takav dio (njih ukupno 104) te u manjemu broju neologizme

hrvatskoga podrijetla (njih 25).

3.2. Vrste prikupljenih neologizama

Spomenuta klasifikacija pronadenih neologizama — domace nove rijeci,
posudenice, pseudoposudenice, neosemantizmi, okazionalizmi — pokazuje
razliito brojano stanje sadrzanih primjera. Daleko najvise u korpusu ima
posudenica, ukupno 94 primjera, potom slijede neosematizmi sa 16 primjera, a
zatim domace nove rijeci (12), pseudoposudenice (4) te okazionalizmi (3). NaSe
su posudenice engleskoga podrijetla, a obuhvacaju podru¢ja interneta,
suvremene ra¢unalne i mobilne tehnologije te mode (odjece i obuce). S druge
strane, okazionalizmi biljeZe najmanju pojavnost u tekstovima jer su uporabno

ograniceni, to jest vezani su uz tocno odreden kontekst.
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3.3. Semanticka i rjecotvorna analiza prikupljenih neologizama

3.3.1. Rijeci tvorene postojecim elementima u jeziku

Prvi nac¢in nastanka novih rije¢i u jeziku (usp. Filipovi¢ 1986: 158) — od
postoje¢ih elemenata — otvara put k semantickoj i tvorbenoj analizi domacih
novih rije¢i koje smo u ¢asopisima za mlade pronasli, a koje mozemo prema
vrstama rije¢i podijeliti na imenice (nadlak, startasice) i glagole (furati,
isfurati).

Semanticki gledano, znacCenja su ove vrste neologizama uglavnom
jednoznacéna i upotrebljavaju se u slicnim kontekstima, primjerice leksem blam
u smislu dozivljene sramote, ometalica kao osoba koja nekoga pri ¢emu ometa,
podvaljivacica kao Zenska osoba koja nekome podvaljuje; usporedno s time,
kalk je uveden u jednakome opsegu znacenja (drustvena mreza prema 'social
network’).

S druge strane, nekim se neologizmima znacenje moze dvojako shvatiti,
lako imaju jednaku denotaciju; primjerice leksem nadlak u znacenju 'lak koji se
stavlja na lak (zbog zastite)' koristi se u podruc¢ju automehanicarskih radnji i
tvornickoj industriji, a u nasemu je korpusu pronaden u okviru djelatnosti za
uljepSavanje noktiju — manikure i pedikure. Pretpostavlja se da ¢e ovaj leksem
koristiti ve¢inom osobe Zenskoga spola, $to je i nasa provedena anketa dokazala,
no zakljucit ¢emo da nije stran niti osobama muskoga spola, iako nije u njihovoj
redovnoj upotrebi. ProSiren opseg znacenja rijei ¢est je u slengu kojim se sluze
mladi jer pridodaju nova ve¢ postoje¢im znaCenjima (oprimjereno u
glagolskome neologizmu furati, koji ima peterostruka znacenja: 'voziti se,
prevoziti; nositi; odijevati se; provoditi, pronositi, raznositi, pricati, propagirati;
hodati s kime, biti kome mladi¢ ili djevojka'). Vidljivo je da se znacenje ovoga
neologizma mijenja ovisno o upotrebi; u suStini smo u Casopisima za mlade

pronalazili kontekst noSenja odjece: Poznata pjevacica ovog je ljeta nosila mini-
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hlacice, a sada fura mini-suknje®. Ako se isti glagol stavi u korelaciju s
neologizmima isfurati te ufurati se, moze se uociti kako se potonjima daljnjom,
sekundarnom upotrebom znaenje suzuje (‘izvesti'; 'stalnom uporabom izi¢i iz
mode (noSenjem, pokazivanjem, voZznjom 1 sl.); otrcati, potroSiti, odnosno
'sazivjeti se, identificirati se, ovladati strukom', §to potvrduje i primjer: Bella
Thorne toliko se ufurala u ulogu...*®).

Tvorbeno analizirajuéi ove novotvorenice, moze se konstatirati kako
najces¢e nastaju afiksalnom tvorbom, ponajvise sufiksalnom, i to sljede¢im
sufiksima: -lica (zezalica), koji se dodaje na infinitivhu osnovu nesvrSenih
glagola (zezati kao glagol isklju¢ivo u razgovornome stilu) te imenicama i za
muske i1 za zenske osobe (usp. Bari¢ 2005: 312); -ica (podvaljivacica), koji je
najplodniji sufiks u tvorbi imenica zenskoga roda, a neizostavan je i u mocijskoj
tvorbi (primjerice od 'podvaljivac') (usp. Bari¢ 2005: 310); -ka (pluralni oblik u
korpusu glasi tenke), koji je karakteristican za tvorbu imenica ¢ija osnova
zavrSava na zvonacénik (usp. Babi¢ 2002: 277); -a(ti) (furati), koji je plodan za
tvorbu glagola; -jak*® (osnovnjak), koji se Gesto upotrebljava u tvorbi
novotvorenica razgovornoga (i publicistickoga) stila (usp. Stebih Golub 2008:
270), a pri kojemu zatvornik n podlijeze jotaciji. Potonjemu je neologizmu
ujedno prethodilo i kracenje, uzrokovano ekonomic¢noscu kojoj mladi teze: veza
dviju rije¢i smijenjena je jednom (univerbizacija): osnovna Skola > osnovnjak.
lako gramati¢ki nastao sufiksacijom (sufiks -ica/-ice), semanti¢ki je u
neologizmu startasice rije¢ o eponimizaciji jer ne oznaCava samo tenisice
hrvatske marke Startas nego i tip sportske obuce. Zabiljezena je takoder u
novotvorenica prefiksalna tvorba, i to u glagolima (isfurati, ufurati se) te u

imenici (nadlak) s predmetkom nad- u znacenju 'visi stupanj ¢ega' (usp. Bari¢

3 Preuzeto iz Casopisa Teen, br. 4, travanj 2015, str. 88.

3 Preuzeto iz ¢asopisa Cool, br. 30, travanj 2015, str. 8.

% Babi¢ (2002: 112—114) tumadi razliku izmedu navedenoga sufiksa te sufiksa -njak, dok Muhvi¢-Dimanovski
(2005: 99) navodi da se takve rije¢i (ponajprije zargonizmi) tvore sufiksom -njak.
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2005: 332). Kracenjem je nastao neologizam blam (od 'blamaza'), koji podrijetlo
vuce od njemackoga glagola blamirati®’.

S obzirom na to da ovu kategoriju ¢ine domace nove rijeci, odnosno rijeci
tvorene postoje¢im elementima u jeziku, konstatiramo da se radi 0 domaéim
osnovama 1 domac¢im afiksima. Budu¢i da su ve¢ina novotvorenica imenice, One
zenskoga roda dobile su fleksijske nastavke e-vrste (ometalica, podvaljivacica,
zezalica), a one muskoga roda nastavke a-vrste (blam, nadlak, osnovnjak), dok
glagoli (jedan svrSenoga vida te dva nesvrSenoga) dobivaju nastavke
konjugacijske vrste V. 1. (usp. Bari¢ 2005: 235), $to svjedoci 0 otvorenosti i
plodnosti te konjugacijske vrste. Novotvorenica drustvena mreza, Koju
smatramo doslovnom prevedenicom® (kalkom) jer joj strane sastavnice
doslovno prema stranome modelu zamjenjujemo domacéima, u potpunosti se

prilagodila sustavu na svim razinama kao imenica e-vrste.

" Njem. blamieren — osramotiti (http://hjp.novi-liber.hr/index.php?show=search_by_id&id=d1xkXg%3D%3D;
posjet 6. kolovoza 2015).
*8 0O toj podvrsti prevedenice v. Turk, 2013, str. 71-76.
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3.3.2. Posudenice

Drugi je nadin nastanka novih rije¢i njithovim posudivanjem iz jednoga
jezika u drugi (usp. Filipovi¢ 1986: 158), pri ¢emu se leksemi vise ili manje
prilagodavaju jeziku primaocu. S obzirom na to da je prilikom nasega
istrazivanja pronaden velik broj posudenica engleskoga podrijetla, njihov ¢emo
proces adaptacije u hrvatski jezik (semantic¢ki i tvorbeno) lakse pratiti kroz
kategoriju vrsta rije¢i. Iz razloga $to je broj¢ana zastupljenost posudenoga
materijala u jeziku primaocu razli¢ita (usp. Filipovi¢ prema Haugenu 1969:
406), analizu ¢emo zapoceti s najbrojnijom skupinom — imenicama, a zatim
¢emo sagledati Sto se dogodilo s glagolima 1 pridjevima te u konacnici s
prilozima.

Budu¢i da se rijeCi posuduju iz drugoga jezika s to¢no odredenom
namjerom, dakle kako bi se izrazilo nesto $to u jeziku primaocu joS ne postoji,
pri posudivanju nije doSlo do znacajnijih semanti¢kih promjena. Najcesce je
rije¢ o posudenicama iz podrucja racunalne tehnologije (guglati, vlog, Skype),
mode (adidaske, styling, trendi) i drustvenih odnosa (cyber bullying, hejtati,
trolati). Ipak, u manjoj je mjeri doSlo do proSirenja opsega zna¢enja: leksem
tuber, koji u standardnome engleskom jeziku oznacava spravu za olakSavanje
disanja (poput inhalatora) te biljku slicnu krumpiru, u razgovornome stilu
oznacava isto §to i youtuber — popularnu osobu ¢iji video na YouTubeu ima
veliku gledanost, ali i koja svoje vrijeme provodi trazeci, gledajuéi i objavljujuéi
videe na toj internetskoj stranici (usp. youtuberica); leksem cooler, koji u
standardnome engleskom jeziku oznacava hladnjak i klimatizacijski uredaj, a u
slengu zatvor, u hrvatskome se slengu vezuje uz popularnu osobu vlastitoga
stava koju svi prate; glagolu guglati znacenje je poopceno te znaci pretrazivanje
internetskih stranica, iako bi uza se trebao vezati suZeno 1 specificno znacenje jer

je rije¢ o to¢no odredenome serveru (Google).
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3.3.2.1.Imenicke posudenice

Imenicke se posudenice u hrvatskome jeziku razlicito prilagodavaju
sustavu, ovisno o docetku kojim zavrSava osnova (usp. Filipovi¢ 1986: 128).
Konsonantski je docetak opcenito ¢es¢i od vokalskoga (ibidem), Sto je uoceno i
u nasemu korpusu (gejmer od ‘gamer’, hejter od ‘'hater’, follower od ‘follower’,
youtuber i tuber od 'youtuber'...), a adaptaciju tih rije¢i karakterizira nulta
transmorfemizacija®® jer preslikavaju engleske lekseme. Vokalski je dodetak, u
skladu s reCenim, rjedi (selfie/selfi, aplikacija, fejsologija...).

U brojnim primjerima imenickih posudenica prisutno je nekoliko
tvorbenih obrazaca. Afiksalna je tvorba najzastupljenija, osobito sufiksalna, a
rjede prefiksalna. Sufiksalnu tvorbu obiljezavaju sljedeéi sufiksi: -ac (hororac),
koji ima mnogostruka zna&enja*’, -ica (blogerica, coolerica, hipsterica; timbice,
airmaxice (moguci singularni oblici timbica te airmaxica)), koji se koristi ne
samo za tvorbu imenica zenskoga roda nego i u tvorbi imenica za stvari (Usp.
Bari¢ 2005: 316); -i¢ (emié, mobié, smajlic), hrvatski sufiks koji (najcesce)
oznacava deminutivnost, ali 1 hipokoristi¢nost, pejorativnost (usp. Bari¢ 2005:
326) — kontekstom potvrdujemo da je u nasim tekstovima za mlade upotrebljen
u znaenju umanjenice: (...) voli slati smajlice i slicice. Dapace, ako mozZe,

- zatim -er (directioneri, R5eri, hejter); -ji

poslat ¢e ti samo neki cool emic.
(bullyji); -ka (profilka, insta fotka, adidaske (mogu¢ singularni oblik adidaska));
-nje (henganje, instagramiranje), koji se pridaje glagolskim infinitivnim
osnovama (usp. Babi¢ 2002: 156), -tor (arianatori); -eta/-zeta (neymarzeta) —
ovdje ostavljamo otvorenom dvojbu o nastanku konkretno ovoga leksema: prvo,
neologizam je mogao nastati dodavanjem sufiksa -eta stranoj osnovi, kao $to to

navodi Babi¢ (2002: 360) u primjeru striptizeta, samo se umetnuo interfiks -z

% Nultu transmorfemizaciju karakterizira ,,model preuzet u jezik primalac kao slobodni morfem bez vezanog
morfema, pa nema potrebe za morfolo§kom adaptacijom osnovnog oblika®. (Filipovi¢ 1986: 119)

%% Sufiks -ac veoma je plodan te se upotrebljava u tvorbi imenica vriitelja radnje, nositelja osobine, pristasu,
sljedbenika kakve ideje (usp. Bari¢ 2005: 308-309), odnosno u tvorbi umanjenica, etnika, zivotinja, biljaka,
stvari, pojava... (usp. Babi¢ 2002: 78-86).

41 preuzeto iz Casopisa O.K., br. 280, svibanj 2015, str. 48.
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zbog, smatramo, lakSega izgovora, no isto tako leksem je mogao nastati i
sufiksom -zeta, koji, doduse, nije zabiljezen u dosadasnjoj literaturi. Prefiksalna
tvorba zastupljena je tek u jednome primjeru (najfrend), pri ¢emu se prefiks naj-
uobicajeno Kkoristi u tvorbi superlativa, a ovdje je, zanimljivo, koristen u
imenickoj tvorbi. Rezultat bezafiksalne tvorbe jest slozenica (fejsologija),
nastala spojnikom -o- i sufiksoidom -logija* u drugome dijelu kao oznakom da
je rije¢ o znanosti. Medu posudenicama uo€avaju se i leksemi nastali kra¢enjem,
pa tako razlikujemo kraticu (BFF) od kraéenice® (vlog > videoblog; mobic¢ >
mobilnitelefon; profilka > profilna fotografija). Konkretno, navedeni primjeri
pokazuju proveden proces univerbizacije. Mladi, vidljivo, pokazuju trend
uporabe skracenica jer su vodeni s jedne strane kreativnos$¢u, a s druge strane
jezitnom ekonomijom (usp. Mikié Colié prema Filipan-Zigni¢ 2012: 55).
Zanimljiv je primjer posudenice insta fotka, ponajprije nastao kracenjem dviju
rijeci: insta (> Instagram) i fotka (> fotografija), da bi potom druga rijec
(slozenica) preuzela spomenuti sufiks -ka na okrnjen vezani leksicki morfem
stranoga podrijetla (foto-) u svome prvom dijelu strukture. Fleksijski gledano,
rijeC je o posudenici kojoj se prvi dio rijeci ne deklinira (insta fotka; insta fotke;
insta fotki...), a drugi da kao imenica Zenskoga roda. S obzirom na ovakve
konstatacije, moze se re¢i da bi ovaj leksem ugao u kategoriju poluslozenica®, a
grafijski bi se izmedu obiju rijeci trebala pisati crtica (poput leksema spomen-
ploca) koja izostaje.

Pri tvorbi se ovih mjesovitih imenickih tvorenica moglo uvidjeti kako su
njihove osnovne rije¢i stranoga (engleskoga) podrijetla, kojima su pridodani u
globalu domac¢i afiksi, ali 1 strani (Sto je uistinu rjede). Neke posudenice nisu

zadobile nikakav tvorbeni nastavak, vec su svojim izvornim oblikom preuzete u

2 Babi¢ (2002) govori o vezanoj osnovi i slaganju; Bari¢ (2005) o vezanome leksickom morfemu i slozenici;
Tafra i KoSutar (2009) smatraju da je -logija tvorbena osnova s moguénos§¢u slaganja, unato¢ tome $to ima naziv
sufiksoid (tvorbena jedinica razli¢ite razine od sufiksa): raspravljaju o nemoguénosti izvodenja iako je rije¢ o
tvorbenoj osnovi.

*3 Naziv predlazu autorice Branka Tafra i Petra Kogutar (2009).

* PolusloZenica je tvorenica u kojoj svaka rije¢ ima svoj naglasak, a druga se u toj svezi ne deklinira. Njezina bi
grafija trebala sadrzavati crticu (spojnicu) medu rije¢ima.
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hrvatski jezik dobivsi nulti nominativni fleksijski nastavak (cyberbullying od
‘cyber bullying’, folder od ‘folder’, glitter od ‘glitter’, hashtag od 'hashtag’, look
od 'look’, newb*® od 'newb’, screenshot od 'screenshot’; What'sApp, Vine, Viber
kao nazivi drustvenih mreZa 1 aplikacija). Budu¢i da je dinamika jezi¢nih dodira
neprestan proces, granicu je izmedu jezi¢noga posudivanja (nastaloga iz potrebe
Imenovanja predmeta i pojava) i prebacivanja kodova (nastaloga iz stilistickih
razloga) tesko uvijek odrediti, iako prvi podrazumijeva odreden stupanj ulaska
leksema u jezik, a drugi neintegrirane oblike (usp. Nikoli¢-Hoyt 2006: 496).
Veéina navedenih leksema ponajbolje ilustrira sliku o mladima koji
neprilagodene lekseme upotrebljavaju zbog pomodnih razloga, iako za neke
postoje 1 hrvatske rijeci (follower i sljedbenik).

Buduc¢i da je utjecaj engleskoga jezika nesumnjivo jak, neprestano su na
snazi procesi prilagodavanja hrvatskomu standardnom jeziku, pocevsi od
fonemskoga sastava pa do ortografije. U navedenim je primjerima imenickih
posudenica moguée primijetiti da su se fonoloski prilagodile sustavu hrvatskoga
jezika (aplikacija, luzerica, smajli¢), a uzevsi u obzir grafijsku adaptaciju,
zamjetno je da su se neke ortografski prilagodile (brend, gejmer, lajk), dok su
druge zadrzale izvornu ortografiju (airmaxice, follower, sticker). U kontekstu
spomenutog, trebalo bi se osvrnuti i na tendenciju dvostrukoga pisanja stranih
rije¢i u jeziku primaocu (selfie/selfi), koja ovisi o kontekstu i stupnju
pomodnosti u pisanome izrazavanju mladih. Prema Muhvi¢-Dimanovski (1991
72), “atraktivno se vrlo Cesto poistovjecuje sa stranim jer za mnoge su svaka
strana rije€, svako strano ime privla¢niji od domacih”.

Adaptiranost sustavu treba promatrati i fleksijski — imenicke su
posudenice zenskoga roda u hrvatski jezik integrirane kao imenice e-vrste
(blogerica, hipsterica), dok su one muskoga roda sklonjive kao imenice a-vrste
(blog, profil). Kratica (BFF od 'best friends forever') koristi se uvijek u svome

osnovnom obliku, dakle nema imenicku fleksiju, Sto potvrduju sljedecéi primjeri

*® U slengu jo§ postoji izraz i newbie, no u nasemu korpusu nije pronaden.
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leksema u instrumentalu: Koje jos tajne dijelis sa BFF i imas i povjerenja da ih
nikom nece otkriti?**/Umirem od tuge za svojom BFF...*". Govoreé¢i o mnozinski
zabiljezenim primjerima posudenica, neizostavno je primjetiti ,,tendenciju

8 uvelike prisutnu u hrvatskome jeziku; naime od engleskoga

muskoga roda
mnozinskog docetka -S nastao je u hrvatskome -i kao oznaka muskoga roda
mnozine (celebovi, geekovi, postovi, tagovi). Uocava se kako leksemima osnovu
od nastavka moze odvajati interfiks -ov zbog lakoce izgovora (usp. Tafra i

Kosutar 2009: 98).

3.3.2.2. Glagolske posudenice

Glagolske posudenice koje ¢emo u nastavku promatrati sadrzajno se
ve¢inom vezuju uz pojave i radnje na druStvenim mrezama (uglavnom na
Facebooku), ili uz internetske programe i aplikacije, a takvi, prema Miki¢ Coli¢
(2015: 98), ,,pripadaju zargonu ra¢unalno pismenih skupina®.

Ponajprije je vazno njihov proces prilagodbe sagledati teorijski; prema
Filipovicu (1986: 136), prilikom formiranja glagolske posudenice u jeziku
primaocu, na osnovnu se rije¢ jezika davaoca pridodaju elementi jezika
primaoca, a prvi je korak odabir infinitivnoga formanta®® na koji uvijek dolazi
infinitivni nastavak -ti, karakteristican za hrvatski glagolski sustav. Vodeci se
reCenim, nasi pronadeni glagolski neologizmi tvoreni su afiksalnom tvorbom —
sufiksalnom, koja se o€ituje dodavanjem sufiksa -a(ti) (serati, hejtati) te -ira(ti)
(solirati, photoshopirati); Filipovi¢ (1986: 137) i Babi¢ (2002: 504; 508) navode
da se prvi sufiks najceS¢e upotrebljava, odnosno da je plodan, dok je drugi

manje plodan i njime se tvore glagoli od stranih osnova™.

%6 preuzeto iz Casopisa Cool, br. 5, svibanj 2015, str. 7.

47 Preuzeto iz Casopisa Teen, br. 5, svibanj 2015, str. 80.

*8 Rijet je o pojavi da veéina posudenica u jeziku primaocu dobiva oznaku muskoga roda (usp. Filipovi¢ 1986:
130).

%9 Babi¢ (2002) i Bari¢ (2005) govore o sufiksu.

%0 Sufiks -ira(ti) hibrid je sastavljen od njemackoga formanta -ier (adaptiran u -ir) te formanta -a. Iz toga je
vidljivo da je njemacki jezik bio jezik posrednik u hrvatskome jeziku. (usp. Filipovi¢ 1986: 138).
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Pronadene su glagolske posudenice zapravo mjeSovite tvorenice jer su u
tvorbeni proces ulazile mahom sa stranim osnovama, kojima su pridodani
hrvatski konjugacijski nastavci, kako bi se na taj nacin uklopile u hrvatski
jezi¢ni sustav. Dok vecina neologizama podrijetlo vuce iz engleskoga jezika,
glagol solirati u znacenju 'vrijeme samovanja, vrijeme kada netko nije u vezi s
momkom ili djevojkom' jedini je u naSemu korpusu s osnovom latinskoga
podrijetla®. Ulaskom u jezik primaoc strane bi se osnove trebale prilagoditi
domaé¢emu sustavu, Sto nije uvijek slucaj. lako su svi glagolski neologizmi
fonoloski prilagodeni®® (restartati, tagirati), postoji dvostrukost na grafijskoj
razini: s jedne strane leksemi su zadrzali izvornu (englesku) ortografiju (bullati,
photoshopirati), a s druge su ju strane neki prilagodili hrvatskome jeziku
(lajkati, sejvati). Zanimljivo je uoCiti kako se u tekstovima za mlade
istovremeno moze nai¢i na dvojak zapis znacenjski istoga leksema (chattati i
Cetati), Sto pripisujemo tendenciji pomodnosti u jeziku mladih jer se Zele
pribliziti engleskome kao jeziku uzoru, iako je dakle istodobno mogué i drugi,

prilagoden oblik.

! Lat. solus, m. — biti sam (http://hjp.novi-liber.hr/index.php?show=search_by_id&id=d11uUBM%3D, posjet 6.
kolovoza 2015).
*2 Transfonemizacija moZe biti potpuna, djelomi¢na (kompromisna) i slobodna (usp. Filipovi¢ 1986: 72).
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3.3.2.3. Pridjevske posudenice

Posebnu vrstu rijeci koja ¢e se u ovome dijelu analizirati jesu pridjevi, no
u odredenim kontekstima postaju i prilozi, Sto je rjeda pojava. Prema Filipovic¢u
(1986: 144), pridjevske su posudenice u jeziku primaocu najrjede, a njihova
analiza po&iva na primarnoj i sekundarnoj® adaptaciji te na transmorfemizaciji.

Tvorbeno gledajuci, u naSemu je korpusu uocena pojava pridjevskih
neologizama koje karakterizira primarna adaptacija jer je osnovni oblik izravno
preuzet iz engleskoga jezika nultom transmorfemizacijom, to jest vezuje uz sebe
nulti vezani morfem (trendi, cool). Ti pridjevi imaju i svoje superlativne oblike
pojatanoga znacenja (najtrendi, supertrendi, ultratrendi, ubertrendi®*; najcool,
supercool) koji se ne uklapaju u klasican pridjevski sustav jezika primaoca. lako
svaki pridjev u hrvatskome jeziku ima tri stupnja — pozitiv, komparativ,
superlativ — ovakvi preuzeti strani (engleski) pridjevi ne slijede te stupnjeve;
primjerice, ne postoji komparativ trendiji* ili trendsi* te cooliji* ili coolsi*, vec
se njihov komparativ tvori pomocu priloga vise: vise trendi i vise cool (usp.
Filipovi¢ 1986: 147), nalik tvorbi komparativa viSesloznih pridjeva u
engleskome jeziku (more famous). Superlativ, koji bi inaCe ¢inio spoj
komparativa i prefiksa (naj-), tvoren je dodavanjem prefiksa osnovi pozitiva
(naj + trendi; naj + cool).

Pridjevski se neologizmi sastoje od strane, engleske osnove kojoj su u
superlativima pridodani prefiksi — domaci (naj-) te oni koji dolaze ispred
domacih i stranih pridjeva u pojacanome znacenju (super-, ultra-) (usp. Babi¢
2002: 500), hiperbolizirano. Leksemi su zadrzali osobine engleskih pridjeva jer
su u hrvatskome jeziku indeklinabilni (trendi kaput, trendi kaputa, trendi
kaputu; najcool kapa, najcool kape, najcool kapi), a buduc¢i da se rod pridjeva

odreduje prema imenici, nema niti oznaku roda (trendi kaput, trendi kapa).

%3 Sekundarna adaptacija pridjeva odnosi se na potpunu integraciju stranih pridjeva u jezik primaoc, dobivsi sve
potrebne morfoloske osobine poput postojecih pridjeva u jeziku primaocu.
>* Babi¢ (2002) ne navodi prefiks -uber, koji je njemackoga podrijetla (od 'iiber' = iznad, nad, o).
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Usto, takvi pridjevi ne poznaju odredeni i neodredeni oblik poput hrvatskih
pridjeva. Govoreci o adaptaciji ovih pridjevskih neologizama u jeziku primaocu,
moguce je zamijetiti kako su fonoloSki (izgovorno) prilagodeni hrvatskome
jeziku (trendi, najtrendi). S druge strane, na grafijskoj se razini uocava kako su
u osnovi zadrzali izvornu ortografiju (cool), iako se dodavanjem domacih
prefikasa tvore mjeSoviti obrasci (najcool, supercool). Neki su pridjevi ipak u
Casopisima za mlade grafijski zabiljezeni na dva nacina (kao trendi, pri ¢emu je
engleski docCetak -y fonoloski adaptiran u hrvatski -i, te kao trendy, koji je
zadrzao svoj izvorni oblik 1 u jeziku primaocu zbog, smatramo, privla¢nosti
engleskoga jezika kao jezika uzora: Ovoga puta odlucila se za (...) trendy
poderane trapke.™). Uzevsi u obzir sve navedeno, zakljucuje se kako je njihova

adaptacija nepotpuna.

3.3.2.4. Prilozne posudenice

Posljednja vrsta posudenica koja je u nasemu korpusu zabiljezena jest
prilozna posudenica. Unato¢ tome Sto neki pridjevi mogu u odredenim
kontekstima preuzeti funkciju priloga, u nasemu je korpusu pronaden tek jedan
prilog (online). Preuzet je u izvornome engleskom obliku, s odsutnoséu
morfoloske i ortografske adaptacije, te u izvornome znacenju kao oznaka

aktivnosti na nekoj drustvenoj mrezi.

*® Preuzeto iz Casopisa Teen, br. 3, ozujak 2015, str. 14.
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3.3.3. Pseudoposudenice

Posebnu podvrstu posudenica ¢ine pseudoposudenice. Buduci da je nas
korpus relativno velik, ali 1 zbog njihove sve vece popularnosti u ¢asopisima za
mlade, bilo je nemoguce izostaviti nekoliko takvih primjera. Radi se o rije¢ima
koje su tvorene ,,stranim jezi¢nim elementima, ali nisu posudene kao cjelina® iz
drugoga jezika, pa ih se zbog toga naziva ,,prividnim posudenicama“ (Muhvi¢-
Dimanovski 2005: 47). Njihova znacenja u jeziku primaocu (hrvatskome jeziku)
pripadaju istome semantickom polju kao u jeziku davaocu (engleskome jeziku),
primjerice imenica Vine naziv je za novu drustvenu mrezu, dok je imenica viner
(pseudoposudenica) poprimila znacenje 'muske osobe koja koristi druStvenu
mreZzu Vine'.

Tvorbeni smo obrazac pseudoposudenica istaknuli govoreci o njihovoj
definiciji (dodavanje inojezi¢nih elemenata®® stranoj osnovi), iako se treba
naglasiti da takva konstrukcija u jeziku iz kojega ti strani elementi potjecu ne
postoji (usp. Muhvi¢-Dimanovski 2005: 47). Razlog njihove kategorizacije jest
Cinjenica da se pri adaptaciji u jezik primaoc nije ostvarila potpuna
transmorfemizacija, nego tek djelomicna, stoga Filipovi¢ (1986: 121-122)
govori 0 kompromisnoj transmorfemizaciji jer su te rije¢i zadrzale sufiks jezika
iz kojega su potekle, u ovome slucaju iz engleskoga, koji dakle nije prilagoden
sustavu jezika primaoca. Osnovnim rije¢i stranoga podrijetla (‘blame’,
‘party’/'partijati’, 'show business’, 'Vine') pridodana su sljede¢a dva strana
sufiksa: prvi je -er u leksemu blamer (showbizzer, viner) kojemu je za Zenski
rod, u ovome nasem slucaju, pridodan i hrvatski sufiks za vrsiteljicu radnje -ica
te time potvrdio mocijsku tvorbu (neologizam blamerica), dok je drugi sufiks -
aner, prisutan u neologizmu partijaner. Za potonji primjer navodimo dvostruku

mogucénost njegove tvorbe — od engleske imenice party i od glagola partijati (od

% Filipovi¢ (1986: 121) i Muhvié-Dimanovski (2005: 47-48) navode sljedeée sufikse za tvorbu
pseudoposudenica: -er, -ist,-ing, -man.
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'to party'), koriStenoga u kolokvijalnome govoru. U prvome slu¢aju radi se o
sufiksaciji na veé¢ stranu osnovu®’ (party + -aner), a u drugome je sluaju isti
sufiks pridodan na glagolsku, takoder stranu osnovu, koja je ve¢ poduze vrijeme
u upotrebi (partij- + -aner). Zakljucuje se kako je glavno tvorbeno sredstvo u
pseudoposudenicama sufiksalna tvorba.

Buduc¢i da nasa analiza obuhvaca cCetiri pseudoposudenice, uocava se kako
tri oznacavaju imenice muskoga roda (partijaner, showbizzer, viner), koje su u
hrvatski jezik primljene kao imenice a-vrste, dok tek jedna oznacava imenicu
zenskoga roda (blamerica), koja je prihva¢ena kao imenica e-vrste. Uzevsi u
obzir adaptiranost sustavu hrvatskoga jezika, moze se konstatirati sljedece: 1)
neologizam se prilagodio i ortografski i izgovorno (partijaner), pri ¢emu je
dakle fonem y ispao, a zamijenio ga je grafem /i/; 2) neologizam se ortografski i

fonoloski nije prilagodio sustavu (showbizzer).

> Usp. njem. Paulaner, njemacka tvornica piva sa sjedi§tem u Miinchenu.
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3.3.4. Neosemantizmi

Tre¢i spomenuti na¢in adaptacije novih rijeci u jeziku — mijenjanjem ili
dodavanjem znacenja (usp. Filipovi¢ 1986: 158) — takoder je ovjeren u nasemu
korpusu u vidu imenica (brijacica, topic), glagola (baciti, surfati) i pridjeva
(dobra). Lekseme smo prema ovim kriterijima nazvali neosemantizmima® iz
razloga $to U uporabi dobivaju novo znaéenje. lako Filipovi¢ (1986: 158) tvrdi
da se ovaj postupak (kao i posudivanje rije¢i) dogada najceSée prilikom
znanstvenih 1 tehnoloskih inovacija, mi smatramo da to nije jedini razlog, vec je
rije¢ 1 0 pomodnosti izraza mladih. S obzirom na tu Cinjenicu, naSi se
neosemantizmi osobito koriste medu mladom populacijom te ve¢inom ta nova,
pridodana ili modificirana znacenja nisu u standardnome jeziku u uporabi
(iznimke su leksemi blokirati, pratitelj, status). Ipak, moguce je da ti leksemi iz
slenga s vremenom u vecoj ili manjoj mjeri ulaze u vise jezicne razine,
primjerice u razgovorni jezik>®, no i ne moraju, iako Stebih Golub (2008: 266)
tvrdi da su najbrojniji dosad zabiljeZeni 1 analizirani neologizmi upravo oni koji
pripadaju razgovornome stilu (uz administrativni 1 publicisticki funkcionalni
stil).

Uzevsi u obzir semanti¢ka obiljeZja neosemantizama, moZe se konstatirati
kako je vecini leksema proSiren opseg znacenja, Sto i sam njihov naziv kazuje,
primjerice imenica brijacica mijenja u slengu svoje znacenje kao 'ona koja je
umisljena' (Problem je u tome Sto je moj brat mrzi... Kaze da je ,, brijacica* (da
je umisljena)®®) u odnosu na standard u kojemu znagi 'ona koja brije i §isa', ili
glagol ubosti u sintagmi ubosti suknju (Dovoljno je da simpi posaljes virtualnu

pusu, izbeljis se nekom tko te zafrkava ili pokazes frendici novu suknju koju si

% Gré. neo-, neos znadi 'mov', a gré. sema znadi 'znak', dok je gré. semantikos onaj 'koji ima znacenje'.
(http://hjp.novi-liber.hr/index.php?show=search_by id&id=eF5nWhU%3D;

http://hjp.novi liber.hr/index.php?show=search_by_id&id=dIZgXxA%3D, datum posjeta 6. kolovoza 2015)

> Muhvié-Dimanovski (2005: 54) smatra da je vrlo Eesto tesko odrediti granicu izmedu tih dvaju registara.

80 preuzeto iz Casopisa O.K., br. 281, lipanj 2015, str. 84.
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ubola!®), koji u standardu zna&i 'oftrim, §iljatim predmetom i sl. nanijeti
povredu, raniti; zabosti, zabiti, zariti'. Vidljivo je da mladi ovome neologizmu
pridaju pozitivhu konotaciju 'kupiti' te time dobiva poboljSano, ameliorizirano
zna&enje® (usp. o prosirenju znadenja: fopic¢ kao 'odjevni predmet na naramenice
koji nose djevojke na gornjemu dijelu tijela u ljetnim mjesecima’ (Prozirnu
Cipkastu majicu mozes (...) kombinirati sa svilenim topicem iste boje.63) uz
postojece znacenje 'mali top'; sali¢ kao 'nedopusteno sredstvo kao pomo¢ pri
rjeSavanju zadataka' (Sve smo napisale na vrhunskim sali¢ima te ih nalijepili na
koljena.®®) uz znagenje 'mali %al'; megakomad kao 'zgodna muska ili Zenska
osoba' (Megakomad iz Slatkih malih laZljivica otkrio nam je svoje favorite...)®®
uz znaCenje 'milijunti dio [Cega]'; krpice kao uopen naziv za odjeéu uz
postojec¢e znaCenje 'mala krpa'; status kao dvostruko novo znacenje: prvim se
oznaCava ono $to pojedinac, korisnik drustvene mreze, piSe i objavljuje na
svojemu vlastitom profilu (U posljednje vrijeme pocela si primjecivati kako ti je
poceo lajkati statuse (...)%°), a drugim se na istome profilu iskazuje intimnija
sfera pojedinCeva Zivota, to jest stupanj partnerstva s drugom osobom (u vezi,
zarucen, ozenjen/udana, udovac/udovica...) ili oznaka bez partnerstva (da nije u
vezi), uz uopceno znacenje 'posebni ili osobni polozaj koji je reguliran
zakonima, propisima ili obi¢ajima; visok polozaj u druStvu; stanje stvari',
surfanje (i glagol surfati) kao pretrazivanje/pregledavanje internetskoga sadrzaja
(Odlucila sam na internetu potraziti simptome (...) i nakon nekoliko minuta
surfanja ispalo je da sam trudna!®’), uz primarno znacenje 'jedriti na dasci ili
jahati na dasci na velikim valovima; daskariti, daskati', preuzeto iz engleskoga

jezika; baciti promatran u svezi rijeci (baciti foru) kao 'masaliti se': (...) on se

®1 preuzeto iz ¢asopisaCool, br. 29, ozujak 2015, str. 92.

62 Procjena znacenja u okviru promjene znacenja moZze se odvijati u dva smjera — pejorizacija (pogorsanje) i
amelioracija (poboljsanje) (usp. Filipovi¢ 1986: 160).

83 preuzeto iz ¢asopisa O.K., br. 279, travanj 2015, str. 91.

® Preuzeto iz Casopisa Cool, br. 30, travanj 2015, str. 82.

8 preuzeto iz ¢asopisa O.K., br. 281, lipanj 2015, str. 9.

% preuzeto iz Casopisa Cool, br. 29, ozujak 2013, str. 20.

87 preuzeto iz ¢asopisa Cool, br. 31, svibanj 2015, str. 84.
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odjedanput pocne smijati iako nitko nije bacio foru (...)%, uz znalenja
'zamahom 1 puStanjem iz ruke promijeniti mjesto ¢emu ili komu; hititi, hitnuti,
vrél' te sa svim sliénim znafenjima u deﬁniciji69 (ukloniti, utroSiti, ubaciti,
ostaviti se, rijesSiti se nepotrebnoga, oboriti koga na pod, dati jesti, dovesti u
tezak polozaj); paliti (se) kao 'odusevljavati se ¢ime, zagrijavati se za §to' u
smislu svidanja (Od pocetka srednje skole uzasno sam se palila na Franka koji
je sa mnom pjevao u Skolskom zboru.”®), &jem odredenju pripomaze i povratna
zamjenica se.

Drugim je pak leksemima opseg znafenja smanjen, primjerice pridjev
dobra [djevojka] u standardnome jeziku ne znaci isto kao i u slengu — u prvome
on oznacava djevojku 'koja je pozeljnih osobina, korisna, poStena, valjana; koja
je moralno izvrsna; koja se lijepo ponasa', dok u potonjem znaci 'zgodna' (Ides
ova nova mala je fakat dobra..”t). Iz objasnjenoga je vidljivo kako je
neologizam suzio opseg znacenja u odnosu na staro jer sad oznaCava samo
vanjski i1zgled, dok se prijasnje znaCenje doticalo 1 unutrasnjih osobina (ako
uzmemo u obzir da pozeljne osobine mogu biti i izvanjske u znaenju vanjskoga
izgleda). lako je suzivanje znaCenja opca tendencija adaptacije nove rijeci u
novome jeziku jer se zeli zadovoljiti temeljna, osnovna potreba imenovanja
nove rijecCi, uocava se kako ovaj primjer ne pokazuje tu namjeru. Tek se u
kasnijim uporabama, takozvanim sekundarnim adaptacijama znacenja rijeci
mogu Siriti (usp. o suzenju znacenja: pratitelj kao 'onaj koji prati nekoga na
drustvenoj mrezi', bilo na Facebooku, Twitteru, Instagramu ili nekoj sli¢noj, uz
uopéeno pracenje; bockati se vezuje uz radnju na Facebooku kada je virtualno
moguce ,,dodirnuti* drugoga korisnika iz bilo kojega razloga, najces¢e simpatije
(Ako te zivcira, bocka... budi sigurna da mu se jako svidas!™), uz postojece

znacenje 'malo bosti'; blokirati u podru¢ju druStvenih mreza kao zabranjivanje

% Preuzeto iz casopisa Cool, br. 29, ozujak 2015, str. 20.

% http://hjp.novi-liber.hr/index.php?show=search, posjet 2. kolovoza 2015.
"0 preuzeto iz Casopisa Cool, br. 29, ozujak 2015, str. 85.

™ Preuzeto iz Casopisa Cool, br. 29, ozujak 2015, str. 21.

2 preuzeto iz Casopisa O.K., br. 278, ozujak 2015, str. 17.
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nekome pristup osobnome profilu (Mislim da je pravi bullyng uzZivo mnogo veci
problem od onog preko Fejsa ili Instagrama. Osobu tad mozes blokirati (...)"),
uz opcenito znacenje 'vrsiti blokadu; onemoguciti/onemogucavati da se Sto radi';
izbombardirati takoder u kontekstu drustvenih mreza kao stavljanje raznih stvari
(videa, fotografija, emotikona, viceva itd.) nekome na profil u ogromnim
razmjerima: (...) nase slavne face koje su svoje Instagram profile izbombardirale
prigodnim cvjetnim aranzmanima...”*, uz postojeée znalenje 'napasti/napadati
bombama' u velikoj koli¢ini.

U tvorbi neosemantizama zabiljeZzeni su razliCiti tvorbeni postupci.
Daleko je najcesca afiksalna tvorba. Prefiksalna je tvorba uocena tek u jednoj
imenici (megakomad), pri demu je moguée strani prefiksoid mega’ u zna&enju
necega Sto je 'veliko, iznimno' usporediti sa zna¢enjima domacih prefikasa naj- i
super-, te u glagolu svrSenoga vida (ubosti), koja se ostvarila dodavanjem
prefiksa -u; tvorba je potonjega neologizma specificna jer potjeCe jo§ iz
praslavenskoga i staroslavenskoga doba’®. Sufiksalna je tvorba karakteristi¢na i
za imenice i za glagole, a rije¢ je o sljede¢im imeni¢kim sufiksima: -ica
(brijacica, krpice (singularni moguci oblik Krpica)); -i¢ (sali¢, topic), -telj
(pratitelj), tipican kao oznaka vrsitelja radnje (usp. Bari¢ 2005:307) — vazno je
ovdje spomenuti kako je neologizam mogao nastati na dva nacina: prvo —
sufiksacijom od glagola pratiti dobivena je osnova kojoj je nadodan sufiks -telj,
I drugo — prevodenjem od anglizma follower (to zakljuCujemo s obzirom na
uocCenu paralelnu upotrebu oba izraza istoga znacenja u tekstovima analiziranih
Casopisa za mlade); i u konacnici sufiks -nje (surfanje), dok su glagolski sufiksi
sljede¢i: plodan hrvatski sufiks -a(ti) (surfati), zatim -ka(ti) (bockati), koji,
prema Bari¢ (2005: 375), tvori deminutivne (i rjede pejorativne) glagole; -i(ti)

"3 Preuzeto iz Casopisa O.K., br. 280, svibanj 2015, str. 83.

4 Preuzeto iz ¢asopisa O.K., br. 279, travanj 2015, str. 8.

™ Gré. megas — velik. (http:/hjp.novi-liber.hr/index.php?show=search, posjet 4. kolovoza 2015) Muhvi¢-
Dimanovski (2005: 99) naziva ga prefiksoidom.

® Prasl. i stsl. bosti (rus. bodd, bosti, polj. bos¢) «— ie. *bhodh- (lit. badyti: bosti, lat. fodere: kopati)
(http://hjp.novi-liber.hr/index.php?show=search_by_id&id=f19iXhQ%3D, posjet 25. kolovoza 2015).
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(baciti, paliti se), -ira(ti)’’ (blokirati, izbombardirati), kojim se doma¢i glagoli
tvore ve¢inom od tudih imenica ili prema uzoru na strane glagole (usp. Bari¢
2005: 376). Uz afiksalnu tvorbu prisutno je i krac¢enje (na suptrakcijsku osnovu
leksema sali¢ uslijedila je sufiksacija).

Uzimaju¢i u obzir tvorbene dijelove spomenutih neosemantizama,
svakako treba naglasiti sljedece: ve¢inom u tvorbu ulaze domace osnove te
domacéi (rjede strani) nastavci. lznimku predstavljaju cetiri neologizama:
megakomad, &iji je prefiks mega’® grékoga podrijetla, leksem status, ¢ija osnova
potjee iz latinskoga jezika', te leksemi surfanje i surfati, Gija je jednaka osnova
engleskoga podrijetla na koju su pridodani domaci sufiksi. Time su ove
mjeSovite tvorenice fonoloskom i grafijskom adaptacijom prihvaéene u sustav
hrvatskoga jezika.

Fleksijski gledano, imenic¢ki su neosemantizmi u hrvatskome jeziku
sklonjivi kao imenice e-vrste (brijacica, krpice) i a-vrste (megakomad, status),
pridjev je u skladu s imenicom na koju se odnosi (dobra [djevojka]), dok su

glagolski neologizmi dobili glagolske konjugacijske nastavke.

" Potjete iz njemackoga jezika: njem. -ieren.

® Gre. megas — velik. (http://hjp.novi-liber.hr/index.php?show=search, posjet 4. kolovoza 2015) Muhvi¢-
Dimanovski (2005: 99) naziva ga prefiksoidom.

" Lat. status. (http://hjp.novi-liber.hr/index.php?show=search_by _id&id=d1tlWhg%3D, posjet 4. kolovoza
2015)
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3.3.5. Okazionalizmi

Posljednja u nizu kategorija koju je potrebno sustavno prikazati i objasniti
jest kategorija okazionalizama. Njihova se semanticka obiljezja ne mijenjaju —
oni su karakteristi¢ni za korpus kojemu pripadaju upravo u svome autonimnom
znacenju jer SU ih urednici odredenih ¢asopisa za mlade osmislili namjerno kako
bi izrazili vlastitu individualnost i kreativnost u odnosu na neke druge Casopise
Iste vrste (coolendar — kalendar u ¢asopisu Cool; mozgoteka — dio ¢asopisa Teen
u kojemu se ¢itateljima/Citateljicama nude razni zadaci za rjeSavanje — rebusi,
pitalice, osmosmjerke, spojnice, labirinti; zvjezdalica — prostor u casopisu O.K.
namijenjen objavljivanju crteza omiljenih zvijezda Citatelja/Citateljica).

Tvorbeno gledaju¢i, u ovim su imeni¢kim okazionalizmima prisutna tri
tvorbena (gramaticka) nac¢ina. Afiksalna tvorba, tocnije sufiksalna, odnosi se na
dodavanje sufiksa -lica (zvjezdalica) osnovi deminutivnoga oblika jer je u njoj
provedeno kracenje ije u je (Sto je i1 karakteristicno u tvorbi umanjenica), no iz
razloga §to su urednici Casopisa zeljeli biti inovativni, leksemu nije pridodan
uobicajen deminutivni nastavak -i¢*. Prema Babicu (2002: 190), izvedenice
ovoga obrasca novijega su datuma. Buduci da isti autor navodi kako se ove
imenice tvore od infinitivne osnove nesvrsenih glagola, ne bismo mogli reci da
je to pravilo; primjerice u jeziku nije zabiljeZzen glagol zvijezdati, nego iznimno
zvijezditi*®. Bezafiksalnom tvorbom nastaju sloZenice s interfiksom -o-
(mozgoteka), pri kojoj se dogodila takoder analoSka tvorba, stoga ovdje
govorimo 1 o nali¢nici (mozgoteka kao datoteka ili videoteka) — nova rijec
nastaje prema postojecemu obliku u jeziku (usp. Tafra i KoSutar 2009: 103).
Trec¢i nastanak nove rijec¢i u jeziku obuhvaca kracenje, to¢nije univerbizaciju,
Ciji je rezultat kracenica (Cool kalendar > Coolendar).

U tvorbi se okazionalizama ocituju osnovne rije¢i i tvorbeni nastavci

razli¢itoga podrijetla. Vidljivo je da okazionalizam moze imati stranu (englesku)

80 . . oy
Prisutan u pjesnistvu.
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osnovu (Coolendar), koja se u hrvatski jezi¢ni sustav prilagodila na nacin da se
priklonila domacoj imenici muskoga roda (kalendar); zatim moze imati domac¢u
0snovu i vezanu osnovu stranoga podrijetla® (mozgoteka), te u konaénici moze
biti tvoren domac¢im osnovama i domac¢im nastavcima (zvjezdalica).

Govore¢i o njihovoj fleskiji 1 adaptiranosti, moze se utvrditi da se
dekliniraju kao imenice e-vrste (mozgoteka, zvjezdalica) te kao imenice a-vrste
(coolendar). lako su prvi primjeri tvoreni domacim elementima i sufiksoidom —
teka, koji se ve¢ udomacio u hrvatskome jeziku, nije bilo podloge da bi se
posebno adaptirali u sustav, dok je potonji primjer zadrzao ortografski

neprilagoden oblik zbog stilskih razloga.

8 Gré. théke: posuda, ormar, spremiste.
(http://hjp.noviliber.hr/index.php?show=search_by id&id=f19mWhI%2B, posjet 8. kolovoza 2015)
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3.4. Rezultati ankete 1 osvrt

Iako je semanticka i1 tvorbena analiza provedena nad cjelokupnim
korpusom — neologizmima prikupljenima iz casopisa za mlade — ipak su se u
izradi ankete, posljednjoj fazi ovoga rada, detaljnije promatrala 42 leksema
(njihovo poznavanje i uporaba) kako bi se utvrdilo jesu li neologizmi pronadeni
u Casopisima za mlade uistinu koriSteni u danasnjemu jeziku mladih. Neke smo
od uvrstenih neologizama smatrali najucestalijima i najpoznatijima, poput
chattati, lajkati, profil, sejvati, surfanje, a neke najnovijima, jo$ donekle
nepoznatima kao arianatori, neymarzeta, Pose, viner. Ostali su se neologizmi
naSli izmedu tih dviju oprec¢nih razina. S obzirom na prethodno objasnjenu
podjelu neologizama® koju smo za potrebe ovoga rada izradili, anketa je
sadrzavala jedan ili viSe leksema iz svake kategorije, lekseme dakle razli¢itih
vrsta rijeCi (ponajviSe imenica, zatim glagola 1 pridjeva/priloga), ¢ime se
ispitanicima dao Sirok spektar razliCito tvorbenih i1 semanticki specifiénih
primjera leksema.

Anketa je sastavljena od ukupno pet pitanja — prva su tri opcenita i ticu se
Skole koju ucenici pohadaju (gimnaziju ili srednju strukovnu), spola te razreda,
dok su ostala dva pitanja vezana uz samu temu naSega rada — ¢itanje ¢asopisa za
mlade te poznavanje i uporaba popisanih neologizama u svakodnevnoj
komunikaciji. Uzevsi u obzir navedene aspekte, u anketi je sudjelovalo 284
ucenika rijeckih srednjih Skola (Prva suSacka hrvatska gimnazija u Rijeci,
Gimnazija Andrije Mohorovi¢i¢a Rijeka, Medicinska skola u Rijeci,
Gradevinska tehni¢ka Skola, Graditeljska skola za industriju i obrt), od ¢ega

ukupno 99 ucenika muskoga spola te 185 zenskoga spola. Od toga ukupno je

8 podjela neologizama na domace nove rije¢i, posudenice, pseudoposudenice, neosemantizme, okazionalizme.
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bilo 110 gimnazijalaca 1 174 ucenika srednjih strukovnih Skola. Raspodjela je

broja u¢enika prema razredima koje pohadaju® izgledala ovako:

L1 1. razred
M 2. razred
L1 3. razred

H 4. razred

Slika 1. Raspodjela broja uc¢enika prema razredima

Ucenici prvoga (84), drugoga (106) i trecega (46) razreda obuhvacaju
ucenike obiju vrsta Skola (gimnaziju i srednju strukovnu), dok cetvrti razred (48)
&ine samo udenici jedne strukovne $kole (to¢nije medicinske)®. Svjesni smo da
ovakva situacija nije idealna te da bi se svaki razred ispitivane Skole trebao
posebno anketirati, no u nasemu sluc¢aju to nije bilo moguce jer je provedena
anketa ovisila 0 vaznome subjektivnom Cinitelju — volji i Zelji ravnatelja,
profesora 1 suradnika da nam dopuste ispitivanje u odredenim razredima. Unato¢
tome, razultati su pokazali ono §to smo i1 predvidjeli, iako je dakle rije¢ o
malome uzorku ispitanika.

Posljednja dva pitanja u anketi konkretiziraju temu ovoga dijela rada.
Prvo se od njih odnosi nacitanje ¢asopisa iz kojih smo neologizme i preuzeli, pa
tako rezultati pokazuju da vise od polovice ispitanih Cita ili je ¢italo Casopise za

mlade, ukupno njih 170 (59, 86%). Prije svega, rije¢ je o Casopisima koje smo

8 U strukovnim $kolama ispitanici su se izudavali za zanimanje medicinskih sestara i medicinskih tehnigara,
g4e0deta, dizajnera unutrasnje arhitekture te za gradevinskoga tehni¢ara.

Gimnazijski su ucenici 4. razreda u vrijeme ispitivanja pisali ispite DrZzavne mature, stoga su izostavljeni iz
ovoga isptrazivanja.

45



mi analizirali — O. K., Teen i Cool — ali smo uzeli u obzir i ostale jer smatramo
da se strukturom i jeziénim znaCajkama takve vrste Casopisa medusobno ne

razlikuju.

i Citaju 59,86%

Slika 2. Raspodjela ispitanika prema ¢itanju Casopisa za mlade

Predvidjeli smo da ¢e visi postotak onih koji Citaju biti u¢enice u odnosu

na ucenike, $to prikazuje sljedeci grafikon:

i muskarci 11%

| LiZene 89%

151

Slika 3. Citanje ¢asopisa za mlade prema spolu
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Detaljnije gledano, od ukupno 19 ispitanika muskoga spola koji Citaju
Casopise za mlade samo ih dvojica pohada gimnaziju, a 17 njih srednju
strukovnu skolu, dok je u ué¢enica mnogo manja razlika u odnosu na skole koje
pohadaju, pa tako u gimnazijama casopise za mlade Cita 67 ucenica, a U
srednjim strukovnim Skolama 84. Detaljnije podatke o ¢itanju Casopisa za mlade
prema razredima koje ucenici polaze moguce je pogledati u Prilozima ovoga
rada. Svakako treba uzeti u obzir ¢injenicu da je veéi postotak iskazan u
strukovnim Skolama jer je veéi broj ispitanika polazilo tu vrstu Skole u odnosu
na manji broj ispitanih u€enika u gimnazijama.

Posljednji dio ankete c¢ini tablica s neologizmima koje su ucenici
prepoznavali i izjasnjavali se 0 njihovoj upotrebi. Usto, bila su im ponudena dva
potpitanja — tko koristi te neologizme ako ih oni sami ne upotrebljavaju te
znacenje navedenih neologizama — koja su ispunjavali svojevoljno, dakle
nesustavno, iako se od njih trazila dosljednost. Tu bi se moglo govoriti 0
ucenickoj neozbiljnosti 1 nestrpljivosti prilikom rjesavanja ankete, odnosno o
0sobnim Ciniteljima koji utjeCu i na rezultate ove ankete. Dok je na prvo
potpitanje odgovorilo tek nekoliko ucenika (uglavnom su to bili odgovori
Htinejdzeri ili ,,mladi®, neki su cak precizirali poznavanje leksema prema
godinama osobe koja ih koristi), na potonjem su pitanju ipak ¢e$¢e odgovarali,
lako ne u stopostotnome broju. Ta nam je informacija bila potrebna kako bismo
zaklju€ili poznaju li ucenici uistinu neologizme koje susrecu i/ili upotrebljavaju,
ili se tome nazire neki drugi uzrok, te smo dobili zanimljive podatke.

Rezultate ankete 0 poznavanju navedena 42 neologizma iznijet ¢emo U
nastavku, a prikazani su sljedecim grafikonom, koji zbog velikoga broja leksema

nije bilo moguce formirati u jednome prikazu:
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Slika 4. Poznavanje neologizama
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Ponajprije, treba naglasiti kako ucenici najbolje poznaju lekseme vezane
uz pojavu interneta te uz razvoj nove tehnologije mobitela i ra¢unala, $to i nije
¢udno s obzirom na ¢injenicu da su upravo mladi nositelji tih vrsta promjena,
koje se ocituju i u samome jeziku. Svi su ispitanici stopostotno odgovorili da
poznaju neologizam lajkati (100%), dok ostali slijede s devedetpostotnim
odgovorima: selfie (97,54%), profil (96,48%), surfanje (96,13%), chattati
(95,07%), sejvati (95,07%), screenshot (93,66%), tagovi (93,66%),
photoshopirati (92,61%), follower (91,90%), serati (90,85%). Rije€ je o iznimno
visokim postocima poznavanja navedenih neologizama, $to nam ukazuje na
proSirenost uporabe novih tehnologija medu mladima. Sam neologizam
drustvena mreza, Koji u svojemu semantickom polju i obuhvaca u vecoj ili
manjoj mjeri ve¢inu prethodno spomenute neologizme, ima postotak poznavanja
88,03%, sto poprilicno zacuduje s obzirom na ¢injenicu koliko mnogo mladih
danas ima vlastite korisnicke rac¢une na brojnim drustvenim mrezama, iako bi se
lako pretpostavilo da su o tome mogli ¢uti u krugu svojih poznanika.
Neologizam BFF takoder je masovno koristen, ¢ak 96,83%, a brojke potvrduju
da ga podjednako koriste ispitanici obaju spolova (ucenici 93,94%, ucenice
98,38%). Ovome nizu pridruzuju se neologizmi youtuber i folder s 88,73%,
zatim sticker s 73,59%, dok ostali leksemi vezani uz ovo semanticko polje imaju
postotak poznavanja oko 60%: instagramiranje sa 66,55%, anfrendati sa
63,73%, profilka sa 60,91% te glagol cekirati s 59,86%, za ¢iju su upotrebu neki
ucenici pisali da ih koriste iznimn0 Zagrepcani, §to je sasvim netoCan podatak.
Kod glagola izbombardirati ucenicima je dan kontekst ,,profil“, Zele¢i se time
zadrzati u domeni druStvenih mreZa, no unato¢ tome postotak je njegova
poznavanja tek 52,11%, Sto dokazuje kako su mnogi ucenici zanemarili
pridodanu imenicu te pisali o tome glagolu kao o radnji bacanja bombi. Takoder
je slican primjer neologizam ubosti, napisan uz imenicu ,,suknja“, Cije se
poznavanje svodi tek na 28,52% jer su ispitanici glagol povezivali s ubodom ose

ili igle. Zamije¢eno je dakle kako ispitanici u velikoj veéini nisu osvijestili
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drugo, pridodano znacenje tih rijeci, nego su se zadrzali u ve¢ otprije koriStenim
kontekstima.

S druge strane, potrebno je sagledati i neologizme koji nisu u velikoj mjeri
poznati jer su se tek nedavno pojavili u jeziku mladih, usporedno s pojavom
novijih drustvenih mreza i aplikacija za mobilne telefone. Rijec je o leksemima
Pose, viner i emi¢, ¢ije su znacenje neki ispitanici pogresno interpretirali, vodeci
se vlastitim znanjem engleskoga jezika te prevodenjem ovih neologizama na
hrvatski jezik. Ta je metoda detektiranja semanti¢kih znacajki novih rijeci u
nekome jeziku u veéini slucajeva uspjesna, Sto potvrduje velik broj posudenica
na koje smo tijekom istrazivanja u ¢asopisima za mlade naisli, no ponekad moze
biti i pogresna, $to se pokazalo u nasim dvama primjerima. Naime leksem Pose
naziv je za novu druStvenu mrezu koja objavljuje najnovije modne trendove iz
cijeloga svijeta, a ispitanici su mahom pisali da je rije¢ o pozi opcenitoj ili o
posebnoj pozi tijekom izrade selfieja, stoga postotak (22,89%) ne ocrtava realno
poznavanje ovoga leksema. Neologizam viner ima ¢ak veci postotak poznavanja
(62,68%) od prethodnoga leksema, kako pokazuje anketa, no takoder je
ispitanicima njegovo znacenje sasvim nepoznato — mahom su pisali da je rijec o
pobjedniku, iako bi se prema toj logici pisao kao winner, a vrlo je mali broj
ispitanika pisao da se radi o osobi koja radi kratke videe i objavljuje ih koriste¢i
aplikaciju pod nazivom Vine. To¢no su znacenje ipak znali oni ispitanici koji
Citaju Casopise za mlade, dakle ve¢inom djevojke, Sto se moze i§€itati 1 u ovome
postotku: od ukupno ispitanih ucenika, oni muskoga spola ovaj neologizam
poznaju 57,58%, a Zenskoga spola 65,40%. Takoder, ako ispitanike
usporedujemo prema Skolama koje pohadaju, uocava se kako je vec¢i postotak
onih koji tvrde da oba leksema poznaju iz obiju gimnazija negoli iz strukovnih
Skola. O neologizmu emi¢ neki su ispitanici pisali da je rije¢ o umanjenici od
rije¢i emo — 0sobi koja pripada emo-supkulturi, no u ¢asopisima za mlade isti se
neologizam upotrebljava kao naziv za digitalnu ikonu/simbol za izrazavanje

facijalnih ekspresija u pisanoj elektroni¢koj komunikaciji, za §to je manji broj
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njih znalo pravo znacenje, stoga i postotak (47,18%) o njegovu poznavanju ne
odrazava realno stanje. Isti je slu¢aj i s neologizmom neymarzeta (23,59%), Cije
se znac¢enje takoder pogreSno shvaca, iako nije povezan s raCunalnim i mobilnim
uredajima kao prethodno spomenuta dva leksema. Naime iznimno su ispitanici
koji Citaju Casopise za mlade znali njegovo tocno znaenje da je rije¢ O
obozavateljici nogometaSa Neymara, dok su ostali ispitanici koji nisu Citali te
Casopise pisali da je to frizura nalik na Neymara ili ,,Neymar kad igra nogomet*
ili se naprosto nisu izjasnili, §to smo pripisali kategoriji nepoznavanja
odredenoga neologizma.

Za sljede¢e smo neologizme pretpostavili da ¢e ih vise poznavati
ispitanici zenskoga spola u odnosu na muski spol, §to se pokazalo to¢nim: glitter
poznaje ukupno 34,15% ispitanika, od ¢ega muskoga spola poznaje 21,21%, a
zenskoga 41,08%; creepersice poznaje ukupno 24,30% ispitanika, od toga
muskoga spola poznaje 20,20%, a zenskoga 33,51%; arianatori poznaje ukupno
23,59% ispitanika, od toga muskoga spola poznaje 9,09%, a zenskoga 31,35%;
nadlak poznaje ukupno 15,49% ispitanika, od toga muskoga spola poznaje
9,09%, a zenskoga 18,92%; ultratrendi poznaje ukupno 50% ispitanika, od toga
muskoga spola poznaje 38,38%, a zenskoga 56,22%. Rije¢ je dakle o leksemima
koji svojom pozadinskom slikom zadiru u podrucja koja zanimaju djevojke, bilo
da je rije¢ o glazbenome ukusu, modi ili 0 djelatnosti uljepsavanja noktiju, dok
pripisujemo njihovu spretnijem verbalnom izrazavanju. Buduéi da smo iznijeli
postotak poznavanja leksema arianatori, zanimljivo ga je usporediti S
neologizmom directioneri koji takoder oznaCava vrstu obozavatelja odredene
glazbene zvijezde. Naime leksem directioneri poznaje 73,24% ispitanika, Sto je
uistinu visok postotak, uzevsi u obzir sve vecu popularnost ovoga glazbenoga
benda i nastajanja sve vecega broja njihovih obozavatelja, odnosno ¢injenicu da
se 0 njima sve vise i ¢eS¢e piSe u zutim tiskovinama, iz ¢ega zaklju¢ujemo da

izloZzenost medijima uvelike pridonosi poznavanju novih rijeci u nekome jeziku.
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Drugi dio tablice obuhvacao je pitanje o upotrebi nabrojana 42

neologizma, ¢iji su rezultati prikazani u sljede¢emu (dvodijelnom) grafikonu:
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Slika 5. Upotreba neologizama u svakodnevnoj komunikaciji
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Svakako se iz ovoga prikaza moze isCitati kako je daleko manji postotak
koriStenja svih navedenih neologizama u svakodnevnoj komunikaciji od njihova
poznavanja. Osobito se to moze uociti kod neologizama koji 1 sami imaju vrlo
malen postotak poznavanja, da bi potom i uporabno bili ispod razine od 10%
(arianatori  3,87%; neymarzeta 4,23%; nadlak 5,99%; Pose 6,69%;
podvaljivacica 1,75%; twitka 8,80%; ubosti 9,15%), a slijede ih oni neologizmi
koji postotak koristenja imaju oko 11%: fejsologija 10,56%, ultratrendi 10,56%,
emi¢ 11,27%, creepersice 11,62%, glitter 11,97%. Buduéi da smo prethodno
zakljucili kako pod leksemom neymarzeta ispitanici podrazumijevaju razna,
uglavnom netocna znacenja, ovaj postotak od 4,23% oslikava, smatramo,
stvarno stanje njegove upotrebe jer ga koriste samo oni ispitanici koji uistinu
poznaju njegovo znacenje i kontekst upotrebe, u protivnom ga ne bi Kkoristili.
Sli¢na je situacija i s leksemom arianatori jer smatramo kako ova brojka od
3,87% predstavlja broj ispitanih oboZavatelja koji uistinu slusaju i/ili slijede
americku pjevacicu Arianu Grande, a brojke pokazuju kako je iznimno rije¢ o
ispitanicima Zenskoga spola (5,95% u odnosu na one muskoga spola 0,00%). Sto
se tice leksema Pose 1 viner, a uzevsi u obzir prethodno objasnjeno pridodano
(Cesto) neto¢no znaCenje obama neologizmima, postoci od 6,69% za Pose te
30,99% za viner idealizirani su u odnosu na stvarnu uporabu tih naziva. Naime
ako su ispitanici prethodno pogrijesili u odredivanju znacenja, a izjasnili su se
da neologizam poznaju, i ovu brojku treba uzeti s rezervom jer su pod uporabom
smatrali neki drugi pojam. Ova situacija vodi k daljnjemu zakljuc¢ku o koristenju
nekih neologizama bez njihova tofna znaCenja, iz Cega proizlazi sklonost
pomodnosti i zelja za uklapanjem mladih u svijet u kojemu Zzele biti in. Veliku
razliku u poznavanju i uporabi takoder ima okazionalizam coolendar, cije
poznavanje potvrduje postotak od 13,03%, Sto je malena brojka u odnosu na
ukupan broj ispitanika. ZakljuCuje se kako su za njega ispitanici mogli znati
jedino ako su ¢itali ¢asopis Cool jer je iznimno u tome kontekstu i koristen. NoO

postotak njegove uporabe drasti¢no je smanjen te iznosi 1,41%, §to je I moguce
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stvarno stanje, te pretpostavljamo da se koristi u vrlo uskome krugu uéenika koji
i Citaju 1 poznaju i koriste taj leksem — rezultati ankete pokazuju kako je rijec
Iznimno o ispitanicima Zenskoga spola (2,16% u odnosu na muski spol 0,00%).
Od cijeloga popisa navedenih neologizama najveéu upotrebu ima leksem
lajkati (89,79%), za koji je ve¢ konstatirano da ga ispitanici poznaju u
stopostotnome broju. I1za njega slijede leksemi screenshot (82,75%) te selfie
(78,52%), koji ipak predstavljaju neizostavan segment u danasnjoj komunikaciji

mobilnim telefonima.
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4. Zakljucak

ViSemjesecnim istrazivanjem casopisa za mlade utvrdeno je da je najveci
broj neologizama u jeziku mladih engleskoga podrijetla i onih s elementima
engleskoga podrijetla, sto i ne ¢udi s obzirom na ¢injenicu da mladi masovno
upotrebljavaju engleski jezik jer ga dozivljavaju jezikom visokoga prestiZa.
Najbrojnija su kategorija naSega korpusa posudenice, no ta cinjenica nije
iznenadujuéa jer je opCepoznata uloga engleskoga jezika kao suvremena lingua
franca. Najmanje su u korpusu prisutni okazionalizmi jer su uporabom
ograniceni, to¢nije VEZUjU Se iznimno Uz nasa tri istrazivana ¢asopisa za mlade —
O.K., Teen i Cool. Takoder su prilikom istrazivanja zabiljezeni i primjeri
neosemantizama, pseudoposudenica te rijeci tvorene domacim elementima.

lako je ovo istrazivanje obuhvacalo 129 neologizama te je trajalo tek cetiri
mjeseca, smatramo da bi duze istrazivanje dalo vjerojatno konkretnije i jasnije
podatke. Zakljucujemo kako je ve¢ina neologizama u jeziku mladih koriStena u
svakodnevnoj komunikaciji, dok tek manji broj pripada najnovijim
neologizmima koji ¢e se tek poceti sustavnije koristiti. Takoder, anketa je
pokazala kako mladi u vecoj mjeri poznaju neologizme i njihova znacenja
negoli ih uistinu koriste. Semanti¢ka analiza istrazenih neologizama pokazuje da
je veéina posudenica preuzeta u istome opsegu znacenja iz jezika davaoca, a da
Su neosemantizmi prosirili svoj opseg znacenja. Tvorbena analiza pokazuje niz
razli¢itih tvorbenih obrazaca koji se pojavljuju u pronadenim neologizmima,;
najcesce je rije¢ o afiksalnoj tvobi (ponajprije sufiksaciji, a tek onda prefiksaciji,
dok prefiksalno-sufiksalna tvorba nije zastupljena), a u manjemu su broju
zabiljezeni primjeri bezafiksalne tvorbe, krac¢enja (i univerbizacije), analoSke
tvorbe te eponimizacije kao semanticke tvorbe.

lako je ovaj rad dao tek manji uvid u trenutno stanje jezika mladih,vodeéi
se aktualnim ¢asopisima za mlade, njime otvaramo put daljnjim istrazivanjima o

ovoj temi.
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5. Sazetak

U ovome je radu prikazano istrazivanje koje se bavi neologizmima u
hrvatskim ¢asopisima za mlade, njihovom rjecotvorbom i semantikom.

Prikupljeni neologizmi vezani su veéinom uz podru¢je interneta,
druStvenih mreza, mobilne telefonije te modne industrije. Neologizmima se u
ovome radu smatraju kako nove rijeci tvorene tvorbenim sredstvima jezika
primatelja, tako i rijeci koje su u jezik preuzete posudivanjem nekoga vorbenog
elementa ili cijeloga leksema. Istrazivanje je pokazalo da se nove rijeci u jeziku
mladih doduSe pojavljuju i1 s ciljem imenovanja noviteta koji naviru sve
brojnijim znanstveno-tehnoloskim inovacijama, ali i iz stilistickih razloga.
Kreativnost 1 sklonost ekonomic¢nosti iskaza potvrduju se kao vrlo vazne silnice
u jeziku mladih. Semanticki gledano, neki su leksemi u jednakome opsegu
znacenja preuzeti iz drugih jezika (najCesce iz engleskoga), a dio je leksema
modificirao (prosirio ili SUzi0) svoja prvotna znacenja.

Osim afiksalne i bezafiksalne tvorba, detektirani su u hrvatskome
standardnom jeziku manje plodni tvorbeni postupci poput kracenja (suptrakcije).

U radu su predstavljeni i rezultati ankete kojom se namjeravala propitati
stvarna prisutnost i prepoznatljivost neologizama iz korpusa u suvremenu jeziku
mladih.

Kljucne rije¢i: neologizmi; jezik mladih; semantika; tvorba rijeci; leksicko
posudivanje
Keywords: neologisms; youth language; semantics; word formation; lexical

borrowing
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7. Prilozi

7.1. Anketa

ANKETA

Poznavanje i upotreba neologizama u svakodnevnoj komunikaciji

1. Trenutno pohadam: (oznaci slovom X) O gimnaziju
O srednju strukovnu skolu

2. Spol: (zaokruzi) M Z

3. Ucenik/u€enica sam: (zaokruZzi)
a) prvog razreda srednje skole
b) drugog razreda srednje Skole
C) treceg razreda srednje Skole

d) cetvrtog razreda srednje skole

4. Citas li (ili si ¢itao/Citala) Casopise za mlade (OK, Teen, Cool...)? DA NE

5. Procitaj redom sljedece lekseme. Za svaki leksem znakom X oznaci poznajes li ga,
upotrebljavas li ga u svojem govoru (ako ne, tko ga upotrebljava) te pokusaj izreéi

njegovo znacenje.



LEKSEMI

poznajem taj

leksem

koristim taj

leksem

Ako ga ne

koristim, tko ga

koristi?

znacenje

leksema

lajkati

arianatori

chattati

profilka

vlog

(ne blog!)

sejvati

viner

twitka

hejter

follower

fejsologija

emic

nadlak

Pose

Serati

BFF

blam

celebovi

coolendar

tagovi
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drusStvena

mreza

glitter

creepersice

neymarzeta

timbice

surfanje

screenshot

profil

ultratrendi

selfie

izbombardirati
[profil/

ubosti /suknju/

youtuber

directioneri

cekirati Iprofil/

folder

instagramiranje

photoshopirati

sticker

mobic¢

podvaljivacica

anfrendati

Zahvaljujem na suradnji!
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Tablica 1. Klasifikacija neologizama

POSUDENICE PSEUDO- DOMACE NOVE | NEOSEMANTIZMI | OKAZIONALIZ-
POSUDENICE RIJECI MI
adidaske blamerica blam baciti /foru/ coolendar
airmaxice partijaner | drustvena mreza | blokirati /na mrezi/ mozgoteka
anfrendati showbizzer furati bockati zvjezdalica
aplikacija viner isfurati brijacica
arianatori nadlak dobra /cura/
belieberka ometalica izbombardirati
/profil/
BFF osnovnjak krpice
blog podvaljivacica megakomad
blogerica startasice paliti se
brend tenke pratitel]
bullati ufurati se status /na mrezi/
bullyji zezalica surfati
celebovi surfanje
chattati/cetati Sali¢
cool topi¢
coolerica ubosti /suknju/

creepersice

cyber bullying

cekirati

directioneri

emic

Facebook

fashionistica

fejsologija

(o2}
(o)




folder

follower

geekovi

gejmer

glitter

guglati

hashtag

hejtati

hejter

henganje

hipsterica

hoodice

hororac

insta fotka

Instagram

instagramiranje

lajk

lajkati

look

luzerica

mobié

najcool

najfrend

najtrendi

newb

neymarzeta
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okejevka

online

partymania

photoshopirati

Pose

postovi

profil

profilka

R5eri

restartati

screenshoot

sejvati

selfie/selfi

Skype

smajli¢

Smosh

Snapchat

solirati

starke

sticker

styling

supercool

supertrendi

Serati

tablet

tagirati




tagovi

teenovka

timbice

trendi

trendseterica

trolati

tuber

twitka

Twitter

ubertrendi

ultratrendi

Viber

Vine

vlog

What'sApp

wishlista

youtuber

youtuberica
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Tablica 2. Citanje ¢asopisa za mlade

ukupno M +7 284 170 170/284 59.86%
ukupno M 99 19 19/99 19.19%
ukupno 7 185 151 151/185 81.62%

ukupno M gimnazija 29 2 2/29 6.90%
ukupno M strukovna 70 17 17/70 24.29%
ukupnoZgimnazija 81 67 67/81 82.72%
ukupno Z strukovna 104 84 84/104 80.77%
M 1. r. gimnazija 4 0 0/4 0.00%
M 2. r. gimnazija 12 1 1/12 8.33%
M 3. r. gimnazija 13 1 1/13 7.69%
M 1. r. strukovna 14 2 2/14 14.29%
M 2. r. strukovna 44 8 8/44 18.18%
M4, r. strukovna 12 7 7/12 58.33%
Z 1.r. gimnazija 45 41 41/45 91.11%
7 2. r.gimnazija 25 20 20/25 80.00%
7 3.r. gimnazija 11 6 6/11 54.54%
Z1.r. strukovna 21 18 18/21 85.71%
Z2.r. strukovna 25 20 20/25 80.00%
Z 3. r. strukovna 22 17 17/22 77.27%
Z 4. r. strukovna 36 29 29/36 80.55%




Tablica 3. Poznavanje neologizama
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leksemi | ukupnoM+Z | ukupno M ukupno Z M gimnazija | M strukovna | Zgimnazija | Z strukovna
2 2 % 185 2 70 81 104
lajkati 284/284 100% 99/99 100% 185/185 100% 29/29 100% 70/70 100% 81/81 100% 104/104 100%
arianatori 67/284 23.5%% 9/99 9.09% 58/185 31.35% 3/29 10.34% 6/70 8.57% 37/814568% |  21/104 20.19%
chattati 270/284 95.07% 94/99 94.95% 176/185 95.13% 28/29 96.55% 66/70 94.28% 70/818642% | 96/104 92.31%
profilka 173/284 60.91% 63/99 63.60% 110/185 59.46% 23/2979.31% 40/70 57.14% 57/817037% | 53/104 50.96%
viog 118/284 41.55% 42/99 42.02% 76/185 41.08% 17/29 58.62% 25/70 35.71% 50/816L73% |  26/104 25.00%
sejvati 270/284 95.07% 93/99 93.94% 177/185 95.67% 29/29 100% 64/70 91.43% 81/81100% |  96/104 92.31%
viner 178/284 62.68% 57/99 57.58% 121/185 65.40% 20/29 63.96% 37/70 52.86% 65/81 80.25% | 56/104 53.85%
twitka 82/284 28.87% 38/99 38.38% 74/185 40.00% 14/29 48.27% 24/70 34.28% 431 5185% | 32/104 30.77%
hejter 258/284 90.85% 76/99 76.77% 173/185 93.51% 28/29 96.55% 48/70 68.57% 81/81100% |  92/104 88.46%
follower 261/284 91.90% 88/99 88.89% 173/185 93.51% 29/29 100% 59/70 84.28% 80/8198.76% |  93/104 89.42%
fejsologija 106/284 37.32% 35/99 35.35% 77/185 41.62% 10/29 34.48% 25/7035.71% /814197 | 43/104 41.35%
emi 134/284 47.18% 41/99 41.41% 93/185 50.27% 16/29 55.17% 25/70 35.711% 50/816L73% |  43/104 41.35%
nadlak 14/284 15.49% 9/99 9.09% 35/185 18.92% 5/29 17.24% 4/70 5.11% 27/81 33.33% 8/104 7.70%
Pose 65/284 22.89% 26/99 26.26% 39/185 21.08% 11/29 37.93% 15/70 21.43% 281 27.16% | 17/104 16.35%
serati 258/284 90.85% 88/99 88.89% 170/185 91.89% 29/29 100% 59/70 84.28% 80/8198.76% |  90/104 86.50%
BFF 275/28496.83% 93/99 93.94% 182/185 98.38% 28/29 96.55% 65/70 92.86% 81/81100% | 101/104 97.12%
blam 208/284 73.20% 67/99 67.68% 141/185 76.22% 25/29 86.21% £2/70 60.00% 7181 87.65% |  70/104 67.31%
celebovi 190/284 66.90% 60/99 60.61% 130/185 70.27% 2/29 75.86% 38/70 54.28% 70/818642% |  60/104 57.70%
coolendar 37/284 13.03% 12/99 12.12% 25/185 13.51% 4/29 13.79% 8/70 11.43% 17/81 20.99% 8/104 7.70%
tagovi 266/284 93.66% 88/99 88.89% 178/185 96.22% 28/29 96.55% 60/70 85.71% 79/8197.5% |  99/104 95.19%
drustvenamreia |  250/284 88.03% 88/99 88.89% 162/185 87.57% 27/29 93.10% 61/70 87.14% 67/8182.72% |  95/104 91.35%
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glitter 97/284 34.15% 21/99 21.21% 76/185 41.08% 6/29 20.69% 15/70 21.43% 47/81 58.02% 29/104 27.88%
creepersice 69/284 24.30% 20/99 20.20% 62/185 33.51% 8/29 27.59% 12/70 17.14% 48/81 59.26% 14/104 13.46%
neymarzeta 67/284 23.59% 26/99 26.26% 41/185 22.16% 13/29 44.83% 13/70 18.57% 27/81 33.33% 14/104 13.46%

timbice 184/284 64.79% 50/99 50.51% 134/185 72.43% 17/29 58.62% 33/70 47.14% 66/81 81.48% 68/104 65.39%

surfanje 273/284 96.13% 96/99 96.97% 177/185 95.67% 28/29 96.55% 68/70 97.14% 79/81 97.53% 98/104 94.23%
sl h 266/284 93.66% 94/99 94.95% 182/185 98.38% 28/29 96.55% 66/70 94.28% 80/81 98.76% 92/104 88.46%

profil 274/284 96.48% 94/99 94.95% 180/185 97.30% 28/29 96.55% 66/70 94.28% 81/81 100% 99/104 95.19%
ultratrendi 142/284 50.00% 38/99 38.38% 104/185 56.22% 16/29 55.17% 22/70 31.43% 59/81 72.84% 45/104 43.27%

selfie 277/284 97.54% 95/99 95.96% 182/185 98.38% 26/29 89.65% 69/70 98.57% 81/81 100% 101/104 97.11%

izbombardirati 148/284 52.11% 42/99 42.42% 106/185 57.30% 10/29 34.48% 32/70 45.71% 52/81 64.20% 54/104 51.92%
ubosti 81/284 28.52% 30/99 30.30% 51/185 27.57% 5/29 17.24% 25/70 35.71% 23/81 28.39% 28/104 26.92%
youtuber 252/284 88.73% 89/99 89.90% 163/185 88.11% 24/29 82.76% 65/70 92.86% 80/81 98.76% 73/104 70.19%
directioneri 208/284 73.24% 59/99 59.59% 149/185 80.54% 19/29 65.52% 40/70 57.14% 78/81 96.30% 71/104 68.27%
Cekirati 170/284 59.86% 52/99 52.52% 118/185 63.78% 17/29 58.62% 35/70 50.00% 57/81 70.37% 61/104 58.65%
folder 252/284 88.73% 87/99 87.88% 165/185 89.19% 27/29 93.10% 60/70 85.71% 79/81 97.53% 86/104 82.69%
instagramiranje 189/284 66.55% 60/99 60.61% 129/185 69.73% 18/29 62.07% 42/70 60.00% 66/81 81.48% 63/104 60.58%
photoshopirati 263/284 92.61% 83/99 88.89% 175/185 94.59% 26/29 89.65% 62/70 88.57% 81/81 100% 94/104 90.38%
sticker 209/284 73.59% 68/99 68.69% 141/185 76.22% 24/29 82.76% 44/70 62.86% 73/81 90.12% 68/104 65.38%
mobic 243/284 85.56% 80/99 80.81% 163/185 88.11% 22/29 75.86% 58/70 82.86% 74/81 91.36% 89/104 85.58%
podvaljivacica 103/284 36.27% 39/99 39.39% 64/185 34.59% 14/29 48.27% 25/70 35.71% 37/81 45.68% 27/104 25.96%
anfrendati 181/284 63.73% 54/99 54.54% 127/185 68.65% 23/29 79.31% 31/70 44.28% 73/81 90.12% 54/104 51.92%
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M1 gimnazijJM 2, gimnazijJM 3. gimnazijJM 4, gimnazijJM 1. strukovn:JM 2, strukovanl 3. strukovanl 4, strukoan

leksemi
4 12 13 0 14 44 0 12

lajkati 4/4 100% 12/12 100% 13/13 100% 0 14/14 100% 44/44 100% 0 12/12 100%
arianatori 1/4 25.00% 2/12 16.67% 0/13 0.00% [1) 2/14 14.28% 3/44 6.82% 0 1/12 8.33%
chattati 4/4 100% 12/12 100% 12/13 92.31% 1) 11/14 78.57% 44/44 100% 0 11/12 91.67%
profilka 4/4 100% 11/12 91.67% 8/13 61.54% 0 6/14 42.86% 26/44 59.09% 0 8/12 66.67%
viog 3/4 75% 9/12 75.00% 5/13 38.46% 1) 4/14 28.57% 17/44 38.64% 0 4/12 33.33%
sejvati 4/4 100% 12/12 100% 13/13 100% 1) 11/14 78.57% 41/44 93.18% 0 12/12 100%
viner 4/4 100% 8/12 66.67% 8/13 61.54% 0 4/14 28.57% 25/44 56.82% 0 8/12 66.67%
twitka 3/4 75% 6/12 50.00% 5/13 38.46% 0 6/14 42.86% 13/44 29.54% 0 5/12 41.67%
hejter 4/4 100% 12/12 100% 12/13 92.31% [1) 9/14 64.28% 37/44 84.09% 0 11/12 91.67%
follower 4/4 100% 12/12 100% 13/13 100% 0 9/14 64.28% 38/44 86.36% 0 12/12 100%
fejsologija 3/4 75.00% 4/12 33.33% 3/13 23.08% 0 4/14 28.57% 17/44 38.64% 0 4/12 33.33%
emi¢ 3/475.00% 9/12 75.00% 4/13 30.77% [1) 1/14 7.14% 18/44 40.91% 0 6/12 50.00%
nadlak 2/4 50.00% 2/12 16.67% 1/13 7.69% 1) 1/14 7.14% 3/44 6.82% 0 0/12 0.00%
Pose 3/475.00% 3/12 25.00% 5/13 38.46% 0 3/14 21.43% 10/44 22.73% 0 2/12 16.67%
Serati 4/4100% 12/12 100% 13/13 100% 0 9/14 64.28% 38/44 86.36% 0 12/12 100%
BFF 4/4 100% 12/12 100% 12/13 92.31% 1) 13/14 92.86% 40/44 90.91% 0 12/12 100%
blam 4/4 100% 10/12 83.33% 11/13 84.61% 0 8/14 57.14% 28/44 63.64% 0 6/12 50.00%
celebovi 4/4 100% 8/12 66.67% 10/13 76.92% 0 5/14 35.71% 28/44 63.64% 0 5/12 41.67%
coolendar 2/4 100% 2/12 16.67% 0/13 0.00% 1) 2/14 14.28% 6/44 13.64% 0 0/12 0.00%
tagovi 4/4 100% 12/12 100% 12/13 92.31% 0 13/14 92.86% 36/44 81.82% 0 11/12 91.67%
drustvena mreia 4/4100% 10/12 83.33% 13/13 100% 0 11/14 78.57% 38/44 86.36% 0 12/12 100%
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glitter 0/4_0.00% 4/12 33.33% 2/13 15.38% 4/14 28.57% 9/44 20.45% 2/12 16.67%
creepersice 1/4 25.00% 4/12 33.33% 3/13 23.08% 2/14 14.28% 10/44 22.73% 0/12 0.00%
neymarzeta 3/4 75.00% 7/12 58.33% 3/13 23.08% 3/14 21.43% 10/44 22.73% 0/12 0.00%

timbice 3/4 75.00% 8/12 66.67% 6/13 46.15% 5/14 35.71% 24/44 54.54% 4/12 33.33%

surfanje 4/4 100% 11/12 91.67% 13/13 100% 14/14 100% 42/44 95.45% 12/12 100%
screenshot 4/4 100% 11/12 91.67% 13/13 100% 13/14 92.86% 41/44 93.18% 12/12 100%

profil 4/4 100% 11/12 91.67% 13/13 100% 14/14 100% 41/44 93.18% 11/12 91.67%
ultratrendi 3/4 75.00% 9/12 75.00% 4/13 30.77% 3/14 21.43% 17/44 38.64% 2/12 16.67%

selfie 4/4100% 11/12 91.67% 11/13 84.61% 14/14 100% 43/44 97.73% 12/12 100%

izbombardirati 3/4 75.00% 5/12 41.67% 2/13 15.38% 8/14 57.14% 20/44 45.45% 4/12 33.33%
ubosti 2/4 50.00% 3/12 25.00% 0/13 0.00% 5/14 35.71% 17/44 38.64% 3/12 25.00%
youtuber 4/4 100% 11/12 91.67% 9/13 69.23% 14/14 100% 40/44 90.91% 11/12 91.67%
directioneri 4/4 100% 8/12 66.67% 7/13 53.85% 8/14 57.14% 25/44 56.82% 7/12 58.33%
Cekirati 3/4 75.00% 8/12 66.67% 6/13 46.15% 10/14 71.43% 22/44 50.00% 3/12 25.00%
folder 4/4 100% 11/12 91.67% 12/13 92.31% 12/14 85.71% 38/44 86.36% 10/12 83.33%
instagramiranje 4/4 100% 10/12 83.33% 4/13 30.77% 10/14 71.43% 25/44 56.82% 7/12 58.33%
ph hop 4/4 100% 11/12 91.67% 11/13 84.61% 12/14 85.71% 40/44 90.91% 10/12 83.33%
sticker 3/4 75.00% 11/12 91.67% 10/13 76.92% 10/14 71.43% 27/44 61.36% 7/12 58.33%
mobic 3/4 75.00% 12/12 100% 7/13 53.85% 11/14 78.57% 36/44 81.82% 11/12 91.67%
podvaljivacica 3/4 75.00% 7/12 58.33% 4/13 30.77% 5/14 35.71% 17/44 38.64% 3/12 25.00%
anfrendati 4/4 100% 11/12 91.67% 8/13 61.54% 2/14 14.28% 23/44 52.27% 6/12 50.00%
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leksemi |Z 1. gimnazija|Z 2. gimnazija| Z 3. gimnazija| Z 4. gimnazija|Z 1. strukovna|Z 2. strukovnalZ 3. strukovna|Z 4. strukovna
45 25 11 0 21 25 22 36
lajkati 45/45 100% 25/25 100% 11/11 100% 0 21/21 100% 25/25 100% 2/22 100% 36/36 100%
arianatori 28/45 6220% | 9/25 36.00% 0/11 0.00% 0 10/21 47.62% | /25 16.00% 3/22 13.64% 4/36 11.11%
chattati aayas 97.78% | 25725 100% 11/11 100% 0 19/21 90.48% 2525 100% | 19/228636% | 33/36 91.67%
profilka 30/45 7555% | 18/25 72.00% | 5/11 45.45% 0 1521 71.83% | 13/255200% | 8/223636% | 17736 47.20%
viog 31/45 68.89% | 16/2564.00% |  3/1127.0m% 0 9/21 42.86% 5/25 20.00% 5/22 22.73% 7/36 19.44%
sejvati 45/45 100% 25/25 100% 11/11 100% 0 17/21 80.95% 25/25 100% 2/2100% | 32/36 83.89%
viner 30/45 86.67% | 19/2576.00% |  7/11 63.64% 0 14/21 6667% | 15/256000% | 10/2245.45% | 17/36 47.22%
twitka 30/45 66.67% | 10/2540.00% |  2/1118.18% 0 8/21 38.09% 9/25 36.00% s/222.73% | 1036 27.78%
hejter 45/45 100% 25/25 100% 11/11 100% 0 17/21 80.95% 25025 100% | 19/228636% |  31/36 86.11
follower a5/45 100% | 24/25 96.00% 11/11 100% 0 18/21 85.71% 25/25100% | 18/2281.82% | 3236 88.89%
feisologija /45 4889% | 10/25 40.00% |  2/11 18.18% 0 11/215238% |  8/25 32.00% 6/227.01% | 18/36 50.00%
emié 30/45 66.67% | 14/2556.00% |  6/1154.55% 0 9/21 42.86% 9/25 36.00% 222 9.0%% 23/36 63.89%
nadlak 17/a5 37.78% | 7/25 28.00% 3/11 22.27% 0 2/21 9.52% 0/25 0.00% 0/22 0.00% 6/36 16.67%
Pose 13/45 28.89% |  7/25 28.00% 2/11 18.18% 0 5/21 23.81% 3/25 12.00% 6/22 27.27% 3/36 8.33%
Serati 45/45 100% 2525 100% | 10/11 90.91% 0 /s | 2/58800% | 2/m95as% | 3036 8333
BFF 45/45 100% 25/25 100% 11/11 100% 0 2/21100% | 23/25 92.00% 2/2100% | 35/36 97.22%
blam 4045 8889% | 22725 88.00% | 9/11 81.80% 0 11 5238% | 21/258400% | 19/228636% | 19736 s2.78%
celebovi 30/45 86.67% | 20/258800% | 9/1181.82% 0 1/215238% | 19/576.00% | 15/22 6818% | 15/36 arem
coolendar 11/a5 20.00% | 6/25 20.00% 0/11 0.00% 0 5/21 23.81% 1/25 4.00% 0/22 0.00% 2/36 5.55%
tagovi aayas 97.78% | 25725 100% | 10711 90.91% 0 19/21 90.48% 25/25 100% | 2122 9545% | 34/36 94.44%
drustvenamreia | 44/a5 97.78% | 14/2556.00% |  9/11 81.82% 0 18/2185.71% | 23/25 92.00% 2/2100% | 32/36 8889%
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glitter 31/45 68.89% 11/25 44.00% 5/11 45.45% 9/21 42.86% 4/25 16.00% 6/22 27.27% 10/36 27.78%
creepersice 30/45 66.67% 11/25 44.00% 7/11 63.64% 6/21 28.57% 3/25 12.00% 2/22 9.09% 3/36 8.33%
neymarzeta 15/45 33.33% 12/25 48.00% 0/11 0.00% 8/21 38.09% 3/25 12.00% 0/22 0.00% 3/36 8.33%

timbice 41/45 91.115 20/25 80.00% 5/11 45.45% 9/21 42.86% 20/25 80.00% 15/22 68.18% 24/36 66.67%

surfanje 44/45 97.78% 24/25 96.00% 11/11 100% 19/21 90.48% 24/25 96.00% 22/22 100% 33/36 91.67%
screenshot 44/45 97.78% 25/25 100% 11/11 100% 18/21 85.71% 25/25 100% 21/22 95.45% 28/36 77.78%

profil 45/45 100% 25/25 100% 11/11 100% 21/21 100% 24/25 96.00% 21/22 95.45% 33/36 91.67%
ultratrendi 32/45 71.11% 22/25 88.00% 5/11 45.45% 6/21 28.57% 14/25 56.00% 8/22 36.36% 17/36 47.22%

selfie 45/45 100% 25/25 100% 11/11 100% 21/21 100% 25/25 100% 22/22 100% 33/36 91.67%

izbombardirati 30/45 66.67% 15/25 60.00% 7/11 63.64% 12/21 57.14% 12/25 48.00% 11/22 50.00% 19/36 52.78%
ubosti 12/45 26.67% 7/25 28.00% 4/11 36.36% 8/21 38.09% 7/25 28.00% 4/22 18.185 9/36 25.00%
youtuber 45/45 100% 25/25 100% 10/11 90.91% 19/21 90.48% 20/25 80.00% 15/22 68.18% 29/36 80.55%
directioneri 45/45 100% 23/25 92.00% 10/11 90.91% 16/21 76.19% 21/25 84.00% 14/22 63.64% 20/36 55.55%
Cekirati 28/45 62.22% 21/25 84.00% 8/11 72.713% 12/21 57.14% 13/25 52.00% 15/22 68.18% 21/36 58.33%
folder 43/45 95.55% 25/25 100% 11/11 100% 14/21 66.67% 23/25 92.00% 19/22 86.36% 30/36 83.33%
instagramiranje 36/45 80.00% 22/25 88.00% 8/11 72.73% 9/21 42.86% 15/25 60.00% 16/22 72.73% 23/36 63.89%
photoshopirati 45/45 100% 25/25 100% 11/11 100% 18/21 85.71% 23/25 92.00% 21/22 95.45% 32/36 88.89%
sticker 41/45 91.11% 23/25 92.00% 9/11 81.82% 12/21 57.14% 20/25 80.00% 15/22 68.18% 21/36 58.33%
mobic 42/45 93.33% 23/25 92.00% 9/11 81.82% 19/21 90.48% 21/25 84.00% 17/22 71.27% 32/36 88.89%
podvaljivacica 25/45 55.55% 12/25 48.00% 0/11 0.00% 5/21 23.81% 6/25 24.00% 5/22 22.73% 11/36 30.55%
anfrendati 41/45 91.11% 22/25 88% 10/11 90.91% 11/21 52.38% 14/25 56.00% 10/22 45.45% 19/36 52.78%
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Tablica 4. Upotreba neologizama
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leksemi | ukupnoM+Z | ukupnoM ukupnoZ | Mgimnazija | M strukovna | Zgimnazija | Z strukovna
24 % 185 2 70 81 104
lajkati 255/284 89.79% 84/99 84.85% | 171/185 9243% |  27/29 93.10% 57/70 7857% | 76/8193.83% | 95/104 91.35%
arianatori 11/284 3.87% 0/99 0.00% 11/185 5.95% 0/29 0.00% 0/70 0.00% 5/81 6.17% 6/104 5.77%
chattati 128/284 45.07% 58/99 5859% | 70/185 37.84% |  16/29 55.17% 42/7060.00% | 17/812099% |  53/104 50.96%
profilka 53/284 18.66% 2/99 2.22% | 31185 16.76% 6/29 20.69% 16/70 22.86% | 17/812099% | 14104 13.46%
viog 47/284 16.55% 13/99 13.13% | 34/185 18.38% 3/29 10.34% 10/70 1420% | 27/8133.33% 7/104 6.73%
sejuati 137/284 48.24% 76/99 76.77% | 161/185 87.03% |  25/29 86.21% 51/70 72.86% | 73/8190.12% |  88/104 84.62%
viner 88/284 30.99% 26/99 26.26% | 62/185 3351% |  6/29 20.69% 20/70 28.57% | 36/8140.40% |  26/104 25.00%
twitka 25/284 8.80% 5/99 5.05% 20/185 10.81% 1/29 3.45% 4/70 5.71% 10/81 12.35% 10/104 9.62%
hejter 164/284 57.75% 49/99 49.09% | 115185 6216% |  16/29 55.17% 33/7047.14% | 56/8169.04% | 50/104 56.73%
follower 188/284 66.20% 50/99 50.59% | 129/185 69.73% |  17/29 58.62% 4270 60.00% | 64/8179.01% | 65/104 62.50%
fejsologija 30/284 10.56% 15/99 15.15% 15/185 8.11% 1/29 3.45% 14/70 20.00% 3/81 3.70% 12/104 11.54%
emic 32/284 11.27% 14/99 14.14% 18/185 9.73% 4/29 13.7%% 10/70 1429% | 10/81 12.35% 8/104 7.69%
nadlak 17/284 5.99% 1/99 1.01% 16/185 8.65% 1/29 3.45% 0/70 0.00% 13/81 16.05% 3/104 2.88%
Pose 19/284 6.69% 6/99 6.06% 13/185 7.03% 1/29 3.45% 5/70 7.14% 7/81 8.64% 6/104 5.77%
serati 182/284 64.08% 57/99 57.58% | 125/185 67.57% | 17/29 58.62% 40/7057.14% | 57/817037% | 68104 65.38%
BFF 137/284 48.24% 40/90 40.00% | 97/185 52.43% |  11/29 37.93% 20/70 4143% | 46/815679% | 51/104 49.04%
blam 100/284 35.21% 32/99 32.32% | 68/185 36.76% | 11/29 37.93% 21/70 30% 31/8138.27% | 37/104 35.58%
celebovi 64/284 22.50% 20/99 24.24% | 40185 2162% | 7/29 24.14% 17/7102420% | 22/s127.06% |  18/104 17.31%
coolendar 4/284 1.41% 0/99 0.00% 4/185 2.16% 0/29 0.00% 0/70 0.00% 1/81 1.23% 3/104 2.88%
tagovi 200/284 70.42% 54/99 54.55% | 146/185 78.92% |  14/29 48.28% a0/70 57.14% | 67/818272% | 79/104 75.96%
drustvenamreia |  198/284 69.72% 64/99 64.65% | 134/185 72.43% |  20/29 68.97% a0 6286% | 61/817531% | 73/104 70.19%
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glitter 34/284 11.97% 1/99 1.01% 33/185 17.84% 1/29 3.45% 0/70 0.00% 22/81 27.16% 11/104 10.58%
creepersice 33/284 11.62% 2/99 2.02% 31/185 16.76% 1/29 3,45% 1/70 1.43% 22/81 27.16% 9/104 8.65%

y ta 12/284 4.23% 4/99 4.04% 8/185 4.32% 1/29 3,45% 3/70 4.29% 4/81 4.94% 4/104 3.85%
timbice 73/284 25.70% 15/99 15.15% 58/185 31.35% 3/29 10.34% 12/70 17.14% 24/81 29.63% 34/104 32.69%
surfanje 187/284 65.85% 70/99 70.71% 117/185 63.24% 19/29 65.52% 51/70 72.86% 50/81 61.73% 67/104 64.42%
screenshot 235/284 82.75% 81/99 81.82% 154/185 83.24% 25/29 86.21% 56/70 80.00% 74/81 91.36% 80/104 76.92%
profil 128/284 45.07% 74/99 74.75% 154/185 83.24% 19/29 65.52% 55/70 78.57% 71/81 87.65% 83/104 79.81%
ultratrendi 30/284 10.56% 11/99 11.11% 19/185 10.27% 1/29 3.45% 10/70 14.29% 6/81 7.41% 13/104 12.50%
selfie 223/284 78.52% 73/99 73.74% 150/185 81.08% 21/29 72.41% 52/70 74.29% 67/81 82.72% 83/104 79.81%
izbombardirati 51/284 17.96% 16/99 16.16% 35/185 18.92% 2/29 6.90% 14/70 20.00% 15/81 18.52% 20/104 19.23%
ubosti 26/284 9.15% 10/99 10.10% 16/185 8.65% 1/29 3.45% 9/70 12.86% 8/81 9.88% 8/104 7.69%

y b 157/284 55.28% 58/99 58.58% 99/185 53.51% 18/29 62.07% 40/70 57.14% 55/81 67.90% 44/104 42.31%
directioneri 87/284 30.63% 18/99 18.18% 69/185 37.30% 3/29 10.34% 15/70 21.43% 40/81 49.38% 29/104 27.88%
Cekirati 74/284 26.06% 23/99 23.23% 51/185 27.57% 4/29 13.79% 19/70 27.14% 21/81 25.93% 30/104 28.85%
folder 202/284 71.13% 68/99 68.69% 134/185 72.43% 24/29 82.76% 44/70 62.86% 67/81 82.72% 67/104 64.42%
instagramiranje 74/284 26.06% 22/99 22.22% 52/185 28.11% 2/29 6.90% 20/70 28.57% 26/81 32.10% 26/104 25.00%
photoshopirati 195/284 68.66% 58/99 58.59% 137/185 74.05% 21/29 72.41% 37/70 52.86% 69/81 85.19% 68/104 65.38%
sticker 136/284 47.89% 42/99 42.42% 94/185 50.81% 13/29 44.83% 29/70 41.43% 46/81 56.79% 48/104 46.15%
mobic 86/284 30.28% 38/99 38.38% 48/185 25.95% 6/29 20.69% 32/70 45.71% 15/81 18.52% 33/104 31.73%
podvaljivacica 22/284 7.75% 13/99 13.13% 9/185 4.86% 4/29 13.79% 9/70 12.86% 5/81 6.17% 4/104 3.85%
anfrendati 99/284 34.86% 26/99 26.26% 73/185 96.46% 11/29 37.93% 15/70 21.43% 47/81 58.02% 26/104 25.00%

80



M1 gimnazijJM 2. gimnazijJM 3. gimnazijJM 4. gimnazija]M 1. strukoanM 2. strukovanI 3. strukovanl 4. strukovn3

leksemi
4 12 13 14 44 12
lajkati 4/4 100% 11/12 91.67% 12/13 92.31% 11/14 78.57% 37/44 84.09% 9/12 75.00%
0/4 0.00% 0/12 0.00% 0/13 0.00% 0/14 0.00% 0/44 0.00% 0/12 0.00%
chattati 4/4 100% 6/12 50.00% 6/13 46.15% 8/14 57.14% 27/44 61.36% 7/12 58.33%
profilka 3/4 75.00% 2/12 16.67% 1/13 7.69% 3/14 21.43% 13/44 29.55% 0/12 0.00%
viog 1/4 25.00% 1/12 8.33% 1/13 7.69% 0/14 0.00% 7/44 15.91% 3/12 25.00%
sejvati 4/4 100% 10/12 83.33% 11/13 84.62% 8/14 57.14% 32/44 72.73% 11/12 91.67%
viner 3/4 75.00% 0/12 0.00% 3/13 23.08% 2/14 14.29% 14/44 31.82% 4/12 33.33%
twitka 0/4 0.00% 1/12 8.33% 0/13 0.00% 0/14 0.00% 4/44 9.09% 0/12 0.00%
hejter 3/4 75.00% 10/12 83.33% 3/13 23.08% 3/14 21.43% 23/44 52.27% 7/12 58.33%
follower 4/4 100% 8/12 66.67% 5/13 38.46% 4/14 28.57% 32/44 72.73% 6/12 50.00%
fejsologija 0/4 0.00% 1/12 8.33% 0/13 0.00% 2/14 14.29% 9/44 20.45% 3/12 25.00%
emi¢ 0/4 0.00% 4/12 33.33% 0/13 0.00% 0/14 0.00% 8/44 18.18% 2/12 16.67%
nadlak 0/4 0.00% 1/12 8.33% 0/13 0.00% 0/14 0.00% 0/44 0.00% 0/12 0.00%
Pose 0/4 0.00% 1/12 8.33% 0/13 0.00% 0/14 0.00% 4/44 9,09% 1/12 8.33%
Serati 4/4 100% 7/12 58.33% 6/13 46.15% 6/14 42.86% 29/44 65.91% 5/12 41.67%
BFF 3/4 75.00% 6/12 50.00% 2/13 15.38% 2/14 14.29% 22/44 50.00% 5/12 41.67%
blam 2/4 50.00% 5/12 41.67% 4/13 30.77% 0/14 0.00% 19/44 43.18% 2/12 16.67%
celebovi 2/4 50.00% 4/12 33.33% 1/13 7.69% 1/14 7.14% 15/44 34.09% 1/12 8.33%
coolendar 0/4 0.00% 0/12 0.00% 0/13 0.00% 0/14 0.00% 0/44 0.00% 0/12 0.00%
tagovi 3/4 75.00% 8/12 66.67% 3/13 23.08% 9/14 64.29% 25/44 56.82% 6/12 50.00%
drustvena mreza 3/4 75.00% 9/12 75.00% 8/13 61.54% 4/14 28.57% 32/44 72.73% 8/12 66.67%

81



glitter 0/4 0.00% 1/12 8.33% 0/13 0.00% 0/14 0.00% 0/44 0.00% 0/12 0.00%
creepersice 0/4 0.00% 0/12 0.00% 1/13 7.69% 0/14 0.00% 1/44 2.27% 0/12 0.00%

y ta 0/4 0.00% 1/12 8.33% 0/13 0.00% 0/14 0.00% 3/44 6.82% 0/12 0.00%
timbice 0/4 0.00% 0/12 0.00% 3/13 23.08% 0/14 0.00% 12/44 27.21% 0/12 0.00%
surfanje 4/4 100% 8/12 66.67% 7/13 53.85% 9/14 64.29% 34/44 77.27% 8/12 66.67%
C h 3/4 75.00% 10/12 83.33% 12/13 92.31% 9/14 64.29% 37/44 84.09% 10/12 83.33%
profil 3/4 75.00% 6/12 50.00% 10/13 76.92% 7/14 50.00% 38/44 86.36% 10/12 83.33%
ultratrendi 0/4 0.00% 1/12 8.33% 0/13 0.00% 1/14 7.14% 9/44 20.45% 0/12 0.00%
selfie 2/4 50.00% 9/12 75.00% 10/13 76.92% 9/14 64.29% 34/44 77.27% 9/12 75.00%
izbombardirati 1/4 25.00% 1/12 8.33% 0/13 0.00% 2/14 14.29% 11/44 25.00% 1/12 8.33%
ubosti 1/4 25.00% 0/12 0.00% 0/13 0.00% 1/14 7.14% 6/44 13.64% 2/12 16.67%

y b 4/4 100% 10/12 83.33% 4/13 30.77% 5/14 35.71% 28/44 63.64% 7/12 58.33%
directioneri 0/4 0.00% 2/12 16.67% 1/13 7.69% 1/14 7.14% 12/44 27.27% 2/12 16.67%
Cekirati 1/4 25.00% 2/12 16.67% 1/13 7.69% 5/14 35.71% 13/44 29.55% 1/12 8.33%
folder 3/4 75.00% 11/12 91.67% 10/13 76.92% 7/14 50.00% 32/44 72.73% 5/12 41.67%
instagramiranje 0/4 0.00% 1/12 8.33% 1/13 7.69% 3/14 21.43% 15/44 34.09% 2/12 16.67%
photoshopirati 2/4 50.00% 11/12 91.67% 8/13 61.54% 6/14 42.86% 26/44 59.09% 5/12 41.67%
sticker 1/4 25.00% 7/12 58.33% 5/13 38.46% 5/14 35.71% 20/44 45.45% 4/12 33.33%
mobic 0/4 0.00% 4/12 33.33% 2/13 15.38% 6/14 42.86% 23/44 52.27% 3/12 25.00%
podvaljivacica 0/4 0.00% 3/12 25.00% 1/13 7.69% 0/14 0.005 7/44 15.91% 2/12 16.67%
anfrendati 3/4 75.00% 6/12 50.00% 2/13 15.38% 0/14 0.00% 12/44 27.21% 3/12 25.00%
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leksemi |7 1. gimnazija|Z 2. gimnazija|Z 3. gimnazija| Z 4. gimnazija|Z 1. strukovna|Z 2. strukovna|Z 3. strukovna|Z 4. strukovna
5 x5 u 0 21 5 ) 3%
lajkati a5 9.33% | 25/25100% | 9/1181.82% 0 16/20 76.19% | 20/25 96.00% | 21/22 95.45% | 34/36 94.44%
arianatori 3/45 6.57% 2/25 8.00% 0/11 0.00% 0 3/21 14.29% 1/25 4.00% 12 455% 1/36 2.78%
chattati 30/45 66.67% | 17/2563.00% |  4/11 36.36% 0 st | 6252000 | 16/27273% | 19/36 5278%
profilka 12/45 %667% | 4/25 16.00% 1/11 9.09% 0 7/21 33.33% 2/25 8.00% 42 18.18% 3/36 8.33%
viog 19/45 82.22% | 8/25 32.00% 0/11 0.00% 0 221 9.52% 1/25 4.00% 322 13.60% 1/36 2.78%
sejvati 40/25 88.99% | 2425 96.00% | 9/1181.82% 0 16/2176.19% | 23259200 | 2122 95.45% | 2836 71.78%
viner 2885 62.22% | 8/25 322.00% 0/11 0.00% 0 82380% | 5520000 | e/22210m% | 7/3% 1940%
twitka 1045 2.22% | 0/25 0.00% 0/11 0.00% 0 421 19.05% 2/25 8.00% 12 455% 3/36 8.33%
hejter 20/25 88.89% | 1325 52.00% | 3/1127.2m% 0 13/21 61.90% | 1425 56.00% | 15/22 6818% | 17/36 47.22%
follower a5 9111% | 19/25 76.00% | 4/113636% 0 13/21 6190% | 16/256400% | 1522 68.18% | 21/36 58.33%
fejsologija 3/45 6.67% 0/25 0.00% 0/11 0.00% 0 3/21 1429% 0/25 0.00% s 2% | 43 1111%
emi 8/45 17.78% 2/25 8.00% 0/11 0.00% 0 4/21 19.05% 1/25 4.00% 122 4.55% 2/36 5.56%
nadlak o/as 20.00% | 4/25 16.00% 0/110.00% 0 221 9.52% 0/25 0.00% 0/22 0.00% 1/36 2.77%
Pose 5/45 11.11% 2/25 8.00% 0/110.00% 0 3/21 14.29% 1/25 4.00% 222 9.09% 0/36 0.00%
serati /a5 7556% | 19/25 76.00% | 4/11 36.36% 0 13/21 6190% | 16/256400% | 19/2286.36% | 20/36 55.56%
BFF 27/a5 60.00% | 13/25 5200% | 6/11 54.55% 0 1/215238% | 9/253600% | 15/268.18% | 16/36 4.44%
blam 20/a5 4.04% | 9/253600% | 211 18.18% 0 6212857 | 7/552800% | 10/2245.45% | 14/36 38.8%%
celebovi 16/45 35.56% | 5/25 2000% 1/11 9.09% 0 sp12381% | 525 2000% | 522 273 3/36 8.33%
coolendar 0/45 0.00% 1/25 4.00% 0/11 0.00% 0 3/21 14.29% 0/25 0.00% 0/22 0.00% 0/36 0.00%
tagovi ayas 9L11% | 2125 84.00% | 5/1145.45% 0 1421 6657% | 1925 7600% | 19/2286.36% | 27/36 75.00%
drustvenamreia | 3745 82.22% | 1825 T200% | 6/11 54.55% 0 o2 a86% | 17/256800% | 19/2286.36% | 28/36 71.78%
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glitter 15/45 33.33% 6/25 24.00% 1/11 9.09% 4/21 19.05% 1/25 4.00% 4/22 18.18% 2/36 5.56%
creepersice 18/45 40.00% 4/25 16.00% 0/11 0.00% 6/21 28.57% 1/25 4.00% 1/22 4.55% 1/36 2.78%
neymarzeta 2/45 4.44% 2/25 8.00% 0/11 0.00% 2/21 9.52% 1/25 4.00% 0/22 0.00% 1/36 2.78%

timbice 16/45 35.56% 6/25 24.00% 2/11 18.18% 5/21 23.81% 9/25 36.00% 11/22 50.00% 9/36 25.00%

surfanje 33/45 73.33% 12/25 48.00% 5/11 45.45% 8/21 38.09% 16/25 64.00% 20/22 90.91% 23/36 63.89%
screenshot 43/45 95.56% 22/25 88.00% 9/11 81.82% 15/21 71.43% 22/25 88.00% 20/22 90.91% 23/36 63.89%

profil 41/45 91.11% 22/25 88.00% 8/11 72.73% 16/21 76.19% 19/25 76.00% 21/22 95.45% 27/36 75.00%
ultratrendi 3/45 6.67% 3/25 12.00% 0/11 0.00% 4/21 19.05% 2/25 8.00% 3/22 13.64% 4/36 11.11%

selfie 41/45 91.11% 19/25 76.00% 7/11 63.64% 15/21 71.43% 22/25 88.00% 18/22 81.82% 28/36 77.78%

izbombardirati |  9/45 20.00% 4/25 16.00% 2/11 18.18% 7/21 33.33% 2/25 8.00% 6/22 27.21% 5/36 13.89%

ubosti 6/45 13.33% 0/25 0.00% 2/11 18.18% 4/21 19.05% 3/25 12.00% 1/22 4.55% 0/36 0.00%
youtuber 35/45 77.77% 16/25 64.00% 4/11 36.36% 15/21 71.43% 10/25 40.00% 9/22 40.91% 10/36 27.78%
directioneri 29/45 64.44% 8/25 32.00% 3/11 27.27% 10/21 47.62% 7/25 28.00% 9/22 40.91% 3/36 8.33%

Zekirati 13/45 28.89% 6/25 24.00% 2/11 18.18% 6/21 28.57% 6/25 24.00% 11/22 50.00% 7/36 19.44%

folder 37/45 82.22% 22/25 88.00% 8/11 72.73% 13/21 61.90% 15/25 60.00% 16/22 72.73% 23/36 63.89%

instagramiranje | 18/45 40.00% 7/25 28.00% 1/11 9.09% 5/21 23.81% 2/25 8.00% 10/22 45.45% 9/36 25.00%
photoshopirati |  41/45 91.11% 20/25 80.00% 8/11 72.73% 13/21 61.90% 14/25 56.00% 19/22 86.36% 22/36 61.11%
sticker 25/45 55.56% 16/25 64.00% 5/11 45.45% 8/21 38.09% 15/25 60.00% 13/22 59.09% 12/36 33.33%
mobié 13/45 28.89% 2/25 8.00% 0/11 0.00% 9/21 42.86% 5/25 20.00% 11/22 50.00% 8/36 22.22%
podvaljivacica 5/45 11.11% 0/25 0.00% 0/11 0.00% 1/21 4.76% 0/25 0.00% 2/22 9.09% 1/36 2.78%
anfrendati 28/45 62.22% 15/25 60.00% 4/11 36.36% 9/21 42.86% 6/25 24.00% 6/22 21.21% 5/36 13.89%
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